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Vkf-Promotion-fiir GROHE
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Relaunch Bauherren-Website
furHager
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SO SIEHT'S AUS:
SEHSTARKEN!

Jede Agentur hatihre eigene Sichtweise. Die einen setzen allein
auf Marke, die anderen nur auf Marktforschung. Wir setzen
die Kundenbrille auf: Alles, was wir tun, muss fur den Kunden
unserer Kunden einen Nutzen haben. Das erfordert nicht nur
weitsichtige Konzepte, sondern auch eine Kreation, die sich
sehen lassen kann. Wie wir diese Anforderungen erfullen?
Machen Sie sich selbst ein Bild! Wir freuen uns sehr, Ihnen die
erste Ausgabe unseres neuen Magazins zu prasentieren.

Nomen est omen: SEHSTARKEN [sic!] von Schlasse umfasst
eine Auswahl unserer aktuellen Arbeiten. Und bietet Ihnen
in Zukunft regelmaRig einen Uberblick tber unser gesamtes
Leistungsspektrum — von klassischer Kommunikation bis hin
zu digitalen Medien. Also: Augen auf und durch! Wir freuen
uns in jedem Fall Uber Ihre Anregungen und Anmerkungen,
ob scharf oder unscharf! Schone Aussichten winschen Ihnen
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Karlheinz Lohmann Anja Schumacher

Geschaftsfihrender Gesellschafter Geschaftsfihrende Gesellschafterin
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Ubergreifendes
Anzeigenmotiv flur

die MICHELIN
Ultraflex Technologies.
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- zu Wachstumszonen -






http://www.youtube.com/v/Y-yxOGqC7ac&autoplay=1&loop=1&rel=0
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Macht Schwergewichte . %

zu Grip-Spezialisten

5,

“MICHELIN

Produktbroschire fiir
MICHELIN AxioBib —
einem Reifenprofil,
ausgestattet mit
MICHELIN Ultraflex
Technologies.



http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/MICHELIN_AxioBib.pdf

VIEES ERLTCHL

Im Wettbewerb um den europaweiten Relaunch des Ingredient-Brandings MICHELIN
Ultraflex Technologies setzte sich Schlasse gegen drei franzosische Agenturen durch. Das
entwickelte Konzept umfasst alle relevanten Zielgruppen und Kommunikationskanale. In
Anlehnung an die globale Kampagne fir MICHELIN PKW-Reifen wurde das Michelin
Mannchen als Helfer und Problemldser in der Imagekommunikation inszeniert. Ergebnis
ist eine illustrierte Kampagne, die aufmerksamkeitsstark die Vorteile der Technologie er-
lautert und so fur mehr Bekanntheit sowie mehr Umsatz sorgen soll.

Mit diesem Projekt Ubernimmt Schlasse eine zentrale Rolle in der kommunikativen Neu-
ausrichtung des europaischen Michelin Landwirtschaftssegments. Die Agentur betreut
nicht nur MICHELIN Ultraflex Technologies, sondern auch die Produktkommunikation fuir
alle MICHELIN AGRO-Reifen, in denen das Technologiekonzept zum Einsatz kommt.
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DAS MAGAZIN FUR BIB-XPERTS — EIN NOVUM FUR REIFENPROFIS

Im Jahr 2007 hob Michelin den ersten deutschen Kundenclub im Reifenfachhandel aus der Taufe: die MICHELIN
BIB-Xperts. Der Schwerpunkt des von Schlasse entwickelten Konzepts lag auf der Qualifizierung der Mitglieder.
Hierbei fiel dem ebenfalls neuen Magazin GRIP eine Doppelrolle zu: Informieren lber die Branche im Allgemeinen
und Michelin im Speziellen, aber auch Motivieren zur Teilnahme am Innenleben der Gemeinschaft.
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im Folkus: Michelin Mehrwert-Konrept | im Wettstreit:
Bibendum [ im Brummiz 10, Deutschiand
fahrt [ Im Rickblick: Jahrestreffon der BIB-Xperts

tionen Emiztionen | im Einsate
fidr alle I i Blick: Die Michelin
Werbokampagne | Im Schnes: Die

Auf acht Ausgaben hat es GRIP mittlerweile gebracht
(Stand: 9/2011). Sammeln lohnt sich: Manche der
Artikel sind zeitlos aktuell. Auf den Folgeseiten geben

wir beispielhafte Einblicke ins Innere.

T Im Extremainsatz; MICHELIN Relfen abselts der
N Stralle | Im Fokus: Die Zukunft des Reifens | Im

- . Stadtwverkchr: Der nowe MICHELIN X* InCity™ XZU |
Im Ridckblick: Die grofe i

. Dy Magagin der BB Apevis E



http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/Grip_3_2008.pdf
http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/Grip_2_2010.pdf
http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/Grip_2_2011.pdf
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¥ Die WMRCHELIN X ENERGY™ Savie |

Griine Reifen,

Brennstoff sparen: am einfachsten Uber die Reifen.

Der Nutzen des Motorsports: Innovation. .

Bibendum | Mythos aus 26 Reifen

GRIP prasentiert: ein Markenzeichen und seine Geschichte.

Aus Le Mans direkt
auf die StralBBe




Abgefahren: die Strecke zwischen den Schanzen.

Hartetest Rallye: Michelin kam durch.

Aus gutem Haus: Blick auf eine Schwestermarke.

~ UBER DEN TELLERRAND UND ZURUCK
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GRIP erscheint kontinuierlich zweimal im Jahr mit einem Umfang von 32 Seiten und wird exklusiv fur die BIB-
Xperts verlegt. Schlasse zeigt sich fiir die gesamte Redaktion, Text und Gestaltung des Magazins verantwortlich.
Blicke Giber den Tellerrand sind tibrigens mit im Programm, wie etwa regelmaRige Ausfliige in die Welt des Motor-
sports oder die Vorstellung interessanter Touren. Mittlerweile erfreut sich GRIP einer recht langen Tradition und
einer treuen Leserschaft —vom Monteur bis zum Geschaftsfihrer.
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Hier spielt

die Musik: Ak-
tionsfolder zum
GROHE EURO-
Contest.

GROHE

——
——

amimT mavEE

Auf der ISH 2011
tonangebend:
Roll-ups zur
Promotion rund
um den GROHE
Messeauftritt.

-
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ROSSE GROHE

FGEVVINNSPIEL

RN SIE SICH ECHTE
UFSSCHLAGER!

>

Taglich Finalkarten
fiir den Eurovision Song
Contest gewinnen!
Verlosung jeweils um
17:00 Uhr.
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14. Mai 2011: Ganz Deutschland ist im Lena-Fieber.
Daumen driicken ist angesagt — entweder direkt vor
Ort oder vor den heimischen Bildschirmen. Mitten-
drin in der ESPRIT Arena zu Disseldorf: die gllick-
lichen Gewinner des GROHE Euro-Contests.

NEXT DESTINATION: BAKU?

Zur Markteinfiihrung der neuen GROHE Eurolinien-
Armaturen und rund um die ISH 2011 entwickelte
Schlasse einen Verkaufswettbewerb. Dieser hatte

den Eurovision Song Contest 2011 als Aufhanger
und richtete sich an die Zielgruppe der Fachhand-
werker. Zu gewinnen gab es u. a. Eintrittskarten fur
dieses einmalige musikalische GroRereignis. Bei
dem reichte es nicht zur Titelverteidigung. Lena lan-
dete auf dem zehnten Platz und der Titel ging nach
Aserbaidschan. Das tat der Stimmung aber keinen
Abbruch. Alle waren sich darin einig, einer spekta-
kularen Nacht beigewohnt zu haben. Und wer weil3:
Vielleicht geht’s 2012 nach Baku — mit Schlasse und
GROHE!
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Ganz entspannt und
Klick fuir Klick zur
Wunsch-Installation
mit hager-zuhause.de.

Interaktive Rundgange
durch ein virtuelles Haus
zeigen Elektrotechnik
im Einsatz.

Im Menlipunkt ,,Szenarien”
fihren zwei Online-Mode-
ratoren die User durch das

virtuelle Haus.




Die Tapete ist ausgewahlt, das Parkett ausgesucht, die Kiche be-
stellt. Und was ist mit den Lichtschaltern? Oder dem Zahlerschrank?
Elektrotechnik ist fur viele Bauherren eine echte Herausforderung,
mehr Last denn Lust. Das geht auch anders —www.hager-zuhause.de.
Ob Neubau oder Modernisierung: Mit dieser Website von Hager
konnen sich Bauherren beinahe spielerisch Uber die Moglichkeiten
und Vorteile einer innovativen Elektroinstallation informieren. Und
somit der eigenen Elektroplanung den Schrecken nehmen.

AUF DRAHT STATT UNTER STROM

Der digitale Bauherrenauftritt von Hager wurde von Schlasse neu kon-
zipiert, gestaltet und realisiert —inklusive SEO-Webtexten und der Ent-
wicklung interaktiver Tools. Effekt: Die anschauliche Gliederung und
die interaktiven Angebote machen www.hager-zuhause.de zu einer
wertvollen Planungshilfe. Unter ,Projekt planen® z. B. konnen die User
interaktiv ihre individuelle Projektliste erstellen. Diese konkrete Pla-
nungs- und Bestellhilfe wird dann direkt an den ausgewahlten Elek-
tromeister versendet. So ist man einfach bestens vorbereitet fur ein
erstes Beratungsgesprach beim Fachhandwerker.


http://www.hager-zuhause.de/
http://www.hager-zuhause.de/popup.php?scr=1024&id=523&action=content&realcontentwidth=1100
http://www.hager-zuhause.de/popup.php?scr=1024&id=523&action=content&realcontentwidth=1100

T



http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/Bauherren-Journal.pdf

CHTBLICKE FUR INDIVIDUELLES

WOHNDESIGN

SOCKELLEISTEN

W
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Neue Materialien, neue Technik, neue
Vorschriften: Der Wohnungsbau ver-
andert sich rasant. Immer vorneweg
in der Entwicklung — die Elektrotech-
nik. Allein die Anzahl der elektrischen
Gerate, die heute in einem Haushalt
anzutreffen sind, ist sprunghaft an-
gestiegen. Und so auch die Anforde-
rungen, die an die Elektroinstallation
gestellt werden.

DAS BAUHERREN-JOURNAL

,Mein Zuhause” von Hager liefert
Anregungen, wie Bauherren aktuelle
Elektrotechnik bei der Modernisierung
berucksichtigen konnen. Von der inno-

vativen Einzellosung bis zum perfekt durchdachten System —alles ist praktisch sortiert
nach den Themenschwerpunkten Sicherheit, Design, Komfort und Energie-Efhizienz.
Das komplett von Schlasse entwickelte Journal erscheint im Fruhjahr und im Herbst;
Jahreszeiten, in denen fur gewohnlich die Entscheidung fur oder gegen eine Moderni-
sierung gefallt wird. Bei der Konzeption dieses Mediums lag unser Fokus darauf, dem
Fachhandwerker die Ansprache seiner Kunden zu erleichtern.


http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/Bauherren-Journal.pdf
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DUROPAL

Alle Schonheit ist verganglich, sagt man. Dabei liefert Duropal bereits seit Jahrzehnten den eindrucksvollen Gegen-
beweis. In Form von HPL, einem faszinierenden Werkstoff, der Robustheit und gestalterischen Anspruch auf einzig-
artige Weise vereint. Dass die grofRe Auswahl neuester Designtrends die Qual der Wahl nicht unbedingt erleichtert,
nimmt der Traditionshersteller aus Arnsberg in Kauf —denn wer schon sein will, muss auch ein bisschen leiden ...

Produktfolder zur Marktein-
flihrung der 3-D-Oberflache
Duropal lllusion.

= wodegn



AUGENREIBEN MIT ANSAGEN

Schon als die ersten Muster eintrafen, war klar: [llu-
sion —die innovative Oberflache mit 3-D-Effekt —ist
etwas ganz Besonderes. So besonders, dass Schlasse
eigens fur die Markteinfuhrung einen Folder ent-
wickelt hat. Dieser fugt sich nahtlos in die von uns
betreute allgemeine Produktkommunikation des
Unternehmens aus Arnsberg ein. Und dass Illusion
auf der interzum 2011 mit dem ,Best of the Best”
Award fur intelligentes Material und Design aus-
gezeichnet wurde, werten wir als Beleg fur einen
gelungenen Start!
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MIT DRUCK IN DEN MARKT

Die individualisierbaren Digitaldruck-Dekore unter
dem Namen Duropal LOOK! revolutionieren die
Gestaltungsmoglichkeiten von Innenausbauern. Zur
Markteinfuhrung steuerte Schlasse Wortmarke und
Produktbroschure bei. Und Uber die Entwicklung
eines Dekors mit Schlasse-Logo ist das letzte Wort
noch nicht gesprochen.

Broschiire
fur Duropal
LOOK! —das
individuelle
Digitaldruck-
Dekor.
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ALLES IM KASTEN -

BEl GRUNDIG

VIDEOSICHERHEIT

Anzeigenmotiv fir die
Einflihrungskampagne in

Deutschland. f’ Qualitdt hat ein entscheidendes Mal: % S

-
Ihr Lacheln! .
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Packungsgestaltung
unter Berlcksichtigung
der Corporate-Design-
Vorgaben des Lizenz-
gebers GRUNDIG.

Wenn es um Sicherheitstechnik geht, ist deutsche Wertarbeit gefragt wie nie. Entsprechend begeistert hat der
Markt die Ruckkehr einer Marke von Weltruf aufgenommen: GRUNDIG ist wieder da — und Uberzeugt als Lizenz-
marke fur Videosicherheit mit Qualitat designed in Germany.

DIE KOMMUNIKATIVE VOLLAUSSTATTUNG

Die Wiedereinfuhrung von GRUNDIG wird von Schlasse umfassend begleitet. Von der Einfuhrungskampagne im
deutschen Markt Uber Prasentationssysteme fur Messen und Akquiseveranstaltungen bis zur Packungsgestaltung.
Da der GRUNDIG-Lizenznehmer ASP AG Vertriebspartner in diversen Zielmarkten sucht, entwickelte Schlasse eine
Werbemitteltoolbox, mit deren Hilfe neue Distributoren die EinfUhrungskampagne einfach adaptieren konnen.
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MEHR
EMOTIONEN
FUR
VAILLANT

-XZELLENZ
PARTNER

Die Durchblicker unter den Heizungs- und Sanitarbetrieben
sammeln schon lange als Vaillant Exzellenz Partner Bonus-
punkte. Das Kundenbindungssystem ist dank attraktiver =
Pramien sehr erfolgreich, setzt aber vor allem auf wirt- A
schaftlichen Mehrwert. Jetzt entwickeln sich neue
Dimensionen!




HOT WATER NEWS

Wie l3sst sich die Identifikation mit einem Bonussystem steigern, das
irgendwo zwischen Heizungsinstallation und Punktekonto stattfindet?
Indem wir auf einem zusatzlichen Kanal emotional und lesenswert kom-
munizieren! Schlasse entwickelte genau zu diesem Zweck im Rahmen eines
Relaunches des Kundenclubs ein Magazin. Vom Redaktionskonzept tber die
Recherche bis zur Reisereportage sind so seit 2010 zwei Ausgaben des ,VEP
Magazins“ mit einem Umfang von je 32 Seiten entstanden. Und zwischen
den Zeilen steht immer die entscheidende Botschaft: Ihr seid wertvolle

Partner fur Vaillant!

Mit Vaillant nach Thailand:
Reisereportage eines
Exzellenz Partners.

Leitartikel der zweiten Ausgabe zum Thema
JEnergetische Sanierung”


http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/VEP_Magazin_01.pdf
http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/VEP_Magazin_01.pdf
http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/VEP_Magazin_02.pdf
http://www.schlasse.de/sehstaerken/01/pdf/VEP_Magazin_02.pdf
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IARNSVAVIER D ORMA

Ob informieren oder einkaufen; ob privat oder beruflich: Das Internetist langst allgegen-
wartig. Wer das nicht berucksichtigt, verliert leicht den Anschluss. Viele Handwerksbe-
triebe sind aber aktuell mehr schlecht als recht im Netz. Das gilt es zu andern — zumin-

dest flir DORMA System-Partner!
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FRISCH ANS WEB!

Mit dem Basispaket Internet konnen DORMA System-Partner ihre
Website einer digitalen Frischzellenkur unterziehen —einfach, schnell,
zu exklusiven Konditionen! Schlasse konzipierte und realisierte die
Vermarktung dieses Leistungspaketes. Zu den entwickelten Maflinah-
men gehoren eine Anzeige, ein mehrstufiges Mailing, dessen erste
Aussendung eine Umverpackung in Form eines Laptops beinhaltete,
eine Informationsbroschire und eine Uberarbeitete Projektcheckliste.
Zudem wurde fur den DORMA Vertrieb ein Argumentationsleitpfaden
erstellt.
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LUGCANG

ZU DEN BESTEN

HAUSERN

Fir den ersten Eindruck gibt es
keine zweite Chance. Das gilt
nicht zuletzt auch fur Hotels. Mit
DORMA fallt man nicht gleich
mit der Tur ins Haus, sondern
vertraut auf Premium-Zugangs-
l6sungen, die einladend und
elegant zugleich wirken.

Gutes
besser
machen

Neue Technik
fiir Ihr Hotel
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UBER KREUZ MIT DER
BERATUNG

Fir Schlasse galt es, dieses
Versprechen in einer Broschure
an Entscheider aus dem Hotelbe-
reich zu kommunizieren. Neben
einem quadratischen Format
wahlten wir eine ungewohnliche
Kreuzfalzmechanik, um Raum
fur Raum die Anforderungen der
Hotelbranche und die Losungen
von DORMA zu prasentieren.

Der Broschure liegt auch ein
Check-Scheck bei, mit dem die
Hotel-Betreiber ihre eigenen
Anspriche erfassen konnen.
Zudem dient dieser Beileger als
Gutschein fur eine kostenlose
personliche Beratung.
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SCHLEASSE

GRUNDUNG
GESCHAFTSFUHRENDE GESELLSCHAFTER
MITARBEITER

MARKEN & ETATS
Ausgabe 01/11

SHORTCUTS

Anja Schumacher, Karlheinz Lohmann

MICHELIN | Landwirtschaftsreifen Europa
MICHELIN | MICHELIN BIB-Xperts

GROHE | Zielgruppenmarketing

HAGER | Projektaufgaben

DUROPAL | Gesamtetat

ASP | Gesamtetat GRUNDIG Videosicherheit
VAILLANT | Zielgruppenmarketing

DORMA | DORMA System-Partner &
Kommunikation Area Germany
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http://www.schlasse.de/sehstaerken
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