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SIEHT GUT AUS!

Liebe Leser,

Sie sehen richtig: Auch in der zweiten Ausgabe unseres Kunden-
magazins SEHSTARKEN prasentieren wir lhnen eine Auswahl un-
serer aktuellen Arbeiten. Von der Microsite Uber die Eventeinladung
bis hin zur Vkf-Promotion: Seit der letzten Ausgabe waren wir auf
nahezu allen kommunikativen Feldern aktiv. Immer durch die Kun-
denbrille blickend und den Nutzen fur die Kunden unserer Kunden
im Visier. Die Ergebnisse: weitsichtige Konzepte und sehenswerte
Kreation — ganz gleich, ob fur Dingemittel, Brandmelder oder

Kdchenarmaturen. Schauen Sie ruhig genauer hin. Wir freuen uns
wie immer Uber lhre scharfen Anregungen und Anmerkungen!
Schone Einblicke winschen lhnen
Karlheinz Lohmann Anja Schumacher
Geschaftsfiihrender Gesellschafter Geschéftsfiihrende Gesellschafterin
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Berliner, Backfisch oder Pommes stehen bei jedem mal auf
warum und wann Frittiertes besonders gut schmeckt.

Maxfry® hat es sich als Hersteller und Vertreiber von Z
Eigenschaften von Frittierolen zu optimieren. Das Untern
und den Eintritt in die Lebensmittelindustrie vorantreiben



MODERN, PROFESSIONELL, KOMMUNIKATIV

In diesem Zusammenhang wurde die Marke Maxfry® einem
kompletten Relaunch unterzogen. Dieser beinhaltete sowohl
die Gestaltung eines neuen Logos als auch die eines modernen
Corporate Designs. Passend zu diesem Unternehmensauftritt
wurden u. a. Visitenkarten, die Geschaftsausstattung sowie ein
PowerPoint-Master umgesetzt.

Zudem erarbeitete Schlasse ein Konzept fir den Markteintrittin
die Lebensmittelindustrie. Hieraus werden derzeit die ersten
MaRnahmen entwickelt: eine spezielle Broschre fur die kartof-
felverarbeitende Industrie sowie die Website des Unternehmens.

Maxf'rj?.

advanced food ingredient.

Maxij}'

advanced food ingredier

SVEN SEIFER

Maxfry GmbH
GrabenstraRe
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SMS Meer ist ein international fiihrendes Unternehmen im
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WIRTSCHAFTLICH HANDELN -
MNACHHALTIG WACHSEN

Diar Ecoplants-Losungan von SMMS Moar

wnd Wirtschaft

ECOPLANTS - DIE IDEE
Aus Vorantsoriung e Umesal




E‘COPLANTS —NACHHALTIG INTEGRIERT
uber die doppelseltlge An-

V?m Misliriegel fir die Messetheke d
zeige bis hin zum Image-Film: Ecopla ‘it*ww‘d L‘lbe‘r al‘le I\(an‘ale an
d|e Branche und auch an die elgenen Mltarbelten kommun|2|ert

Nicht ohne Grund. SchlieBlich ist das Thema Nachhaltlgkelt bisher

“IPCh von keinem Wettbewerbér in- g#of&‘erem leTan‘g kom‘munl
sequenten Besetzung

mert\worden SMS Meer gewmnt mit der kon

dieses Themas ein AIIelnsteIIungsmerkmaI

‘cop‘la nts wurde zur Tube & wir(‘e 2012 eingefiihrt. Es war ein‘ wich-
tiges‘ Thema auf dem diesjahrigen Messestand und besetzte
ptisch eine zentrale Position.
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QUALITAT VERBINDET —
SMS MEER AUF DER
TUBE & WIRE 2012




Alle zwei Jahre treffen sich die Branchen fiir Rohre und Draht in DUsseldorf zur ;Tube & wire® Fiir SMS Meer ist
diese Doppelveranstaltung die wichtigste Messe weltweit. In diesem Jahr stand die Kundenorientierung im
Mittelpunkt der Messekommunikation, blndig ausgedruckt in dem Satz: ,Qualitat verbindet.”

Was in Messeeinladung und -anzeige seinen Anfang genommen hatte, setzte Schlasse in Zusammenarbeit
mit dem Inhouse-Partner designambulanz konsequent fort: Das Key-Visual empfing die Messebesucher be-
reits am Flughafen. Es fand sich natdrlich auch auf den Aullenwanden der Messehallen wieder, in Form gigan-
tischer Plakate, wie auch als Bannerfolge in den Gangways des Messegelandes. Ein Film, der an ausgewahlten
Schltsselpositionen gezeigt wurde, sowie Lanyards, die an den Eingangen verteilt wurden, rundeten das Kom-
munikationspaket ab. Insgesamt ein ebenso spektakularer wie gelungener Auftritt!

S

Den Film jetzt
online anschauen!
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VORZEIGBAR:
DAS NEUE REFERENZ-TEMPLATE
VON HAGER




Wer sagt eigentlich, dass Elektroinstallationssysteme immer nur funktional und unansehnlich sein
mussen? Dabei sind es gerade diese Details, die ein stimmiges Ganzes ergeben.

Als Spezialist fur Elektroinstallationen und Schaltsysteme geht Hager hier mit guten Beispielen

voran. Die Aufgabe fur Schlasse: Wie konnen diese Referenzen im Internet ansprechend prasentiert
werden?

BEISPIELHAFT UBERZEUGEND

Vor allem fur Architekten und Elektroplaner lohnt sich ein Klick in die Referenzen auf hager.de. Das neue
Referenz-Template bietet vielfaltige interaktive Funktionen. Wahrend die Galeriedarstellung zu einem
Gesamtuberblick verhilft, flihrt das Filtersystem schnell zum gewtinschten Objekt. Ausdifferenzierte
Suchkriterien nach Produktgruppe, Gebaude- und Projekttyp erleichtern eine schnelle und tibersichtliche
Suche. Das Referenz-Template besticht durch seinen hohen Designanspruch, der sich sowohl grafisch als
auch konzeptionell in das Webkonzept einfuigt. Es wird demnachst online gehen.
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YOU'LL NEVER
WORK ALONE!

Folder fiir die GROHE Aktions-
Beider EM 2012 in Polen und der Ukraine sitzen GPC-Partner pakete zur EM 2012

in der ersten Reihe — und zwar zusammen mit ihren Kunden.
Denn der GROHE Profi Club schickt drei heil3e Aktionspakete
auf den Platz. Darin steckt alles, was die Partner fur ein eige-
nes FuBball-Event brauchen: Torwand mit Ball, Biertisch-
garnitur, Grill-Set, Ankiindigungsposter, Fanausruistung, eine
Vorlage fiir ein Einladungsmailing und eine Checkliste zur
Planung und Durchflihrung der Veranstaltung. Von Schlasse
schick verpackt, aufmerksamkeitsstark ausgelobt und mit
Key-Visual plakativ prasentiert!

Und fiiralle GPC-Partner, die trotz FufSball noch ein bisschen
ans Arbeiten denken, lauft parallel eine Verkaufsforderungs-
aktion fir Bad- und Kiichenarmaturen. Mit attraktiven-MaR-
nahmen zur Vermarktungsunterstitzung und — wie sollte es
auch anders sein — FuRball-Zugaben!

Volltreffer Vkf! Folder fur
die GROHE Pramienaktion
zurEM 2012
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Zeltausstattung
e-aways.
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Fur ﬂorler‘ende Geschafte die Image- Breit gestreut: dle Anzelgenkampagnen in
und Produktbroschiiren vielen wichtigen Agrar-Titeln
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DER NEUE STAR AM

HPL-HIMMEL:
DUROPAL REFLEXIONS




Ein einzigartiges Fertigungsverfahren, eine aufregende Optik
und ein Interior Innovation Award 2012 sind gute Vorausset-
zungen fiir eine Karriere in der Welt des Innen-, Objekt- und
Méobelbaus. Fur die Markteinfiihrung von Duropal Reflexions
lassen es Duropal und Schlasse funkeln.

Z|EHT BLICKE AUF SICH

Ein echtes Highlight zu vermarkten, macht naturlich SpaR.
Vor allem, wenn man von Anfang an beteiligt ist. Schlasse hat
sowohl den Namen als auch das Key-Visual fir den Auftritt
von Duropal Reflexions entwickelt. Und dabei konsequent
die eigentliche Innovation inszeniert: Genau wie die metal-
lisch- schimmernden Partikel in der Oberflache von Duropal
Reflexions ist auch die Kommunikation ein echter Hingucker.

AUSSERGEWGHMLICH
AUSDRUCKSSTARK
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,ZleI *der Emfuhrungsmal’Snahmen |st es, Duropal

‘Reflexions auf brelter Ba5|s bel Innenarchltekten e
* Schreinern und deren poten2|ellen Auftraggebern

bekannt zu machen. Dazu wurde neben Broschure

_ Newsletter, PR- und Fachanzelge auch' eine Micro-

‘site kon2|p|ert die zum interaktiven Erkunden der

KoIIektlon .und 'zur Bestellung von Echtmusternc”“

elnladt Denn den besten Eindruck hinterl3sst’
*Duropal ReﬂeX|ons natirlich im OrlgmalI
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Glamour pur auch im Netz: die Microsite zur
Markteinfihrung von Duropal Reflexions




GESCHMACKVELLE
KUNDENBINDUNG!




Tiefgang wird oft versprochen. Bei ESSER wird er in
die Tat umgesetzt: Das ESSER Partnertreffen 2012
fand zum Teil 800 Meter unter Tage in einem Salz-
bergwerk statt! Als Kumpel auf Zeit erlebten die
wichtigsten Kunden aus der Brandmeldetechnik
ein abwechslungsreiches Programm aus Informa-
tionen, Innovationen und partnerschaftlichem
Austausch. Schlasse streute dabei die kommu-
nikative Wurze ein — mit Key-Visual, Save-the-
date-Karte, Einladung und Give-aways sowie
Event-Ausstattung vor Ort.
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PROFILIERT:
DORMA SYSTEM-PARTNER
NEU AUSGERICHTET

Nur wer sich andert, bleibt sich treu: Das gilt auch fur Partnerprogramme.
Diese mussen von Zeit zu Zeit neu ausgerichtet werden, um den steigenden
Anforderungen gerecht zu werden. Vor diesem Hintergrund wurde das
Konzept der DORMA System-Partner grundsatzlich liberarbeitet.

EFFIZIENT DEN BOGEN SCHLAGEN

Zentrales Element der neuen Ausrichtung ist der sogenannte Partnerpro-
filbogen, der betriebswirtschaftlich relevante Faktoren abfragt. Anhand
dieser Angaben kann zukiinftig der Bedarf der Partner identifiziert und so-
mit das Leistungsangebot so effektiv wie effizient ausgerichtet werden.

Neben diesen konzeptionellen Arbeiten realisierte die Agentur auch den
Partnerordner, der das gebundene Leistungsprogramm ersetzt und alle
wesentlichen Informationen umfasst. Zudem wurden ein aktualisiertes
Key-Visual sowie ein zeitgemaRes DORMA System-Partner Logo einge-
fuhrt, die sich nahtlos in das neue, ubergreifende Corporate Design der
Marke DORMA, des Anbieters flir Premium-Zugangslosungen und -Service-
leistungen, einfligen.
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Vor funf Jahren grundete der franzosische Reifenherstel-

r Michelin nach einem Konzept von Schlasse den ersten
enclub fur den Reifenhandel: die Gemeinschaft

startete mit der X-Challenge 2012

i kann jeder einzelne BIB-

ngen Punkte

einen
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SCHLEASSE

GRUNDUNG
GESCHAFTSFUHRENDE GESELLSCHAFTER
MITARBEITER

MARKEN & ETATS

in dieser Ausgabe

SHORTCUTS

Anja Schumacher, Karlheinz Lohmann

Maxfry® | Gesamtetat
SMS Meer | Gesamtetat in Kooperation
mit designambulanz
Hager | Projektaufgaben
GROHE | Zielgruppenmarketing
OCl Agro | Projektaufgaben
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ESSER | Projektaufgaben
DORMA | DORMA System-Partner
Michelin | MICHELIN BIB-Xperts
Michelin | Landwirtschaftsreifen Europa
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