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Liebe Leser,

was haben spilrandlose WCs, Luft-/Wasser-Warmepumpen und Druckausdeh-
nungsgefalie gemeinsam? Auf den ersten Blick nichts, bei genauem Hinsehen aber
doch einiges: Das sind alles Produkte unserer Kunden, die wir in den letzten Wochen
vermarkten und ausloben durften. Immer durch die Kundenbrille blickend und den
Nutzen fur die Kunden unserer Kunden im Visier. Dabei sind wieder Arbeiten entstan-
den, die sich sehen lassen konnen: vom Internetauftritt Uber Direct Mailings bis hin
zu Anzeigen und Broschiren. Viele unserer Referenzen wurden der Offentlichkeit
auf der ISH 2013 in Frankfurt am Main prasentiert: Die Weltleitmesse der Sanitar-
und Heizungsbranche bildete in diesem Jahr einen ersten Hohepunkt fur uns und
viele unserer Kunden. Aber auch intern hat sich etwas getan: So hat Schlasse in den
vergangenen Wochen nicht nur mehrere Pitches gewonnen (dazu in der nachsten
Ausgabe mehr), sondern auch einen seit langem geplanten Wechsel auf Gesell-
schafterebene vollzogen. Mehr dazu sowie viele weitere Referenzen finden Sie in
dieser dritten Ausgabe unseres Kundenmagazins SEHSTARKEN. Sehen Sie zu, dass Sie
diese nicht verpassen. Jede Menge Sehenswertes wartet auf Sie.

Schone Einblicke wiinschen Ihnen

e (il

Karlheinz Lohmann Anja Schumacher

Geschaftsfihrender Gesellschafter Geschaftsfihrende Gesellschafterin
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Gewusst, wie: das GROHE Trainings

Unternehmen unterstitzen, Erfahrungen vermitteln, \ SEMINARE 2013/2014 =
Erfolgsstrategien weitergeben: Mit dem GROHE

Seminarprogramm macht sich der fihrende Herstel-

ler von Sanitarsystemen stark fur die Zukunft seiner o

Partner. Schlasse entwickelte in enger Zusammen-
arbeit mit GROHE die aktuelle Trainingsbroschure.
Hierbei musste das uUberarbeitete Corporate Design

sowie der neue Unternehmensclaim ,Pure Freude an

Wasser” beruicksichtigt werden.

Neu aufgelegt Unter dem Slogan ,Aus Leidenschaft
flr Erfolg” entstand eine umfassend umgestaltete Trai-
ningsbroschure, die fur jeden Anspruch das passende
Seminar beinhaltet. Das Layout und die Bildwelt wur-
den an das neue GROHE Corporate Design angepasst,
die Inhalte strukturell Gberarbeitet und aktualisiert.
PUnktlich zur ISH 2013 lag das neue Trainingsprogramm
2013/2014 dann selbstverstandlich fur alle Partner auch
in der Lounge des GROHE Profi Clubs aus.
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DREI, ZWEI, EINS... ‘

.. RELAUNCH!



Die meisten Werber konnen davon nur traumen: Gemeinsam mit unserem Kunden
Reflex haben wir einen vollstandigen Marken-Relaunch durchgefihrt — fur eine der
wichtigsten Marken im europaischen Markt fur Sanitar, Heizung und Klima! Ent-
sprechend umfassend prasentierte sich die Aufgabe, mit der Schlasse im Frihjahr 2011
betraut wurde. Es galt, die Marke Reflex eingehend zu analysieren und sie zukunftsfahig
und internationaler zu positionieren. Auf dieser Positionierung aufbauend sollte ein
neues Corporate Design entwickelt und in ganzheitlicher Kommunikation erlebbar
gemacht werden. Gleichzeitig und in enger Abstimmung dazu wurde aullerdem das
gesamte Produktspektrum einem Redesign unterzogen.

Thinking solutions.
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Messeneuheiten weiterbringt

Reflexomat, Variomat

«
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Reflex zieht neue Seiten auf:
exemplarische Titelseiten der sowohl inhaltlich als auch visuell neu entwickelten Broschiiren.
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Nachspeise-
systeme &
Wasseraufbe-
reitungstechnik

Ubergreifende Gesamtkompetenz im Uberblick:
das von Schlasse konzipierte System-Visual.
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DER BIG BANG ZUM AUFTAKT

Schon zu Beginn der Zusammenarbeit stand ein Meilenstein fiir den Relaunch fest: Zur ISH, der Weltleit-
messe der SHK-Branche im Marz 2013, sollte der kommunikative Neustart vollzogen werden. Deshalb
lagen auf den Stichtag genau alle Broschiiren in Deutsch und Englisch vor, die Website ging zeitgleich
online und auch der Messestand selbst machte unmissverstandlich klar: Bei Reflex hat die Zukunft
begonnen!

Schlasse begleitete auch das Messeprojekt von der Grundentwicklung tiber die Ausfiihrung bis zur
Standabnahme, ubertrug den neuen Ansatz auf Wandgestaltung sowie Produktinseln und steuerte
aulRerdem ein Video fiir den Servicebereich bei.

Und als die ISH am 12.3.2013 ihre Tore 6ffnete, begann nicht nur fiir Reflex eine neue Ara. Auch wenn
unser Urteil wohl kaum als neutral gelten diirfte, fallt es eindeutig aus: Der neue kommunikative
Benchmark im Wettbewerbsumfeld heit bis auf Weiteres ganz klar Reflex!

Reflex auf der ISH 2013: multimediale Messeprasenz,
die die Fachoffentlichkeit begeisterte.
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RANDLOS UBERZEUGEND

Aufwandiges Toilettensaubern und umstandliche WC-Pflege — Aufgaben, die niemand gerne
erledigt. Der Sanitarkeramik-Hersteller Keramag hat die innovative Losung: Rimfree®. Die spulrand-
lose WC-Technologie fur optimale WC-Hygiene bei weniger Reinigungsaufwand.

J
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Rimfree®: spillrandlose WC-Hygiene.
Immer eine saubere Lésung.

KERAMAG

Unter dem Kampagnenslogan ,Immer eine saubere Losung” ent-
wickelte und realisierte Schlasse ein umfangreiches Vermarktungs-
konzept fur Rimfree®. Die Ziele: die erfolgreiche Einfuhrung der
neuen WC-Technologie in Deutschland und weiteren Sanitec-
Regionen sowie die deutliche Steigerung des Abverkaufs.

Sauberer Auftritt Um Rimfree® auf breiter Basis bei Handlern,
Handwerkern und Endgebrauchern bekannt zu machen, gestal-
tete Schlasse ein umfassendes Kommunikations- und Medienpaket
fur alle relevanten Bereiche der Markteinfihrung. Neben einem
ansprechenden Key-Visual gehorte dazu ebenso die Entwicklung
von Broschiren sowie diversen MafSnahmen fur POS und Vertrieb.
Auf dem ISH-Messestand der Keramag wurden die Produkte erfolg-
reich im Rimfree®-Bereich prasentiert, fur den Schlasse die grof3-
formatigen Grafiken entwickelte.







FRISCHER WIND
FUR NEUE MARKTE!




Der Umstieg auf die Energieversorgung von morgen ist in vollem Gange. Um diesen wach-
senden Markt zu erschlief3en, stellt die neue Generation Ecodan Luft-/Wasser-Warmepumpen
von Mitsubishi Electric die optimale Losung dar — ganz gleich, ob beim Neubau oder bei
Modernisierungen!

Schlasse konnte sich im Pitch den Ecodan Etat mit einer breit und langfristig angelegten
EinfUhrungskampagne sichern. Diese beinhaltet ein umfassendes Paket aufeinander abge-
stimmter Kommunikationsmalinahmen — von der Anzeige Uber die Produktbroschure bis hin
zu Microsites und der Messestandgestaltung auf der ISH 2013 in Frankfurt am Main.
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EINFACH WARME PUMPEN

Im Rahmen der Kampagne werden die einzigartigen Eigenschaften der Ecodan War-
mepumpen inszeniert: einfach, innovativ, zuverlassig. Unter dem Kampagnenslogan
EINFACH WARME PUMPEN stehen hierbei erfolgreiche Referenzprojekte von SHK-Fach-
handwerkern im Fokus, die sich authentisch zur neuen Generation von Luft-/Wasser-War-
mepumpen bekennen. Zudem erhalt der Vertrieb von Mitsubishi Electric die notwendige
Unterstutzung und alle relevanten MaBnahmen, um die Fachpartner zu gewinnen und

ZU betreuen.

Streckenanzeige mit original
SHK-Fachpartner als Testimonial.

et sertre auf Ecodan -
#0r friscien Wind

o

Webspecial mit Fachinformationen
zu den Ecodan Warmepumpen.



Ecodan Preisliste 2013/14:
Planungs- und Verkaufsunterlage
mit allen wichtigen Produkt-
informationen.



- s 22020 O
SCHLASSE FUR

EIN HERZ FUR HANDWERKER

Einen ersten Hohepunkt fur die Ecodan Markteinfihrung bildete die ISH 2013 in Frankfurt.
Auf 240 m? prasentierte Mitsubishi Electric der Fachoffentlichkeit die neue Generation Ecodan
Luft-/Wasser-Warmepumpen. Als kleines Dankeschon erhielt jeder Besucher des Mitsubishi
Electric Standes ein original Ecodan Lebkuchenherz. Neben der grafischen Gestaltung des
Messeauftritts entwickelte Schlasse auch ein dreistufiges Einladungsmailing sowie umfang-
reiche und aktuelle Produktinformationen.




GEMEINSAM

MARKT
MACHEN

3-stufige
Einladung zur
ISH 2013.

Luft-/Wasser-
Warmepumpen,
neuester Stand:
ecodan auf der
ISH 2013-
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Streckenanzeige fur LR
private Bauherren.




WEITER IM AUFWIND

Auf der ISH 2013 wurde auch die neue Ecodan Partnerschaft mit dem SHK-Fachhandwerk
in ihren Grundzlgen vorgestellt. Das Partnerprogramm startet offiziell im September 2013,
steht aber ab sofort Interessierten offen. Im zweiten Halbjahr 2013 wird somit die Kommu-
nikation und Vermarktung des Partnerprogrammes eine wichtige Rolle spielen. Aufserdem
wurden bereits die ersten MaBnahmen fur die Zielgruppe der Bauherren erarbeitet. Auch
hier ist noch mehr Luft nach oben.
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Wegweisend:
Kampagne fur
XS-Zylinder Pro
von DORMA
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Ergonomisches Design, leistungsfahige CPU, VDS-Zertifizierung: der XS-Zylinder Pro von
DORMA. Die elektronische Zutrittslosung fur berthrungslose Ausweise und Transpon-

der bietet viele wegweisende Vorteile. Diese kommunikativ zu transportieren und

dabei das neue Corporate Design der Marke DORMA, dem Anbieter fur Premium-
Zugangslosungen, umzusetzen, war Aufgabe und Herausforderung zugleich.

Sicher mehr Perspektiven Ergebnis ist eine umfassende Kommunika-
tionskampagne, die den XS-Zylinder Pro und seine Vorteile gegen-
uber den Kernzielgruppen Errichter und Fachplaner aufmerksam-
keitsstark kommuniziert. Neben einem mehrstufigen Direct
Mailing wurden auch die XS Pro Broschure sowie eine Produkt-
anzeige entwickelt. Abgerundet wird die Kampagne durch
spezifische Malinahmen fur den Vertrieb.

r |

Zutritt mit System
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Ol ist nicht gleich Ol. Das weil3 jeder, der schon einmal einen Blick in eine Fritteuse mit
ranzigem und abgestandenem Fett geworfen hat. Maxfry® hat es sich deshalb als Her-
steller und Vertreiber von Zutaten zur Aufgabe gemacht, die speziellen Eigenschaften
von pflanzlichen Olen und Fetten zu optimieren. Das Unternehmen mochte in Zukunft
weiter expandieren und seine Produkte in verschiedenen Bereichen der Lebensmittel-
industrie etablieren.

uftritt

e wmma T bemmm ATEmrenm e

Geschmackvoll neu aufgestellt Der erste Schritt im Rahmen dieser Neuausrichtung:
Die Marke Maxfry® wurde einem kompletten Relaunch unterzogen und bekam
nicht nur ein neues Logo, sondern insgesamt ein moderneres Corporate Design. Auf
dieser Grundlage konzipierte Schlasse eine neue Website, die sich gezielt an die
spezifischen Branchen richtet. Ergebnis ist ein sowohl visuell als auch inhaltlich
wertiger Internetauftritt, der die zentrale Kommunikationsplattform des Unter-
nehmens darstellt.
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Zudem wurde eine Kompetenzbro-
schure entwickelt, die sich speziell
an das Segment der kartoffelverar-
beitenden Industrie richtet.

Effizient frittieren, Qualitit optimieren
Zutaten fiir die industrielle Ka rtoffelverarbeitung

advanced food ingredient.

Abgestimmte Rezepte
fiir mehr Leistung

=




Nicht so fettig

Frisch in die Zukunft Um sich zukinftig auch in weiteren Bereichen der
Lebensmittelindustrie etablieren zu konnen, setzen Maxfry® und Schlasse auf
nachhaltige Kommunikation: In Planung sind u. a. Direct Mailings, die diesen
Markteinstieg weiter vorantreiben sollen.
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Neue Generation bei Schlasse

Beim B-to-B-Spezialisten Schlasse gab es
einen schon seit langerem geplanten
Generationenwechsel: Andreas Walber ist
neuer Mitgesellschafter der Agentur. Zum
Jahresanfang Ubernahm der 39-Jahrige die
Unternehmensanteile des langjahrigen Ge-
sellschafters Jochen Krieger (70). Ein Gesell-
schafterwechsel, der Kontinuitat gewahr-
leisten soll und mit dem die Agentur auch

fur die Zukunft gut gerustet ist.

Gut aufgestellt in die Zukunft Als Full-Service-Agentur ist Schlasse seit mehr als 50
Jahren erfolgreich im B-to-B-Bereich aktiv. Der gelernte Werbekaufmann Andreas Walber
ist bereits seit Uber zehn Jahren Texter und Konzeptioner bei Schlasse. Mit ihm ist nun
erstmals auch ein Kreativer auf Gesellschafterebene vertreten, der zunehmend in
Flihrungsaufgaben hineinwachsen soll. Bewusst habe man sich fur den erfahrenen
Texter entschieden, betonen die geschaftsfuhrenden Gesellschafter Anja Schumacher
und Karlheinz Lohmann. Denn auch in Zukunft mochte Schlasse das Prinzip des mitarbei-
tenden Gesellschafters fortfuhren und den eigenen Nachwuchs fordern, um die ehr-
geizigen Ziele zu erreichen: Kunden langfristig erfolgreich zu beraten und zu betreuen.
Und somit mindestens 100 Jahre alt zu werden!
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