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Blau machen Schon machen Wind machen

NEUER MARKENAUFTRITT CORPORATE DESIGN FUR BAUHERRENKAMPAGNE FUR WARME-
FUR LEMKEN MAXFRY® VERTRIEBSPARTNER PUMPEN VON MITSUBISHI ELECTRIC
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Schon zu sehen!

Liebe Leser,

Sie trauen lhren Augen nicht? Alles gut! Sie lesen das richtige
Magazin: die Sehstarken von Schlasse. Ab sofort im neuen
Look, aber wie gewohnt randvoll mit sehenswerter B-to-B-
Kommunikation. Die aktuelle Ausgabe steht im Zeichen der
Agritechnica 2013 in Hannover. Aus gutem Grund: Bildet doch
die Weltleitmesse flr Agrarwirtschaft einen Hohepunkt fur
viele unserer Kunden. Dartiber hinaus gibt es aber noch mehr
zu entdecken. Zum Beispiel Markenarbeit fiir den Anlagenher-
steller Reflex oder die Bauherrenkampagne fir Luft/Wasser-
Warmepumpen von Mitsubishi Electric. Und zu guter Letzt
haben wir auch an unseren digitalen Auftritten gearbeitet.
Folgen Sie uns! Es gibt einiges zu sehen.

Schone Einblicke wiinschen Ihnen
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Karlheinz Lohmann Anja Schumacher
Geschaftsfiihrender Gesellschafter Geschaftsfuhrende Gesellschafterin
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Beim Fachhandwerk hat sich
mittlerweile herumgespro-
chen, wie gut Ecodan Luft/
Wasser-Warmepumpen sind.
Deshalb legen Mitsubishi
Electric und Schlasse jetzt
nach. Unter dem Motto , End-
lich clever heizen” nimmt die
Endkundenkommunikation
Tempo auf.

Dabei geht es vor allem darum,
gezielte Impulse bei Bauherren
und Modernisierungswilligen
zu setzen —und entstehende
Sales Leads konsequent an das
Fachhandwerk weiterzuleiten.
Mit geeigneten Malinahmen
flr die wichtigsten Phasen der
Kaufentscheidung: Aufmerk-
samkeit schaffen mit Anzeigen
in Special-Interest-Titeln, Gber
eine Microsite fir das Thema
begeistern und Kontakte zum
Fachhandwerker lancieren.
Gleichzeitig die Moglichkeit
bieten, mit einer Bauherren-
broschtre tiefergehende Infor-
mationen zu vermitteln.

..und wann kimmern Sie sich
um mehr Nachhaltigkeit bei
lhrer Heizung?
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heizen Sie auf den Punkt

SUSTAINIA
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Das System fiir Heizungen nach MaB
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Die Weltmarke fiir Wohlfiihlklima
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Titel und exemplarische Innenseiten

der Bauherrenbroschiire

Streckenanzeige fiir private Bauherren
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esistenze

Unkraut-Resistenzen gegen Herbizide stellen eine zuneh-
mende Bedrohung fur die Ertrage in der Landwirtschaft dar,
werden aber oft nicht ernst genug genommen. Bayer Crop-
Science hat sich dieser Thematik als einer der fihrenden
Anbieter von Pflanzenschutzmitteln angenommen und unter
dem Motto ,Vielfalt ist Zukunft” eine Kampagne gestartet,
um Landwirten Losungen und Services anzubieten. Dabei
geht es nicht nur um den Einsatz wirksamer Herbizide, son-
dern vielmehr um ganzheitliche Losungen wie Fruchtwechsel
und Bodenbearbeitung, die die Kompetenzfihrerschaft von
Bayer CropScience untermauern.

h Y F J |1ty
| Vieffaltist Zukunft ' I I} ‘

Im Pitch gewann Schlasse den Etat mit einem neuen Key-
Visual und MaRnahmenpaketen von Anzeigen tber Poster
bis zu Filmbeitragen. Im Zuge der Einweihung des ,De-
monstrationszentrums Resistenzmanagement Ackerfuchs-
schwanz” bei Soest werden die werblichen Aktivitdaten in
Zukunft ausgebaut. HvbrlCadnsionde

Key-Visual fiir die Resistenzmanagement-Kampagne



Uawiaig ‘Hquin uiaisuiag 433SUON-1s3y a3Yy23aiiaqayin




SCHLASSE FUR LEMKEN 08 /09




BLAU WIRKT BEFREIEND BLAU WIRKT BELEBEND BLAU WIRKT BERUHIGEND

G LEMKEN ' G LEMKEN
MKEN MKEN

wirkt - jetzt auch in Erkrath

Auch bei uns sind manche Agenturtage anders als andere: Schlasse
gewann den Gesamtetat der Firma LEMKEN, eines Unternehmens,
das innovativ fihrende Landtechnik fur die Bodenbearbeitung, die
Aussaat und den Pflanzenschutz bietet.

Nach intensivem Agentur-Screening und einer Wettbewerbspra-
sentation entschied sich LEMKEN fur Schlasse. Eine Zusammenar-
beit, die einfach passt: LEMKEN besitzt eine grofse Nahe zu allen
Marktteilnehmern und entwickelt Gerate fur die BedUrfnisse der
Landwirte. Eine Nahe, die auch Schlasse zu seinen Kunden pflegt.

Optisches Erkennungsmerkmal der neuen Kampagne ist die LEMKEN
Hausfarbe Blau. Eine Farbe, die wir zu leben begonnen haben.
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in dte Welt

Nach einer Neu-Positionierung, diversen Mainahmen zur

internen Kommunikation, neuen Motiven fur die Image-
Kampagne und konzepttragenden Produkt-Anzeigen gestaltet
Schlasse derzeit auch Vertriebswerbemittel, eine Landing-
Page, Give-aways und Uberarbeitet die Homepage — Service
aus einer Hand auf allen Kanalen. Fiir den deutschen Markt.
Und fur England, Frankreich, Russland, Indien, die Ukraine,
Nordamerika, China ... to be continued!




ZLEMKEN

The Aarevson Company

BLAU WIRKT UBERZEUGEND

Sie wollen wissen, wie Blau wirkt? Dann ist es gut, dass Sie zu uns gefunden haben! Unsere
neue Broschiire gibt lhnen einen ersten Uberblick und zeigt, warum Blau auf immer mehr
Béden der Welt wirkt. Diese kinnen Sie ganz einfach (ber den Bestell-Button anfordern!

Mehr liber LEMKEN Produkte finden Sie hier

Jetzt
Broschiire
bestellen!

Landing-Page im
___ Rahmen der Kampagne
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KONINETL

Welt der Landwirtschaft

Im November ist es so weit: Mit der Agritechnica 2013
startet in Hannover die Weltleitmesse fur die Agrarwirt-
schaft. Schlasse und LEMKEN sind natirlich mit dabei. Von
Anfang an waren wir in die Standgestaltung eingebunden,
konzipierten die Architektur und sind so nicht nur fur die
kommunikativen Gestaltungsmerkmale, sondern auch fur
das grundlegende Standkonzept verantwortlich.

Neugierig geworden?

Antworten bei Schlasse.

Oder auf dem Messegelinde Hannover,
Halle 11, Stand B43,

vom 12. bis 16. November 2013.

LEMKEN auf der Agritechnica 2013:
Man darf gespannt sein!
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Uniiber-
sehbar
neu

So erstrahlt der Markenauf-
tritt von Reflex jetzt an der
Unternehmenszentrale im
westfalischen Ahlen. Denn
parallel zum Relaunch der
gesamten Kommunikation
wurde das neue Branding
des flihrenden Anbieters
von wasserfuhrender
Versorgungstechnik in
Deutschland konsequent
auf die Gebaude Ubertragen.

Auch fr Schlasse eine nicht
ganz alltagliche Aufgabe.
Deshalb haben wir uns
qualifizierte Unterstiitzung
! geholt und unsere Entwdrfe
l"I%a.z; ' mit einem erfahrenen

' Fassadengestalter abge-
stimmt. Wir finden, so
hinterlasst Reflex bei seinen
Kunden, Mitarbeitern sowie
allen anderen Besuchern
einen wiurdigen und vor
allem den Markenkern aus-
strahlenden Eindruck!




. SCHLASSE FUR BAYER CROPSCIENCE 16/17




Mohe Infos: ww. ageir bayer. de Bayer CropScience
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Die Milch macht’s. GEA Farm

Wenn es um die professionelle Milcherzeugung geht, geht
an GEA Farm Technologies kaum ein Weg vorbei. Als eines der
international fihrenden Unternehmen der Branche deckt es
mit seinem Anspruch der ,Total Solutions” jeden Bereich der
Milcherzeugung ab — ganz gleich, ob es um Melken und Kiih-
len, Hygiene und Services oder Tier- und Stalltechnik geht.

Insbesondere in Europa steht die Branche vor groRen Umwal-
zungen: Die EU-Milchquote wird in Kuirze fallen, die weltwei-
te Nachfrage nach Milchprodukten wachst bestandig. Immer

weniger Landwirte, die immer grofRere Herden versorgen,
sind die Zukunft. Vor diesem Hintergrund wurde eine Har-
monisierung des Gesamtauftritts und eine neue Kampagne
notig, die visionare und partnerschaftliche Elemente mitei-
nander verbindet. Erneut fiel die Wahl im Pitch auf Schlasse.




Technologies bei Schlasse gelandet

Ideen werden Erfolg
GEA Farm Technologies — damit Zukunft planbar wird

ndeln machte, braucht einen  der GEA Farm Technologies. Was immer Sie fir thren
b benotigen, wir haben die pas
sich selbst: i einem u
Bereichen Melken und Kihlen, Hygiene und Ser ntren in Deutschland, Sie werden sehen,
wie Tier- und Staltechrik. Und das it der ehr Micherzeuger eine Meinung teile:
fung und Kompetenz von bewshrten Produkib GEA - immer meine Wafl.

www.gea-farmtechnologies.com

engineering

Kunden werden Partner
GEA Farm Technologies — immer an |hrer Seite

Beratung. Nicht nur im terstitzen Sie. Wir kammern uns um fhre .
sondern immer wenn esnotig  planen und montieren lre Anlage und machen e fit
EA  for die Zukunft. SchlieBich mochten wir Sie als Kunden
assen. Sie werden
warum immer mehr zeuger e

el
Hygene und Services Tier- und Stalltechnik un- GEA - immer meine W

www.gea-farmtechnologies.com

engineering for a better world GEA Farm Technologies

Visionen werden Wirklichkeit
GEA Farm Technologies — die Zukunft der Milcherzeugung

zeuger hat individ sellungen, wie  und Services sowie Tier-und Staltechni an Ihrer Seite
seinen Betrieb auf die Zukunt vorbereiten mochte.  au e auch immer S Ihren Betrieb ausrichten
Die dber 100 GEA Fachzentren sind dazu da, d chten. Uberzeugen Sie sich s prasgerechten
n. Von der Beratung ober die Konzepten fur eine erfolgreiche Zukunft. Sie werden
Montage sind wir mit innovativen Pro- seh m immer mehr Micherzeuger eine Meinung

dukten aus den Bereichen Melken und Kuhlen, Hygiene .

www gea-farmtechnologies.com e mes

eering for a better world EA Farm Technol

Kompetenzanzeigen
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Neben dem Unternehmen GEA
Farm Technologies spielen die
GEA Fachzentren, die flir den
Vertrieb und die personliche
Nahe zum Milcherzeuger
unverzichtbar sind, eine
entscheidende Rolle. Schlasse
definierte den Werbeauftritt neu,
modifizierte die urspringlich
gebriefte Imagekampagne und
brach sie auf Produkt- und Fach-
zentrumsebene um.

10n

kat

auf allen Ebenen
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Das Ergebnis: Produktanzeigen,
der Relaunch eines redaktio-
nellen Beilegers, spezielle Hand-
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leranzeigen, Sonderverkaufsak-
tionen, Web-Banner, System-
und Systembereichsbroschuren.
Damit Milchviehbetriebe die
richtige Entscheidung treffen
und fit fur die Zukunft werden.

Integrierte

Kommun




GEA

FAHRPLAN ZUR
JUNGTIERAUFZUCHT

milchkurier

«TOTAL SOLUTIONS*
EIN KONZEPT SETZT
SICH DURCH

Redaktioneller Beileger
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GEA Farm Kunden Teji:, If) ag’::s _ Visionen GEA Farm
Technologies - \I;ver;cden i werden Ti;:nzc:lliﬂ:;st_
damit Zukunft artner = lelicho ;

planbar wird. Rmasshe: Wirklich der Milch-

keit erzeugung.

Web-Banner
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Uber
Kreuz
nach
Dresden

Woran denken Sie, wenn Sie an Dresden denken? Semper-
oper, Frauenkirche, Zwinger, Glaserne Manufaktur? Kaum eine
andere deutsche Metropole steht so flr das harmonische
Miteinander von Moderne und Tradition. Kurz: der ideale Ort
flir eine zukunftweisende Mitgliederfachtagung der DORMA
System-Partner.
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Im Detail einladend

Entsprechend sollte die Einladung zu dieser Veranstaltung
wirken. Schlasse entwickelte einen hochwertigen Kreuzflyer,
der Schritt fir Schritt die Kerninformationen zur Mitglieder-
fachtagung vermittelt. Jedes Detail wird zunachst als Bildaus-
schnitt mit reduzierter Botschaft vorgestellt, bevor die voll-
standig aufgeklappte Karte alle Informationen freigibt.
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Pes' n made
in Erkrath

Wie gehe ich mit dem Logo um? Welche Schriften muss ich wann wie verwenden? Was
sind meine Hausfarben und wie setze ich sie ein? Diese Fragen u. a. musste das neue
Corporate Design der Mamito GmbH beantworten. Mamito ist Anbieter von Olen, Fetten
sowie Zubehor und Frittiertechnik fur die Gastronomie und exklusiver Vertriebspartner
unseres Kunden Maxfry®.

20 mm

MAMITO B O
. .. iss was Feines. . MAMITO

... i55 was Feines. MAMITO
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Grundlagen
schaffen -

Schlasse entwickelte fur Mamito
einen stimmigen visuellen Gesamt-
auftritt. Dieser wurde im Rahmen
eines Styleguides exemplarisch
umgesetzt: von den Visitenkarten
uber die Geschaftsausstattung bis
hin zur Homepage. Nicht nur weil

‘e

es so besser aussieht, sondern vor
allem weil Maxfry® und Mamito
damit die Basis legen fur die Ver-
marktung ihrer Zusammenarbeit.
Im Zuge dessen wird als erste Mal3-
nahme eine Systembroschure ent-
stehen. Dreimal dirfen Sie raten,
wer diese erarbeiten wird. Richtig!
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Home - Schlasse GmbH Fir Kommunikation

@cbmsse

Arbeiten




Frischer Auftritt
im Netz

Die besten Schuster haben die schlechtesten Schuhe? Mitnichten. Um zu sehen, dass diese
Redewendung nicht zutreffen muss, gentigt ein Blick auf unsere neue Website. Schlasse hat
aufbauend aufder langjahrigen Erfahrung mit der Konzeption von Web-Auftritten jetzt auch
seine Internetprasenz komplett Uberarbeitet. Unter www.schlasse.de stehen ganz im Sinne
der Agenturphilosophie die Losungen fur unsere Kunden im Fokus. Das muss man einfach gut
finden: nicht zuletzt dank der verschiedenen Filter, die es dem Benutzer erleichtern, unsere
Referenzen gezielt auszuwahlen.

Folgen Sie uns unauffdllig!

Insgesamt ist ein moderner und frischer Auftritt entstanden. Offen und sympathisch, emotional
und kontaktfreudig, fir mobile Endgerate optimiert und netzwerktauglich: Denn Sie finden
Schlasse jetzt nicht nur auf Twitter und Xing, sondern vor allem auch auf Facebook. Folgen Sie
uns —es lohntssich!
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Griindung

% Anja Schumacher

(Geschidiftsfiihrende Gesellschafterin)

T Karlheinz Lohmann
(Geschidiftsfiihrender Gesellschafter)

Y Andreas Walber

(Gesellschafter, Prokurist)

' Erkrath

feste Mitarbeiter
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Marken & Etats in dieser Ausgabe

Bayer CropScience _Projektaufgaben
LEMKEN _Gesamtbetreuung
GEA Farm Technologies _Projektaufgaben

Reflex_ Gesamtbetreuung

E Bauen, Wohnen, Renovieren

Mitsubishi Electric_ Gesamtbetreuung Bereich Warmepumpen

DORMA _ Projektaufgaben Kommunikation Area Germany

Maxfry®_CGesamtbetreuung
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