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Liebe Leser, 

aller guten Dinge sind fünf. Zumindest für uns, wenn es um B-to-B 
geht: Denn die neue Sehstärken ist da! Die aktuelle Ausgabe unseres 
Kundenmagazins bietet Ihnen wie gewohnt jede Menge Kreation, die 
sich sehen lassen kann. Kampagnen, Kundenmagazine und Kundenbin-
dungsprogramme; von Agrar über Luft/Wasser-Wärmepumpen bis hin zu 
Ansaugrauchmeldern. Wir präsentieren Ihnen wieder die gesamte Bandbreite 
einer Full-Service-Agentur und einen umfassenden Überblick über unser 
Leistungsspektrum. Schauen Sie ruhig genauer hin: So sehenswert kann B-to-B-
Werbung sein.

Schöne Einblicke wünschen Ihnen

Karlheinz Lohmann	
Geschäftsführender Gesellschafter	

Anja Schumacher
Geschäftsführende Gesellschafterin
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Ein Mann, ein Wort!
Bayer CropScience beweist mit 
ungewöhnlichem Engagement 
seine Nähe zum Landwirt und 
unterstützt ihn mit zahlreichen 
Services. Empfehlungen, ein 
Agrar-Telefon und digitale 
Hilfestellungen gehören dazu. 
Das Unternehmen möchte als 
Ansprechpartner für alle Fragen 
zur Verfügung stehen. Dieser 
Anspruch ist jetzt Kern der  
neuen, von Schlasse konzi-
pierten Imageanzeigen.

Die Motive, die durch einen 
Farbcode deutlich voneinander 
unterscheidbar sind, haben  
einen jungen Landwirt im 
Mittelpunkt. Dieser stellt 
authentisch leicht provokante 
Fragen zu aktuellen landwirt-
schaftlichen Themen, während 
Bayer CropScience kompetente 
Antworten gibt und Services 
empfiehlt. Bisher wurden  
Motive geschaltet für das  
Prämiensystem Premeo, die  
Anti-Resistenz-Kampagne, 
Agrar-Apps und über die 
aktuellen Zulassungsbeschrän-
kungen für Pflanzenschutz- 
mittel. Weitere Themen werden 
zurzeit bearbeitet. Da können 
Sie uns beim Wort nehmen!

Service auf vielen Ebenen

Anzeigen
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SCHLASSE FÜR MICHELIN 06 / 07

Für die Michelin BIB-Xperts, die von Schlasse ge-

gründete Vereinigung von Mitarbeitern im Rei-

fenhandel, wurde vor vielen Jahren das Magazin 

„Grip“ ins Leben gerufen. Mit der Startnummer 14 

ging im Frühjahr die jüngste Ausgabe ins Rennen 

– mit Themen, die die Kundenbindung fördern, 

den Lesern klare Vorteile für die tägliche Arbeit 

bringen und gleichzeitig unterhalten. 

Einen Schwerpunkt bilden hierbei Berichte über 

die Marken unter dem Dach von Michelin, innova-

tive Reifenentwicklungen, die Rallye Monte Carlo 

sowie neue Serienfahrzeuge. Zudem können die 

Reifenhändler mit dem Magazin auch kostenlose 

Eintrittskarten für Messen abrufen, auf denen 

Michelin ausstellt. Ein besonderer Service, der die 

Markenbindung stärkt.
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Hand aufs Herz: Wollen Sie es nicht auch? Eine kräftige Lohn-

erhöhung – und dafür ein paar Wochenstunden weniger arbei-

ten? Einen Traumurlaub in einer der Top-Destinationen dieser 

Welt – natürlich zu einem Preis, der sich auf dem Niveau 

Ihrer örtlichen Jugendherberge bewegt? Oder sehnen Sie 

sich nach einem rassigen Sportwagen, der Sie mit vielen 

hundert PS standesgemäß zur Arbeit bringt, dabei aber 

nicht mehr Kraftstoff verbraucht als ein Moped?

Viele unserer Wünsche sind kaum vereinbar – die vielen 

kleinen persönlichen ebenso wie die, die an Reifen 

 gestellt werden. Mit dem Konzept der MICHELIN Total 

Performance beschreitet der französische Hersteller 

 einen Weg, der Gegensätze in ebenso sinnvollen wie 

leistungsstarken Gesamtlösungen vereint.

Leistungen auf den Punkt gebracht/ MICHELIN Total Performance /
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MICHELIN Total Performance ist mehr als nur ein Konzept. Es ist das Leis-

tungsversprechen, möglichst alle Eigenschaften eines Reifens mit jeder 

neuen Generation zu verbessern. Eigenschaften, die rein physikalisch  be  - 

trachtet nicht leicht miteinander in Einklang zu bringen sind: Viel Grip bei 

unterschiedlichsten Fahrbahnbedingungen gehört ebenso dazu wie eine 

überzeugende Laufl eistung und hoher Fahrkomfort. Ein Leistungsspek-

trum, das das neue EU-Reifenlabel mit seinen Testkriterien Nassbremsen, 

Energie-Effi zienz und Außengeräusch nur bedingt abdeckt. Daher ist es 

immer wichtig, das Gesamtkonzept eines Reifens im Auge zu behalten.

Sicherheit / Motorsportfreunde wissen um das unterschiedliche Fahrver-

halten bei wechselnden Fahrbahnbedingungen: Während sich Slicks mit 

weichen Gummimischungen bei Trockenheit und hoher Betriebstempera-

tur nahezu im Asphalt verbeißen, kommt es bei den ersten Regentropfen 

oft schon nach ein paar Kurven zur Rutschpartie. Regenreifen dagegen 

drohen auf trockener Fahrbahn zu viel Temperatur zu entwickeln, was 

dem Pneu schaden kann. Die Reifenentwickler bei Michelin setzen  daher 

alles daran, mit ihren Neuentwicklungen überzeugende Fahreigenschaften 

für jeden Einsatz zu ermöglichen.

Leistungen auf den Punkt gebracht

Leistungsfähigkeit / Gute Fahreigenschaften allein nützen wenig, wenn 

ein Reifen sich wegen seiner geringen Lebensdauer oder einer zu geringen 

Laufl eistung einfach nicht rechnet. Michelin engagiert sich vor allem 

auch im Motorsport, um diese Leistungseigenschaften der Pneus zu ver-

bessern und die Erkenntnisse anschließend in die Produktion der Serien-

reifen zu überführen. Das Ergebnis: Seriensiege in Langstreckenrennen 

und gute Bewertungen in zahlreichen Reifentests. Und nicht zuletzt gute 

Benotungen in der Wirtschaftlichkeit.

Sauberkeit / Der ökologische Aspekt gewinnt für viele Kunden an Be-

deutung bei der Reifenwahl. Michelin bedient dieses Bedürfnis schon 

 lange: Mit der Einführung des ersten Energiesparreifens 1992 revolu-

tionierten Silika als Füllstoff die Reifenproduktion. Dieser Werkstoff 

 reduzierte massiv den Rollwiderstand und verbesserte gleichzeitig die 

Nasshaftung. Heute helfen MICHELIN Energy Reifen für Pkw und Lkw 

Kraftstoff zu sparen und entlasten dank der niedrigen CO2-Emissionen 

gleichzeitig die Umwelt.
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MICHELIN BIB-Xperts Service-Center für Deutschland

Hotline 0800 242 1111* · Fax 0180 5 242 999**

www.bib-xperts.de · info@bib-xperts.de

* Kostenfrei aus dem deutschen Festnetz; Mobilfunktarife können hiervon abweichen.

** 14 ct je Minute aus dem deutschen Festnetz; Mobilfunktarife max. 42 ct je Minute.

MICHELIN BIB-Xperts Service-Center für Österreich

Hotline +49 211 5 203 2335*** · Fax +49 180 5 242 999***

www.bib-xperts.de · info@bib-xperts.de

*** Tarife aus Österreich sind vom Anbieter abhängig.

IMPRESSUM

Herausgeber: Michelin Reifenwerke AG & Co. KGaA

Michelinstraße 4 · 76185 Karlsruhe, Postfach 210951

76159 Karlsruhe · Deutschland

Telefon: +49 (0)721 530-0 · Telefax: +49 (0)721 530-1290

Internet: www.michelin.de · E-Mail: info@bib-xperts.de

Eingetragen beim Registergericht Mannheim unter HRB 101879 

Ust-ID-Nummer DE811131903

Persönlich haftende Gesellschafterin: Michelin Finanz Gesellschaft 

für Beteiligungen AG & Co. OHG, HRA 103905, Karlsruhe, 

deren geschäftsführende Gesellschafterin: 

Michelin Finanz Gesellschaft für Beteiligungen AG, 

Granges-Paccot (Schweiz), Handelsregister Freiburg (Schweiz) 

Nr. CH-217-0136156-7, 

Präsident des Verwaltungsrats: Christophe Mazel

Verantwortlicher Redakteur: Oliver Köhler und Schlasse GmbH 

Für Kommunikation

Layout: Schlasse GmbH Für Kommunikation · Bahnstraße 50

40699 Erkrath · Deutschland 

Telefon: +49 (0)211 520323-0 · Telefax: +49 (0)211 520323-99 

Internet: www.schlasse.de · E-Mail: schlasse@schlasse.de

Stand: März 2014

Michelin und die grafi sche Darstellung des Michelin Männchens 

sind Eigentum der Compagnie Générale des Etablissements 

Michelin Copyright © Michelin

/ Inhalt // Inhalt / Ausgabe 14

EDITORIAL 
3

TIRES

Retter in der Not /

MICHELIN Zero Pressure Runfl at-Reifen 4

 
Innovation trifft auf Innovation /

MICHELIN und Porsche Macan 12

Wirtschaftlich in neuer Dimension /

MICHELIN X® LINE™ ENERGY™ 16

STORY

Eine besondere Erfahrung /

MICHELIN Aktion „Energise The Road“ 6

Wussten Sie schon? /

BFGoodrich und KLEBER 
14

TOP-THEMA 

Leistung auf den Punkt /

MICHELIN Total Performance 8 

SPORTS

Es lebe der König /

Rallye Monte Carlo 
18

BIB-XPERTS LIVE

Eintritt inklusive /

MICHELIN Messeprogramm 20

CARS

Es geht noch besser … /

Ferrari 458 Speciale 
22

Grip01_14_rz.indd   2

19.05.14   16:42

ED
IT

O
RI

A
L

/ Editorial /

i. A. Oliver Köhler

Leitung der MICHELIN BIB-Xperts

3 
 G

R
IP

 0
1|

14

Mit dieser Frühlingsausgabe des GRIP-Magazins gibt es wieder viel zu entdecken – vor 

allem auch in sportlicher Hinsicht. Denn auf den folgenden Seiten erwartet Sie nicht nur 

ein Rückblick auf die Rallye Monte Carlo, mit der die diesjährige WM-Saison startete, 

sondern auch noch die Vorstellung zweier Neuankömmlinge auf deutschen Straßen: des 

Porsche Macan auf MICHELIN Latitude Sport 3, dessen Auslieferung in diesen Wochen 

beginnt, und des Ferrari 458 Speciale, der auf modifi zierten MICHELIN Pilot Sport Cup 2 

unterwegs ist.

Natürlich sollen aber auch andere Themen nicht zu kurz kommen. Daher haben wir uns 

dem Thema Runfl at gewidmet. Lesen Sie mehr über die verbesserten Leistungseigen-

schaften der MICHELIN Zero Pressure Runfl at-Reifen und eine Technologie, die sich  immer 

weiter durchsetzt. In einem weiteren Artikel informieren wir Sie in unserem TOP-THEMA 

über die Philosophie der „MICHELIN Total Performance“. Dabei geht es  darum, Reifen 

mit ausgewogenen Leistungseigenschaften zu entwickeln und dabei zum Teil sogar gegen-

sätzliche Merkmale miteinander zu verbinden. Zudem stellen wir Ihnen den MICHELIN X® 

LINE™ ENERGY™ vor, der jetzt in einer weiteren Dimension verfügbar ist. 

In unserer STORY berichten wir über die MICHELIN Marken BFGoodrich und KLEBER. 

Erfahren Sie Wissenswertes über diese beiden Anbieter mit großer Geschichte, lesen Sie, was 

ihre Produkte auszeichnet und wie Ihre Kunden durch die aktuellen Verkaufsaktionen noch 

mehr profi tieren können. Außerdem möchten wir Ihnen die Aktion „Energise The Road“ 

vorstellen, mit der ausgewählte Fahrer einen Reifen-Langzeittest in den sozialen Medien 

dokumentieren. 

Natürlich darf auch unsere Rubrik BIB-XPERTS LIVE nicht zu kurz kommen. Wir haben für 

dieses Jahr viel geplant – und möchten Sie gleich mit der ersten Ausgabe des Jahres mit 

einem Special belohnen. Aber lesen Sie selbst …

Viel Spaß bei der Lektüre!
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Was haben Michelin und Porsche gemeinsam? Richtig, beide Unternehmen bereichern die Automobillandschaft mit 

 erstklassigen Produkten und Innovationen. Kein Wunder also, dass Michelin nun bereits seit mehreren Jahren 

  für die Erstbereifung vieler Porsche-Modelle zuständig ist. Wie auch beim Porsche Macan, seines Zeichens

   brandneuer Kompakt-SUV aus dem Hause des Sportwagenherstellers, der ausschließlich mit dem neuen 

MICHELIN Latitude Sport 3 ausgestattet ist und in diesen Tagen erstmals ausgeliefert wird.

/ 
P
o

rs
ch

e
 M

a
ca

n
 /

 
2 3 4

C        A         71 dB

C        A         71 dB

C        A         71 dB
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C        A         71 dB
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295/40 R 20

265/40 R 21

295/35 R 21

Reifenlabel1

1) Einstufungen laut Verordnung (EG) Nr. 1222/2009 (gültig für EU-Länder), Informationen zum Reifenlabel 

finden Sie unter lkw.michelin.de. 2) Kraftstoffeffizienzklasse. 3) Nasshaftungsklasse. 4) Klasse des externen 

Rollgeräuschs und entsprechender Messwert (dB).
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Noch nicht erschienen und schon ausverkauft für 2014 / Der neue Porsche Macan versetzt 

bereits seit Monaten Automobilbegeisterte bundesweit in Aufruhr. Doch das Warten hat nun ein 

Ende: Die ersten Porsche-Liebhaber können ihren Macan in Empfang nehmen. Wer allerdings erst 

jetzt bestellt, muss mit einem Wartezeitraum von mindestens 13 Monaten rechnen! 

Macan kommt von Tiger / Der Ansturm auf den weltweit ersten Sportwagen unter den Kompakt-

SUV, angepasst für den Gebrauch im Straßenverkehr, erklärt sich fast wie von selbst: Schon der 

Name „Macan“, der sich vom indonesischen Wort für Tiger ableitet, spricht eine deutliche Sprache. 

Er verweist auf das kraftvolle Porsche-Traction-Management, kurz PTM, das als leistungsfähigstes 

Antriebssystem der Welt bekannt ist. Zudem attraktiv: Die umfangreiche Serienausstattung, die für 

einen hohen Fahrkomfort und Sicherheit sorgt. Allradantrieb, PDK-Getriebe und Multifunktionslenk-

rad mit Schaltpaddles sind nur einige serienmäßige Vorteile, in deren Genuss die Fahrer des „Tigers“ 

kommen werden. Sportlichkeit, Dynamik und Präzision treffen hier auf Eleganz und harmonische 

Strukturen und versprechen so Fahrspaß pur. Keine Frage also, dass hier auch die passende Berei-

fung her muss! 

Zur vollen Kundenzufriedenheit / Der MICHELIN Latitude Sport 3 wurde dem Porsche Macan 

exklusiv auf die 18, 20 und 21 Zoll großen Felgen geschneidert. Dabei hatten Handling und 

 Fahrdynamik den höchsten Stellenwert im Lastenheft, um den Fähigkeiten des SUVs den größt-

möglichen Spielraum zu geben.

Aber auch in den vom EU-Reifenlabel berücksichtigten Kategorien kann der Reifen punkten! 

Durch neue Technologien zur Verbesserung in den Bereichen Sicherheit und Kraftstoffeffi zienz hebt 

sich der Latitude Sport 3 ganz klar von seinem Vorgängermodell MICHELIN Latitude Sport ab. Aber 

auch in Sachen Langlebigkeit hat die neue Generation mehr zu bieten.

Sicherheit / Mit dem neuen Latitude Sport 3 liegt der Macan zuverlässig auf der Straße: Das 

 erhöhte Sicherheitsniveau des Reifens kommt durch eine verbesserte Nasshaftung zustande. Eine 

durchgehende Mittelrippe sorgt außerdem für eine gute Übertragung der Brems- und Beschleu-

nigungskräfte. 

Kraftstoffeffi zienz / Auch wenn es ums Spritsparen geht, ist der Latitude Sport 3 eine gute Wahl. 

Die bereits benannte Silika Lauffl ächenmischung sowie die 

VTS-Lamellen, die die Eigenbewegung der Profi lblöcke 

 minimieren,  sorgen gemeinsam für eine Optimierung 

des Roll widerstandes. Dies wiederum wirkt sich 

positiv auf den Kraftstoffverbrauch aus. 

Langlebigkeit / Die Langlebigkeit eines 

Reifens bestimmt gleichermaßen die 

Belastung des Portemonnaies wie 

auch die der Umwelt. Mit dem 

 Latitude Sport 3 rollt der SUV beson-

ders nachhaltig über Deutschlands 

Straßen: Durch eine innovative 

Lauffl ächenmischung mit Silika 

und der neuesten Generation von 

 Elastomeren bleibt der Reifen 

dauerhaft leistungsstark. 
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Die bereits benannte Silika Lauffl ächenmischung sowie die 

VTS-Lamellen, die die Eigenbewegung der Profi lblöcke 

 minimieren,  sorgen gemeinsam für eine Optimierung 

des Roll widerstandes. Dies wiederum wirkt sich 

positiv auf den Kraftstoffverbrauch aus. 

Langlebigkeit /

Reifens bestimmt gleichermaßen die 
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Sie ist eine Mischung aus Geschicklichkeit, Technik und Leidenschaft – und die wohl prestigeträchtigste Prüfung ihres Sports: die Rallye 

 Monte Carlo, der Klassiker, mit dem im Januar die diesjährige WM-Saison begann. Rekordsieger Sébastien Loeb, der die Prüfung insgesamt 

siebenmal mit seinen MICHELIN bereiften Fahrzeugen gewinnen konnte, hatte im Vorjahr als amtierender Titelverteidiger seinen Wechsel in 

die Tourenwagen-Weltmeisterschaft bekannt gegeben. Der verwaiste Thron wartete also auf einen neuen König von Monte Carlo ...
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Nicht nur wegen des Abtritts des neunmaligen Gesamt-WM-Siegers Loeb 

hatte das Teilnehmerfeld in diesem Jahr viel Neues zu bieten: Mit Rallye-

Rückkehrer Hyundai, ebenfalls von MICHELIN ausgerüstet, kehrte ein alter 

Bekannter in die Rennsportszene zurück. Der koreanische Rennstall hatte 

mit dem Belgier Thierry Neuville ein heiß umworbenes Jungtalent ver-

pfl ichtet, dem einiges zuzutrauen war. Seine Premiere feierte auch Robert 

Kubica. Der einstige Renault- und Formel-1-Pilot startete in einem Ford 

 Fiesta RS WRC für das Team M-Sport. Wenig Neues gab es dagegen bei 

den Umständen, die die „Monte“ so einzigartig macht: unberechenbare 

Wetterbedingungen, enge Straßen und jede Menge Kuriositäten.

Tag 1 / Die Prüfungen des ersten Tages hielten gleich einige Überraschun-

gen bereit: Neuling Neuville rutschte gleich bei der Auftaktprüfung nach 

vielversprechender Zwischenzeit gegen einen Strommasten. Er und 

 Copilot Gilsoul blieben unverletzt, konnten aber nicht weiterfahren. 

 Beachtlich schlug sich Kubica mit Fabelzeiten bei den ersten beiden 

 Prüfungen. Das Feld wurde jedoch noch ziemlich durcheinandergewirbelt. 

Den Tagessieg holte sich am Ende Bryan Bouffi er, der auf dem inzwischen 

schneebedeckten Col du Perty als einer der wenigen Winterreifen dabei-

hatte.

Tag 2 / ... gehörte einem der unumstrittenen Favoriten: Sébastien Ogier, 

amtierender Weltmeister, konnte sich bei halsbrecherischen Fahrten in 

 insgesamt fünf Prüfungen nach vorne schieben, zumal die Konkurrenz ihm 

in die Karten spielte. Kubica prallte gegen eine Brücke und musste aufge-

ben, während Bouffi er einen Ausritt auf eine schlammige Wiese mit hohem 

/ Rallye Monte Carlo /
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Der König ist fort – es lebe der König!
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Zeitverlust bezahlte. Am Ende konnte er den Zuschauern danken, die ihm 

halfen, seinen Wagen wieder auf die Strecke zu schieben.

Tag 3 / Die letzte Etappe umfasste vier Sonderprüfungen bei einer Ge-

samtlänge von knapp 80 Kilometern. Ogier konnte seinen Vorsprung be-

haupten, aber die Rallye Monte Carlo wäre nicht so legendär, wenn nicht 

immer noch Unerwartetes passieren würde. So erwartete die Fahrer bei 

der zweiten Überfahrt des berüchtigten Col de Turini eine 30 cm starke 

Neuschneedecke. Jaroslav Melicharek startete mit seinem Ford Fiesta 

WRC als Erster in die Prüfung, kam kurz vor dem Gipfel von der Straße ab 

und blockierte die Fahrbahn für die Nachfolgenden. Die Wertung wurde 

schließlich ausgesetzt. Am Ende siegte bei seinem Heimspiel Ogier in 

„seinen“ Bergen rund um Gap.

Damit teilt sich das Team Ogier/Ingrassia zum zweiten Mal den Thron von 

Monte Carlo, errungen in anspruchsvollen Bergprüfungen, vor bedroh-

lichen Felswänden und in zahlreichen Haarnadelkurven, an denen nicht 

wenige scheiterten. Außergewöhnliches Reaktionsvermögen, eine über-

legte Taktik und der Mut zum Risiko zahlen sich aus: Es lebe der König!

Serie für Könige / Jeder Sieg bei der Monte wird von ausgezeichneten Fahrern in 

Hochleistungsfahrzeugen errungen. Doch bei wohl keiner Rallye spielen die Reifen, 

die auch in Serie gefertigt werden, eine so große Rolle. Da Reifen von MICHELIN 

mit ihren ausgewogenen Leistungseigenschaften auf verschiedensten Untergründen 

für gute Grip-Verhältnisse sorgen, haben sich wie auch Sébastien Ogier die meisten 

führenden Rennställe für sie entschieden. Zum Einsatz kamen die weichen MICHELIN 

Pilot Sport S2, die superweichen MICHELIN Pilot Sport SS2 sowie die MICHELIN 

Pilot Alpin 4 mit und ohne Spikes. Erstmals kam dabei ein neuer Spikereifen zum 

Einsatz, der eigens für die Monte entwickelt wurde: Er verfügt über 200 Stahlstifte, 

jeder davon 15 mm lang. Im Vorjahr waren noch 240 Spikes pro Reifen erlaubt.

Der König ist fort – es lebe der König!
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Es geht noch 

 besser …

/ Ferrari 458 Speciale /
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Sie kennen den Ferrari 458 Italia, der seit 2009 auf unseren Straßen zu Hause ist? Sportlich, sicher. Faszinierend, was die 

Beschleunigungswerte angeht. Und auch sonst ein wirklich begeisterndes Auto, mit dem sich die Ferrari-Ingenieure ihre 

Meriten verdient haben. Aber warum nicht ein wenig extremer? Mit knurrendem Motor, spielerischer Leichtigkeit und dem 

serienmäßigen Willen, Konkurrenten das Heck zu zeigen?

Es geht noch 

 besser …

23
  G

R
IP

 0
1|

14

Mit dem Ferrari 458 Speciale schufen die Konstrukteure in Maranello einen Straßen-Athleten, der sich auf jede Auseinandersetzung freut: mit 

605 PS 35 Pferdestärken kraftvoller als sein Vorgänger, mit einer Beschleunigung von 0 auf 100 in 3,0 Sekunden deutlich antrittsschneller und 

mit 90 kg weniger Leergewicht ein Sprintfl oh unter den Supersportlern. Kurzum: eine Extremversion des Italia, die den Asphalt erbeben lässt.

Der will doch nur spielen ... / Um den Spaßfaktor zu erhöhen, hat der 458 Speciale ganz besondere innere Werte: Die Elektronik verfügt 

über eine Drift-Hilfe, die selbst dann kein Drehmoment wegnimmt und das ESP deaktiviert, wenn Schlupf an der Hinterachse entsteht. Wer 

also im Scheitelpunkt einer Kurve behutsam aufs Gas geht, erlebt mit dem sanft ausbrechenden Heck wahres Rennsport-Feeling. Am Kurven-

ausgang wieder in Position gebracht, stabilisiert sich der Bolide bei wohldosiertem Gaseinsatz ohne Gegendrift. Wer es zahmer mag, kann 

die Funktion selbstredend deaktivieren.

 
Gemacht für Meter / Ein Ferrari 458 Speciale hat seinen eigenen Charakter. Und der sagt vor allem: Nur ein gefahrener Kilometer ist ein 

guter Kilometer. Von denen ist übrigens jeder einzelne per USB-Stick auslesbar, denn Faktoren wie Bremspunkt und -druck, Linienwahl, 

Hinterachs-Schlupf und viele andere Parameter können nach dem Rennsportvergnügen ausgewertet werden. Um die geballte Kraft des 

stärksten jemals von Ferrari gebauten V8-Saugers auf die Straße zu bringen, entscheidet aber vor allem eins: die einzige Verbindung 

zwischen Fahrzeug und dem Rest der Welt. Der Reifen, der zu ihm passt.

Gemeinsam sind wir stark / Besondere Fahrzeuge erfordern besondere Reifen. Daher entwickelten Ferrari und Michelin für den 458 Speciale 

Fahrzeug und Reifen gemeinsam. Auf Basis des MICHELIN Pilot Sport Cup 2 wurden zahlreiche Spezifi kationen vorgenommen, die exakt an 

die Anforderungen des italienischen Sprinters angepasst wurden. Ein technologischer Erfahrungsaustausch. Aber vor allem ein gemeinsames 

Besserwerden.

Das Ergebnis? Ein Ultra-High-Performance-Reifen, der über die neuesten Hightech-Features verfügt, maßgeschneidert auf das Fahrzeug passt 

und für schnelle Rundenzeiten, gleichbleibende Fahreigenschaften und guten Grip bei jeder Streckenkondition sorgt. Zu den Highlights zählen die 

hochfesten Aramidfasergürtel und die Dual-Compound-Lauffl ächenmischungen mit unterschiedlichen Gummimischungen auf der Lauffl äche. 

Innen ermöglichen härtere Elastomere ein präzises Lenkverhalten, während diese außen stärker verkettet für außergewöhnlichen Trockengrip 

 sorgen. Verstärkte Außenschultern verbessern zudem die Haltbarkeit. Eine um 20 % erhöhte Profi ltiefe im Vergleich zum Vorgängermodell 

MICHELIN Pilot Sport Cup + steigert außerdem die Nasshaftung. Und für echte Liebhaber gibt es die Velvet-Reifenfl anke, die dem Pneu durch 

Schattenbildung einen Samt-Look verleiht. Dabei wird der Kontrast in bestimmten Bereichen der Reifen-Außenwand durch mikrogeometrische 

Techniken so variiert, dass dort Licht absorbiert wird. So wird der Kontrast verändert, Schatten erzeugt und ein unverwechselbarer Look kreiert.

Vier gewinnt / Schon bald werden sich auf der Straße vier Supersportler gegenüberstehen: der Ferrari 458 Speciale, der Mercedes-Benz SLS 

AMG Coupé Black Series, der Porsche 918 Spyder und der Porsche 911 GT3. Was sie verbindet? Der MICHELIN Pilot Sport Cup 2. Einer für alle. 

Oder auch nicht: Denn mit jedem der Fahrzeughersteller wurden eigene, auf das Fahrzeug maßgeschneiderte Spezifi kationen entwickelt. 

Fremdgehen unerwünscht. Und wer jemals am Steuer eines dieser Boliden saß, wird wissen, warum. 

 

1) Einstufungen laut Verordnung (EG) Nr. 1222/2009 (gültig für EU-Länder), Informationen zum Reifenlabel finden Sie unter lkw.michelin.de.

 2)  Kraftstoffeffizienzklasse. 3) Nasshaftungsklasse. 4)  Klasse des externen Rollgeräuschs und entsprechender Messwert (dB).
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SCHLASSE FÜR MITSUBISHI ELECTRIC 08 / 09

Produktbroschüre: Titel und 
exemplarische Innenseiten
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Wer hat’s erfunden? Ja, die Japa-
ner sind’s gewesen. Mitsubishi 
Electric setzt mit dem Jet Towel 
seit über 20 Jahren den Maßstab 
für berührungsloses Hände-
trocknen. Speziell in Bereichen 
mit hoher Publikumsfrequenz 
ist der Jet Towel nicht nur hygi-
enischer, sondern auch ökolo-
gischer und kostengünstiger als 
alle Alternativen. 

Vielen Entscheidern sind die 
Vorteile des Jet Towels nicht an-
satzweise bewusst. Um das zu 
ändern, hat seit Neuestem auch 
Schlasse die Hände im Spiel. 
Mit einer Produktbroschüre, ei-
ner Microsite und begleitender 
Bannerwerbung bringen wir 
ganz gezielt frischen Wind in 
die Denkweise von Architekten, 
technischen Gebäudeausstat-
tern und Entscheidern in Unter-
nehmen und Behörden. Denn 
das Original Jet Towel macht 
jeden Wettbewerb einfach nass 
– vom klassischen Papierhand-
tuch ganz zu schweigen!

Jet Towel Slim 
in Weiß

Jet Towel Slim 
in Dunkelgrau

Jet Towel Slim 
in Silber

Optionaler
Standfuß

Jet Towel Mini 
in Weiß

02 03

So geht Händetrocknen 
im 21. Jahrhundert
In Sekundenschnelle trockene Hände
Wo viele menschen sich die Hände waschen, kommen herkömm-
liche Textilrollen und Papierhandtücher schnell an ihre grenzen. 
Eine deutlich modernere Alternative ist der Jet Towel Hände-
trockner von mitsubishi Electric: Er eignet sich hervorragend, 
um speziell in Bereichen mit starker Publikumsfrequenz höchste 
Anforderungen an Hygiene, Komfort und nachhaltigkeit zu 
erfüllen.

Das Original, bis heute unerreicht
Erfunden wurde der Jet Towel in seiner grundlegenden Form 
bereits 1993 – und zwar von mitsubishi Electric. Seit den 
Anfängen ist er konsequent weiterentwickelt und an die 
wachsenden technischen möglichkeiten angepasst worden. 
Heute präsentiert sich der Jet Towel als maßstab, der im markt 
für moderne elektrische Händetrockner mit einer einzigartig 
durchdachten gesamtleistung beeindruckt.

Immer die passende Größe und Farbe
Je nach Bedarf und Einsatzort können Sie zwischen zwei 
Baureihen wählen. Der Jet Towel Slim lässt sich flexibel auf 
Waschbeckenhöhe an der Wand oder optional auf einem 
Standfuß montieren. Dies sorgt für optimalen Bedienkomfort 
auch in barrierefreien Situationen und bei der nutzung durch 
Kinder. Zur installation in nischen und kleineren räumlichkei-
ten bietet sich der Jet Towel mini im schlanken und leichten 
Design an.

Zur optimalen Anpassung an die Farbatmosphäre des jeweiligen 
Waschraums gibt es den Jet Towel Slim in Weiß, Dunkelgrau 
und – für besonders hochwertige Umgebungen – mit 
schwarzem Korpus und silberner Front.

Von der Weltmarke für Wohlfühlklima
Der Jet Towel ist Teil des Bereiches Living Environment 
Systems. Hier sind eine vielzahl von mitsubishi Electric Pro-
dukten für ihr persönliches Wohlbefinden gebündelt, für alle 
Bereiche, in denen menschen leben und arbeiten: zum Beispiel 
Klimatechnik auf dem niveau eines Weltmarktführers, modernste 
Wärmepumpentechnologie für Heizung und Warmwasser und 
Lüftungssysteme für den privaten und gewerblichen Einsatz. 
Unter www.mitsubishi-les.de finden Sie unser gesamtes 
Produktspektrum.
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Nachhaltig
Der Jet Towel trocknet die Hände dank modernster Jet-Luft-
düsen sekundenschnell und gründlich. Kein nachtrocknen 
ist nötig, Abfall von Papierhandtüchern und der damit ver-
bundene Entsorgungsaufwand entfallen vollständig. Das 
schont natürliche ressourcen und erfüllt höchste Ansprüche 
an nachhaltiges Wirtschaften.

Weitere informationen zum Thema nachhaltigkeit finden Sie 
auf Seite 06.

DiE vOrTEiLE im üBErBLicK

04

Hygienisch und komfortabel
Besonders schätzen natürlich die Benutzer einen Jet Towel: 
Leise, sekundenschnell und äußerst hygienisch sorgt er für 
trockene Hände, lässt sich einfach und intuitiv bedienen und 
gewährleistet ein attraktives, sauberes Umfeld für Kunden, 
mitarbeiter und alle an Service und Wartung Beteiligten. 

Weitere informationen zum Thema Hygiene und Komfort finden 
Sie auf Seite 09.

Reinigungs- und wartungsfreundlich
Auch Hausverwaltungen und reinigungsdienste profitieren 
vom Einsatz eines Jet Towel. Denn statt der täglichen Befül-
lung von Handtuchspendern oder des Tauschs von Textilrollen 
fallen hier nur geringfügige Wartungsarbeiten an: Die reini-
gung des Luftfilters und die Entleerung sowie turnusmäßige 
Säuberung des Sammeltanks sind mit wenigen Handgriffen 
erledigt.

Weitere informationen zum Thema reinigung und Wartung 
finden Sie auf Seite 08.

Kostengünstig
Die nutzung des Jet Towel produziert nur einen Bruchteil der 
Kosten für Papiertücher oder Textilrollen. Das heißt, schon 
bei vergleichsweise wenigen täglichen Anwendungen stellt 
der Jet Towel auch wirtschaftlich eine lohnende Alternative 
dar, deren Einsparpotenzial mit der nutzungsfrequenz zusätz-
lich steigt.

Weitere informationen zum Thema Kosteneinsparung finden 
Sie auf Seite 07.

05
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Einfach wie ein Handtuch – 
nur viel umweltverträglicher

Mit dem Jet Towel sind Ihre Kosten 
in trockenen Tüchern

06

Beim Jet Towel wurde das Konzept des Händetrocknens in jeder Hinsicht konsequent zu Ende gedacht. Besonders deutlich wird 
der Vorteil bei der Nachhaltigkeit: Für den Trockenvorgang kommt ausschließlich ein Luftstrom zum Einsatz. Das heißt, es wird 
nur Elektrizität benötigt. Es entsteht weder Abfall aus Zellstoff noch müssen Textilien ausgetauscht und gereinigt werden. Das 
heißt auch, dass keine natürlichen Rohstoffe für die Herstellung der entsprechenden Materialien oder deren Recycling aufgewendet 
werden müssen – und keine Transportwege anfallen.

Besonders effizient und langlebig
Ressourcenschonend ist der Jet Towel auch im Vergleich zu 
anderen elektrischen Handtrocknern. Denn er ist mit einem 
bürstenlosen Gleichstromantrieb ausgerüstet, der von Mitsubishi 
Electric eigens für diesen Zweck entwickelt wurde und auf  
extreme Langlebigkeit ausgelegt ist. Er sorgt über viele Jahre 
hinweg* für abnutzungsfreien, effizienten Betrieb.

Hinzu kommen weitere Kosten, die mit dem Jet Towel einge-
spart werden: Es entfallen Lieferaufwand für Papiertücher oder 
Rollen sowie eventueller Lagerraum, ebenso die Arbeitskosten 
für Auffüllen von Papierspendern und Entsorgung von Müll. 
Und durch den Wegfall von Papiertüchern reduziert sich auch 
der Reinigungsaufwand in den Waschräumen erheblich.

*   Der bürstenlose Gleichstrommotor ist auf eine durchschnittliche Laufleistung 
von 400 Nutzungen pro Tag über einen Zeitraum von 7 Jahren ausgelegt.

NAcHHALTIG KosTENGüNsTIG
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Bei jeder Nutzung Kosten einsparen, ohne Kompromisse bei Gastfreundlichkeit und Hygiene. Mit dem Jet Towel kein Problem. 
Denn die laufenden Kosten für Elektrizität sind nur ein Bruchteil dessen, was sie für Papiertücher oder Textilhandtücher ausgeben 
müssten. Das heißt, je öfter bei Ihnen Hände getrocknet werden, desto größer wird der Kostenvorteil des Jet Towel.

Kostenvergleich
Papier-
Trocknungsgerät

Warmluft-
Trocknungsgerät

Jet Towel

Variable Kosten pro Nutzung 0,02 EUR 0,004 EUR * 0,0004513 EUR *

Variable Kosten im Jahr 1.500,00 EUR 300,00 EUR 33,85 EUR

Eckdaten
Energiekosten kW/h
Papierkosten pro Einzeltuch (2 Tücher pro Nutzung)
Betriebstage pro Jahr
Nutzer/Anwendungen pro Tag

* Erläuterung variabler Kosten pro Nutzung

0,25 EUR
0,01 EUR
250
300

Jet Towel
10 (Trocknungszeit in Sek.) x 0,65 (Leistungsaufnahme kW) x 0,25 (EUR pro kW/h)

3600 
= 0,0004513

Warmluft-Trocknungsgerät
30 (Trocknungszeit in Sek.) x 2 (Leistungsaufnahme kW) x 0,25 (EUR pro kW/h)

3600
= 0,004

2500

Kosten Papier-Trocknungsgerät

Kosten Warmluft-Trocknungsgerät

Kosten Jet Towel

EUR

100 %

20 %

2,2 %
pro Jahr

2000

1500

500

0

1000

2500

Kosten Papier-Trocknungsgerät

Kosten Warmluft-Trocknungsgerät

Kosten Jet Towel

EUR

100 %

20 %

2,2 %
pro Jahr

2000

1500

500

0

1000

Erstellen sie einfach unter www.jet-towel.de/kostenrechner 
eine Beispielkalkulation, um herauszufinden, wie hoch Ihr 
persönliches Einsparpotenzial ausfällt.
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Auf gute 
Partner-
schaft



In jeder guten Partnerschaft gilt: Man muss an ihr arbei-
ten, damit sie lebendig bleibt, spannend und reizvoll. Das trifft 

erst recht auf Geschäftsbeziehungen zu. Bestes Beispiel hierfür 
ist die Weiterentwicklung der DORMA System-Partner. 

Die Gemeinschaft der DORMA System-Partner richtet sich an inha
bergeführte Handwerksunternehmen aus den Fachbereichen Metall, 
Holz, Glas, Elektro und Innenausbau. Im Mittelpunkt stehen hierbei 
konkrete Leistungen, die alle ein Ziel verfolgen: mehr Erfolg im Markt. 
Dabei gilt das Prinzip vom Geben und Nehmen. Wer sich enga- 

giert, erwirbt einen höheren Status und kann umso wertigere  
und umfassendere Leistungen nutzen. Vor diesem Hinter-

grund gibt es drei Partnerstufen: Basis, Silber und Gold. 



Ins Rollen gebracht

SCHLASSE FÜR DORMA 12 / 13

Mit Unterstützung von Schlasse wurden die 
strategischen Grundlagen für die Neuausrich-
tung der DORMA System-Partner erarbeitet. 
Zudem zeichneten wir mitverantwortlich so-
wohl für die interne Vertriebskommunikation 
als auch für die externe Vermarktung des Part-
nerprogramms. Im Zuge dessen entwickelte 
Schlasse nicht nur das neue Key-Visual der 
DORMA System-Partner, sondern u. a. auch 

eine Akquisebroschüre sowie das Leistungsprogramm der DORMA 
System-Partner. Dieses umfasst die Grundzüge und das gesamte 
Leistungsangebot der Gemeinschaft. Kurz: Einige wesentliche Mei-
lensteine wurden gelegt. Aber kein Grund, jetzt eine ruhige Kugel  
zu schieben. Denn auch in Zukunft werden kontinuierlich Impulse  
gesetzt, um die DORMA System-Partner voranzutreiben. 



 MEHR PARTNERSCHAFT.
 MEHR ERFOLG. 
 MEHR ZUKUNFT.
—
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Die Leistungsangebote für DORMA System-Partner

Wissensvorsprung sichert Wettbewerbsvorteile: DORMA System-Partner erhalten grundsätzlich 

Informationen zu Produkteinführung 6 – 8 Wochen vor dem Gesamtmarkt. Mit diesem exklusiven 

Informationsvorsprung können unsere Partner gemeinsam mit DORMA den Markt erfolgreich 

 AMROD nov eis netlahre meduZ .edruw trhüfegnie “lleiz fifo„ tkudorP sad roveb  hcon ,netiebraeb 

 nnak dnu stkudorP neuen sed elietroV eid hciluahcsna tbierhcseb reseiD .dleflepmetS�tim reylF  nenie 

.nedrew tztuneg nenoitkagniliaM enegie �rüf .B .z

Nutzen für Basis-Partner

 IEB NENOITAMROFNIBAROV 

*NENOITKATKUDORP 
—

 . Wissensvorsprung sorgt für Exklusivität, auch in der Wahrnehmung beim Endkunden. 
 . Exklusiver Informationsvorsprung kann vom Partner als Wettbewerbsvorteil genutzt werden. 
 .

 enho dnu rablettimnu rentraP red nnak gnurhüfniE ruz reylF  med tiM
großen eigenen Aufwand in die Vermarktung einsteigen.

* Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

Wer Erfolg haben will, braucht starke Partner im Markt. In diesem Sinne arbeiten wir kontinuierlich 

daran, die Gemeinschaft der DORMA System-Partner voranzutreiben. Das Ergebnis ist eine 
 .teteib elietrovstfähcseG eterknok dnu etrewrheM ethce eid ,ehöhneguA fua tfahcsrentraP 

Das umfasst u. a. einen Wissensvorsprung und exklusive Produktkenntnisse für DORMA System- 

Partner. Zudem beinhaltet es aber auch die gezielte Unterstützung und den konsequenten Ausbau 

des Netzwerkes. Engagement zahlt sich hierbei aus. Vor diesem Hintergrund gibt es drei Partner-

stufen mit entsprechend unterschiedlichen Leistungen: Basis, Silber und Gold. Auf den folgenden 

Seiten präsentieren wir Ihnen je Partnerkategorie ein ausgewähltes Highlight. 

 HCIS NLEKCIWTNE RENTRAP 

RETIEW MASNIEMEG 
—

Basis

Silber

Gold*

Kategorie

Leistung

überzeugend 
vermarkten

 . Starterpaket mit Partnerurkunde . Kontaktvermittlung über www.dorma.de . Vorabinformationen über Produkt-
 dleflepmetS tim reylF  .lkni( nenoitka

für eigene Mailingaktionen) . DORMA System-Partner Fahne /DORMA Fahne . Türaufkleber . Schaufensteraufkleber . Fahrzeugaufkleber

 . Vermarktungsunterstützung durch DORMA Produktkampagnen . Produktmuster Ausstattung für Ausstellungen mit Zuzahlung  . Internetauftritt . Imagebroschüre . Geschäftsausstattung . Fahne individuell . Fahrzeuggestaltung

 . Pilotkunden: frühere Marktein-führung . Professionelle gesamtheitliche Vermarktungsunterstützung

professionell 
weiterbilden

 . Teilnahme an DORMA Trainings . Teilnahme an regionalen Schulungen
 . Teilnahme an Azubi-Workshops  . DORMAIL . Newsletter 

 . Teilnahme an Regional-Foren . Teilnahme an Praxis-Workshops . Expertenrunden vor Ort

 . Teilnahme an Produktverbesserungs-workshops . Teilnahme an Qualifi zierungs-workshops . Teilnahme an Weiterentwicklungs-workshops . Ausbildungsmodul Unternehmer-werkstatt

erfolgreich 
arbeiten

 . Sonderkonditionen VW, Audi, Seat, Škoda  . Sonderkonditionen Sixt . Messegutscheine  . Expertenhotline Recht & VOB  . Expertenhotline Finanzen

 . Exklusives Messepaket . Expertenberatung vor Ort (Recht/BWL) . Technische Hotline mit separater Telefonnummer 
gemeinsam 
erleben

 . Mitgliederfachtagung  . Silber-Kongress . Fahrsicherheitstraining  . Fachstudienreise

ALLE LEISTUNGEN IM ÜBERBLICK
—

Viele der hier angeführten Leistungsangebote sind mit dem Jahresbeitrag (250 Euro netto) abgegolten. 

Bei einigen hochwertigen Angeboten müssen die Partner Zuzahlungen leisten.

Benötigen Sie technische Informationen zu DORMA Produkten? Hier gibt’s sie aus erster Hand: 

Die technische Hotline ist die Anlaufstelle bei Fragen zu Konfi guration, Montage, Inbetriebnahme 

und�Wartung von DORMA Komponenten. Und das für alle Produktbereiche – vom Türschließer 

über�den Automatikantrieb bis hin zum Fluchtwegsicherungssystem. 

 TIM ENILTOH EHCSINHCET 

*REMMUNNOFELET RETARAPES 
—

Nutzen für Silber-Partner . Direkter Zugriff auf technische Beratungskapazitäten   . Schnelle, zielführende Hilfe auf der Baustelle und beim Kunden   . Planbare, sichere Ergebnisse

EXKLUSIV

* Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

 GNUTLATSEGTIM EVITKA 

 *SPOHSKROW NI 
—

Wie können wir DORMA Produkte gemeinsam verbessern? Welche Maßnahmen sollten im Rahmen 

von DORMA System-Partner angeboten werden? Welche Qualifi zierungen benötigt der Partner 

für sein Unternehmen? Gold-Partner sind bei uns gefragt! Sie können exklusiv Workshops zu den 

Themen Produktverbesserung, Vermarktung und Qualifi zierung aktiv mitgestalten. Und somit .negartieb rentraP-metsyS AMROD red gnulkciwtneretieW ruz dnediehcstne 

Nutzen für Gold-Partner 
 . Direkter Einfl uss auf die Produktentwicklung bei DORMA, auf Werbemittel 

und Weiterbildungsthemen 
 . Wissensvorsprung durch Testaktionen    . Wissens- und Erfahrungsaustausch mit anderen Partnerunternehmen * Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

* Ab 2015.

 IMPULSE FÜR DEN 
 GEMEINSAMEN ERFOLG
—

DORMA GmbH + Co. KG
DORMA System-Partner
DORMA Platz 1
58256 ENNEPETAL
DEUTSCHLAND
Tel. +49 2333 793-6008
Fax +49 2333 793-6009
www.dorma-system-partner.de
info@dorma-system-partner.de W
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 MEHR PARTNERSCHAFT. 
 MEHR ERFOLG. 
 MEHR ZUKUNFT.
—

 STATUSDENKEN ZAHLT SICH AUS
—

 GEMEINSAM MEHR ERREICHEN 
—

Wissensvorsprung sichert Wettbewerbsvorteile: DORMA System-Partner erhalten grundsätzlich 
Informationen zu Produkteinführung 6 – 8 Wochen vor dem Gesamtmarkt. Mit diesem exklusiven 
Informationsvorsprung können unsere Partner gemeinsam mit DORMA den Markt erfolgreich 
 bearbeiten, noch  bevor das Produkt „offi ziell“ eingeführt wurde. Zudem erhalten sie von DORMA 
 einen  Flyer mit Stempelfeld. Dieser beschreibt anschaulich die Vorteile des neuen Produkts und kann 
z. B. für  eigene Mailingaktionen genutzt werden.

Nutzen für Basis-Partner

 VORABINFORMATIONEN BEI 
 PRODUKTAKTIONEN*
—

 . Wissensvorsprung sorgt für Exklusivität, auch in der Wahrnehmung beim Endkunden. 

 . Exklusiver Informationsvorsprung kann vom Partner als Wettbewerbsvorteil genutzt werden. 

 . Mit dem  Flyer zur Einführung kann der Partner unmittelbar und ohne 
großen eigenen Aufwand in die Vermarktung einsteigen.

* Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

Wer Erfolg haben will, braucht starke Partner im Markt. In diesem Sinne arbeiten wir kontinuierlich 
daran, die Gemeinschaft der DORMA System-Partner voranzutreiben. Das Ergebnis ist eine 
 Partnerschaft auf Augenhöhe, die echte Mehrwerte und konkrete Geschäftsvorteile bietet. 

Das umfasst u. a. einen Wissensvorsprung und exklusive Produktkenntnisse für DORMA System- 
Partner. Zudem beinhaltet es aber auch die gezielte Unterstützung und den konsequenten Ausbau 
des Netzwerkes. Engagement zahlt sich hierbei aus. Vor diesem Hintergrund gibt es drei Partner-
stufen mit entsprechend unterschiedlichen Leistungen: Basis, Silber und Gold. Auf den folgenden 
Seiten präsentieren wir Ihnen je Partnerkategorie ein ausgewähltes Highlight. 

 PARTNER ENTWICKELN SICH 
 GEMEINSAM WEITER
—

Basis Silber Gold*

Kategorie Leistung

überzeugend 
vermarkten

 . Starterpaket mit Partnerurkunde . Kontaktvermittlung über 
www.dorma.de . Vorabinformationen über Produkt-
aktionen (inkl.  Flyer mit Stempelfeld 
für eigene Mailingaktionen) . DORMA System-Partner Fahne /
DORMA Fahne . Türaufkleber . Schaufensteraufkleber . Fahrzeugaufkleber

 . Vermarktungsunterstützung durch 
DORMA Produktkampagnen . Produktmuster Ausstattung für 
Ausstellungen mit Zuzahlung  . Internetauftritt . Imagebroschüre . Geschäftsausstattung . Fahne individuell . Fahrzeuggestaltung

 . Pilotkunden: frühere Marktein-
führung . Professionelle gesamtheitliche 
Vermarktungsunterstützung

professionell 
weiterbilden

 . Teilnahme an DORMA Trainings . Teilnahme an regionalen Schulungen . Teilnahme an Azubi-Workshops  . DORMAIL . Newsletter 

 . Teilnahme an Regional-Foren . Teilnahme an Praxis-Workshops . Expertenrunden vor Ort

 . Teilnahme an Produktverbesserungs-
workshops . Teilnahme an Qualifi zierungs-
workshops . Teilnahme an Weiterentwicklungs-
workshops . Ausbildungsmodul Unternehmer-
werkstatt

erfolgreich 
arbeiten

 . Sonderkonditionen VW, Audi, 
Seat, Škoda  . Sonderkonditionen Sixt . Messegutscheine  . Expertenhotline Recht & VOB  . Expertenhotline Finanzen

 . Exklusives Messepaket . Expertenberatung vor Ort 
(Recht/BWL) . Technische Hotline mit 
separater Telefonnummer 

gemeinsam 
erleben

 . Mitgliederfachtagung  . Silber-Kongress . Fahrsicherheitstraining
 . Fachstudienreise

ALLE LEISTUNGEN IM ÜBERBLICK
—

Viele der hier angeführten Leistungsangebote sind mit dem Jahresbeitrag (250 Euro netto) abgegolten. 
Bei einigen hochwertigen Angeboten müssen die Partner Zuzahlungen leisten.

Benötigen Sie technische Informationen zu DORMA Produkten? Hier gibt’s sie aus erster Hand: 
Die technische Hotline ist die Anlaufstelle bei Fragen zu Konfi guration, Montage, Inbetriebnahme 
und Wartung von DORMA Komponenten. Und das für alle Produktbereiche – vom Türschließer 
über den Automatikantrieb bis hin zum Fluchtwegsicherungssystem. 

 TECHNISCHE HOTLINE MIT 
 SEPARATER TELEFONNUMMER*
—

Nutzen für Silber-Partner

 . Direkter Zugriff auf technische Beratungskapazitäten  

 . Schnelle, zielführende Hilfe auf der Baustelle und beim Kunden  

 . Planbare, sichere Ergebnisse

EXKLUSIV

* Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

 AKTIVE MITGESTALTUNG 
 IN WORKSHOPS* 
—

Wie können wir DORMA Produkte gemeinsam verbessern? Welche Maßnahmen sollten im Rahmen 
von DORMA System-Partner angeboten werden? Welche Qualifi zierungen benötigt der Partner 
für sein Unternehmen? Gold-Partner sind bei uns gefragt! Sie können exklusiv Workshops zu den 
Themen Produktverbesserung, Vermarktung und Qualifi zierung aktiv mitgestalten. Und somit 
 entscheidend zur Weiterentwicklung der DORMA System-Partner beitragen.

Nutzen für Gold-Partner 

 . Direkter Einfl uss auf die Produktentwicklung bei DORMA, auf Werbemittel 
und Weiterbildungsthemen 

 . Wissensvorsprung durch Testaktionen   

 . Wissens- und Erfahrungsaustausch mit anderen Partnerunternehmen 

* Ab dem 01.07.2014 verfügbar.

* Ab 2015.

 IMPULSE FÜR DEN 
 GEMEINSAMEN ERFOLG —

DORMA GmbH + Co. KG
DORMA System-Partner
DORMA Platz 1
58256 ENNEPETAL
DEUTSCHLAND
Tel. +49 2333 793-6008
Fax +49 2333 793-6009
www.dorma-system-partner.de
info@dorma-system-partner.de
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 MEHR PARTNERSCHAFT.  MEHR ERFOLG. 
 MEHR ZUKUNFT.—

 STATUSDENKEN ZAHLT SICH AUS—

 GEMEINSAM MEHR ERREICHEN —

Leistungsprogramm

Akquisebroschüre



SCHLASSE FÜR LEMKEN 14 / 15

Mit der vielbeachteten Kampagne unter dem 
Motto „Blau wirkt“ hat Schlasse der Imagekom-
munikation des Landtechnikherstellers LEMKEN 
vor gut einem Jahr neues Leben eingehaucht. 
Nachdem zunächst eine Kompetenzbroschüre, 
Imageanzeigen und der Agritechnica-Messeauf-
tritt realisiert wurden, wird die blaue Welt nun zu-
nehmend auch in den Produktbereich übertragen. 

Den Anfang machen Anzeigen für die Feldsprit-
zen Sirius und Albatros sowie den Grubber Karat, 
die inzwischen auch in allen relevanten Land-
wirtschaftstiteln geschaltet wurden. Wesentliche 
Merkmale sind die Inszenierung der Produkte vor 
blauem Himmel, der kurze, schnell erfassbare 
Text sowie ein Detailbild, das den wichtigsten 
Produktnutzen in den Vordergrund stellt. Weitere 
Motive werden in Kürze folgen.

Blau wirkt –

Erste Schaltungen erfolgt

von der Marke zum Produkt!

SCHLASSE FÜR LEMKEN 14 / 15

Mit der vielbeachteten Kampagne unter dem 
Motto „Blau wirkt“ hat Schlasse der Imagekom-
munikation des Landtechnikherstellers LEMKEN 
vor gut einem Jahr neues Leben eingehaucht. 
Nachdem zunächst eine Kompetenzbroschüre, 
Imageanzeigen und der Agritechnica-Messeauf-
tritt realisiert wurden, wird die blaue Welt nun zu-
nehmend auch in den Produktbereich übertragen. 

Den Anfang machen Anzeigen für die Feldsprit-
zen Sirius und Albatros sowie den Grubber Karat, 
die inzwischen auch in allen relevanten Land-
wirtschaftstiteln geschaltet wurden. Wesentliche 
Merkmale sind die Inszenierung der Produkte vor 
blauem Himmel, der kurze, schnell erfassbare 
Text sowie ein Detailbild, das den wichtigsten 
Produktnutzen in den Vordergrund stellt. Weitere 
Motive werden in Kürze folgen.

Blau wirkt –Blau wirkt –Blau wirkt –

Erste Schaltungen erfolgt

von der Marke Blau wirkt –von der Marke Blau wirkt –Blau wirkt –von der Marke Blau wirkt –zum Produkt!zum Produkt!Blau wirkt –zum Produkt!Blau wirkt –Blau wirkt –zum Produkt!Blau wirkt –



�  ergonomisches Bedienzentrum
�  Tankvolumen von 900 bis zu 1.900 Liter 
�  kurze, kompakte Bauweise 
�  hohe Fahrsicherheit durch geteilte Schwallwand

Mit den Sirius Feldspritzen � ndet jeder Landwirt die passende P� anzenschutztechnik für 
seinen Betrieb: von der Sirius 8 als solidem, leistungsstarkem Basismodell bis hin zur 
elektronisch  geregelten Sirius 10 mit Alurohrgestänge, komfortabler Ausstattung, zahlreichen 
Erweiterungs optionen und Arbeitsbreiten von bis zu 30 Metern. Viele Vorteile für Sie:

BLAU WIRKT BERUHIGEND 
DIE FELDSPRITZEN SIRIUS – 
KOMPAKT, WENDIG UND EFFIZIENT

Mehr über die 
Feldspritzen Sirius 
� nden Sie unter 
lemken.com

www.lemken.com

Mit dem QuickConnect Oberlenker-

koppelsystem kann die Sirius sicher 

und schnell angebaut werden.

Produkt_Anzeige_Sirius_halbe_quer_rz.indd   1 04.03.14   10:22

von der Marke zum Produkt!

�  ergonomisches Bedienzentrum
�  Tankvolumen von 900 bis zu 1.900 Liter 
� kurze, kompakte Bauweise 
� hohe Fahrsicherheit durch geteilte Schwallwand

Mit den Sirius Feldspritzen � ndet jeder Landwirt die passende P� anzenschutztechnik für 
seinen Betrieb: von der Sirius 8 als solidem, leistungsstarkem Basismodell bis hin zur 
elektronisch  geregelten Sirius 10 mit Alurohrgestänge, komfortabler Ausstattung, zahlreichen 
Erweiterungs optionen und Arbeitsbreiten von bis zu 30 Metern. Viele Vorteile für Sie:

BLAU WIRKT BERUHIGEND BLAU WIRKT BERUHIGEND 
DIE FELDSPRITZEN SIRIUS – DIE FELDSPRITZEN SIRIUS – 
KOMPAKT, WENDIG UND EFFIZIENTKOMPAKT, WENDIG UND EFFIZIENTKOMPAKT, WENDIG UND EFFIZIENT

Mehr über die 
Feldspritzen Sirius 
� nden Sie unter 
lemken.com

www.lemken.com

Mit dem QuickConnect Oberlenker-
Mit dem QuickConnect Oberlenker-

koppelsystem kann die Sirius sicher 

koppelsystem kann die Sirius sicher 

und schnell angebaut werden.

zum Produkt!zum Produkt!

www.lemken.com

BLAU WIRKT BEFREIEND 
DER GRUBBER KARAT – FÜR ALLE, 
DIE AUF VIELSEITIGKEIT SETZEN

Mehr über den 
Grubber Karat 
� nden Sie unter 
lemken.com

 � Arbeitstiefen von 5–30 cm 
 � zehn Scharversionen für unterschiedliche Einsatzzwecke
 � automatische Hohlscheiben-Anpassung an die Arbeitstiefe 
 � Arbeiten ohne Seitenzug durch optimierte Zinkenanordnung

Der Intensiv-Grubber Karat ist der Alleskönner unter den Grubbern. Mit seinen 
auswechselbaren Scharen ist er bestens für die flache und mitteltiefe Stoppelbear-
beitung und die krumentiefe Lockerung zur Mulchsaat gerüstet:

BLAU WIRKT BEFREIEND 
DER GRUBBER KARAT – FÜR ALLE, 
DIE AUF VIELSEITIGKEIT SETZEN Mit dem optionalen Zinken-Schnell-

wechselsystem kann der Karat 

werkzeuglos an unterschiedlichste 

Einsatzbedingungen angepasst 

werden.

www.lemken.com

BLAU WIRKT BERUHIGEND 
DIE FELDSPRITZE ALBATROS – 
LEISTUNGSSTARK UND KOMFORTABEL

Mehr über die 
Feldspritze Albatros 
� nden Sie unter 
lemken.com

 � ruhige Gestängelage für perfekte Applikation 
 � kompakte Bauform für beste Wendigkeit 
 � leichte Reinigung durch glatte Tankinnenflächen
 � Elektronik-Lösungen für jeden Bedarf

Die Anhängespritze Albatros vereint professionellen Pflanzenschutz mit maximaler Wirtschaft-
lichkeit. Zahlreiche Ausstattungsvarianten, Arbeitsbreiten von 21 bis 39 Meter und Tankvolumen 
von 2.200 bis 6.200 Liter stehen für Vielseitigkeit und sichere Anwendung:

Die Einhebelbedienung im Saug- 

und Druckbereich ist übersichtlich 

angeordnet und bietet maximalen 

Komfort.
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Produktanzeigen



SCHLASSE FÜR MAXFRY® 16 /17

Se
ite

nw
ei

se
 m

eh
r M

ar
ke



3

Der	Trend	zu	frittierten	Lebensmitteln	 ist	
ungebrochen.	Zugleich	entwickelten	sich	in	
den	vergangenen	Jahren	und	mit	steigender	
Tendenz	 pflanzliche	 Öle	 zu	 einem	 knappen	
und	 teuren	 Rohstoff.	 Damit	 rückt	 dieser	
auch	 immer	 mehr	 in	 den	 Fokus	 der	 For-
schung.	 Das	 inhabergeführte	 Familienun-
ternehmen	 Maxfry®	 entwickelt,	 produziert	
und	 vertreibt	 pflanzliche	 Zutaten	 für	 Frit-
tieröle	 und	 Siedefette.	 Diese	 Zutaten		
erhöhen	 nicht	 nur	 die	 Effizienz	 der	 einge-
setzten	 Rohstoffe	 beim	 Frittieren	 und		
Siedebacken.	Sie	steigern	auch	die	Qualität	
des	Endprodukts.	

Grundlage	 hierfür	 bildet	 die	 wissenschaft-
liche	 Expertise	 von	 Dr.	 rer.	 nat.	 Christian	
Gertz.	 Seine	 jahrzehntelange	 Arbeit	 auf	
dem	 Gebiet	 der	 chemisch-physikalischen	
Veränderung	 pflanzlicher	 Fette	 und	 Öle	
im	 Frittierprozess	 ist	 die	 Basis	 für	 weitere	
	innovative	Zutaten.	Heute	und	in	Zukunft.
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Die Zutaten für 
Ihren Erfolg

Expertise
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Ob	Pommes	frites,	panierte	Schnitzel	oder	
Donuts:	 Die	 thermisch-oxidative	 Stabilisie-
rung	 von	 Frittierölen	 und	 Siedefetten	 mit	
Maxfry®-Zutaten	 bringt	 umfassende	 und	
vielfältige	 Vorteile	 für	 die	 industrielle	 Her-
stellung	 von	 Lebensmitteln.	 Das	 Resultat	
sind	 nicht	 nur	 wirtschaftliche	 Frittier-	 und	
Siedeprozesse.	 Unsere	 Zutaten	 wirken	 sich	
auch	positiv	auf	die	Lagerstabilität,	Qualität,	
und	 Bekömmlichkeit	 des	 produzierten	 Le-
bensmittels	aus.	

Ein	Exempel:	Frittierfettsysteme	mit	Maxfry®	
kommen	 ohne	 Öle	 und	 Fette	 mit	 einem	
hohen	 Anteil	 an	 gesättigten	 Fettsäuren	
oder	gehärteten	Fetten	aus.	Trotzdem	liegt	
deren	Hitze-	und	Oxidationsstabilität	sogar	
noch	deutlich	darüber.	Damit	kann	zum	Bei-
spiel	 auf	 die	 Verwendung	 von	 Palmöl	 ver-
zichtet	werden,	das	in	hohem	Maße	gesät-
tigte,	 schlecht	 verdauliche	 Fette	 enthält.	
Zudem	 werden	 große	 Flächen	 an	 Regen-
wald	abgeholzt,	um	immer	mehr	Palmöl	zu	
produzieren.	 Effekt	 mit	 Maxfry®:	 Sie	 erhal-
ten	eine	optimale	Produktionsperformance	
und	 nachhaltige	 Qualität	 im	 Einklang	 mit	
den	 Forderungen	 gesundheitsbewusster	
Verbraucher.	

_BR_Kompetenz_rz.indd   10 05.05.14   15:06

Bekömmlich 
ohne Bedenken

Lebensmittelindustrie
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Effi zienz 
mit System

Gastronomie	

_BR_Kompetenz_rz.indd   11 05.05.14   15:06

11

Neben	Zutaten	für	die	Lebensmittelindustrie	
bietet	Maxfry®	auch	ein	effi	zientes	System	
für	 Gastronomie	 und	 Systemgastronomie	
an.	Es	ermöglicht	optimale	Produktqualität	
bei	 geringen	 Kosten	 –	 und	 das	 alles	 ohne	
Mehraufwand	im	täglichen	Betrieb!	Dieses	
innovative	System,	das	auch	für	das	Back-
handwerk	erhältlich	ist,	umfasst	die	hoch-
wirksame	 Zutat	 Maxfry®	 Classic	 nat.	 für	
pfl	anzliche	 Frittieröle	 sowie	 eine	 auto	ma-
tische	Dosiervorrichtung.	

Diese	 ist	 praktisch	 bei	 jeder	 Anlage	 nach-
rüstbar	 und	 kann	 in	 verschiedenen	 An-
schlussvarianten	 sowie	 mit	 diversen	 Zube-
hörteilen	geliefert	werden.	Die	Nachrüstung	
des	 Dosiersystems	 erfolgt	 über	 unseren	
Partner	 Mamito.	 Einen	 erfahrenen	 und	
kompetenten	 Anbieter	 mit	 einem	 breiten	
Sortiment	an	Ölen,	Siedefetten	sowie	Zube-
hör	 für	 Gastronomie	 und	 Backhandwerk.	
Mamito	 vertreibt	 exklusiv	 die	 Maxfry®	
Gastronomie-Produkte	in	Europa.

MTec-Dosierer
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Zusätzlich 
gut beraten

Fett-	und	Olivenölanalytik
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Umfassende	 Beratungs-	 und	 Serviceleistun-
gen	runden	unser	Leistungsspektrum	ab.	Im-
mer	mit	dem	Ziel,	Ihnen	einen	reibungslosen	
Betrieb,	 hohe	 Produktqualität	 und	 wirt-
schaftliche	 Ergebnisse	 zu	 ermöglichen.	 Bei	
Bedarf	 gehen	 wir	 so	 weit,	 dass	 wir	 unsere	
Produkte	Ihren	individuellen	Gegebenheiten	
und	 Anforderungen	 anpassen.	 Zudem	 ste-
hen	 wir	 Ihnen	 beratend	 zur	 Seite,	 um	 Ihre	
Qualitätskontrolle	 zu	 sichern.	 Das	 umfasst	
das	umfangreiche	Screening	von	Frittierölen	
aus	der	laufenden	Produktion.	Dabei	können	
minutenschnell	 und	 sicher	 die	 wichtigsten	
Parameter	 bestimmt	 werden:	 Säurezahl,	
Anisidinzahl,	 polymere	Triglyceride,	 polare	
Anteile,	trans-Fettsäuren	und	Farbindex.

Darüber	hinaus	helfen	wir	 Ihnen	gerne	bei	
der	 Beurteilung	 von	 Olivenölproben.	 Zum	
Umfang	 dieser	 Beurteilung	 gehören	 die	
Überprüfung	 der	 Authentizität,	 der	 Identi-
tät	 und	 der	 Herkunft	 des	 Olivenöls.	 Diese	
wird	mittels	spektroskopischer	Analyse	und	
mit	 einer	 sehr	 hohen	 statistischen	 Wahr-
scheinlichkeit	 ermittelt.	 Als	 Mitglied	 des	
Deutschen	 Olivenöl	 Panels	 verfügt	 Dr.	 rer.	
nat.	 Christian	 Gertz	 auch	 auf	 diesem	 Spe-
zialgebiet	über	 weitreichende	 Erfahrungen	
und	Expertisen.
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Seriös, professionell, kompetent. 
Attribute, die unser Kunde  
Maxfry® für den Relaunch seiner 
Marke als Zielvorgaben formu-
liert hatte. Das Ergebnis ist ein 
moderner, stringenter Auftritt, 
der den Expansionskurs des 
inhabergeführten Unternehmens 
unterstützt. Der nächste Schritt 
in dieser Entwicklung: eine neue 
Imagebroschüre.

Die Maxfry® GmbH entwickelt, 
produziert und vertreibt pflanz-
liche Zutaten, die die speziellen 
Eigenschaften von Frittierölen 
und Siedefetten verbessern. 
Diesen Markenkern galt es auch 
im Rahmen einer Imagebroschüre 
adäquat zu vermitteln. Schlasse 
realisierte ein Leitmedium, das alle 
Facetten der Marke Maxfry® für 
die verschiedensten Entscheider-
zielgruppen hochwertig kommuni-
ziert: haptisch, visuell, inhaltlich. 

Image ist alles

Imagebroschüre: 
Titel und exemplarische 
Innenseiten
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ICH HEIZ’

DIR EINHeizung rot-weiß: 
Ecodan in Essen
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Seit über einem Jahr sorgt Ecodan als  
innovatives Heizungssystem mit dem 
von Schlasse entwickelten Marktauf-
tritt für Aufwind bei Fachhandwerkern 
und Wechselstimmung bei Bauherren. 
Wie erfolgreich sich die Luft/Wasser- 
Wärmepumpen bereits im Markt eta-
blieren konnten, war auch auf der SHK 
2014 in Essen spürbar. 

Uns war es ein Vergnügen, unseren 
Kunden Mitsubishi Electric bei diesem 
Messeerfolg nach Kräften zu unterstüt-
zen – von der Standgestaltung über das 
dreistufige Einladungsmailing bis zur 
Auswahl attraktiver Give-aways und 
Streuartikel.

Einmal Vollaus- 
stattung, bitte

Post von Ecodan – die frechen Gratiskarten verteilten sich 
schnell auf der ganzen Messe. Und werden  

auch als E-Cards im Netz angeboten. 



SCHLASSE FÜR MITSUBISHI ELECTRIC 20 / 21

Ecodan vor, 
noch ein Tor!

Alles bereit zum Anpfiff

Als zentrale Anspielstation fungierte eine Landing Page für die Tippabgabe. Die große 

Frage lautete natürlich: Wer wird Weltmeister? Unter allen richtigen Tipps wurden 

attraktive Fußballpreise verlost – vom Kickertisch bis zum individualisierten Trikot. 

Und für den WM-Spirit im Betrieb bekamen die Teilnehmer ein Fanpaket inklusive 

Samba-Pfeife, um ihren Favoriten bis zum Titel anzufeuern.

Aus dem Hintergrund müsste Ecodan schießen … und Ecodan schießt. Die Luft/ 

Wasser-Wärmepumpen von Mitsubishi Electric trafen diesen Sommer mitten ins 

Herz der fußballbegeisterten Heizungsprofis! Passend zur Weltmeisterschaft in 

Brasilien wurde das Tippspiel für alle selbsternannten Bundestrainer und sonstigen 

Meister aller Klassen angepfiffen. 



Microsite Bauherren

Heißer Tipp, pünktlich zur WM: Mit Ecodan machen Sie das Spiel. Melden Sie sich an, tippen Sie den Weltmeister und stauben 

Sie einen von zehn attraktiven Preisen ab! Und auch bei Ihren Kunden landen Sie mit Ecodan einen Volltreffer: Die innovativen 

Luft/Wasser-Wärmepumpen von Mitsubishi Electric sind schnell und einfach installiert, arbeiten hocheffi zient und spielen speziell in 

der Heizungsmodernisierung ihre Stärken konsequent aus. EINFACH WÄRME PUMPEN – mit Ecodan. 

Mehr Infos unter www.ecodan-partner.de

ECODAN WÄRMEPUMPEN 

Champions setzen 

              a
uf Ecodan!

Jetzt teilnehmen unter

www.ecodan-partner.de/WM

TIPPEN
GEWINNENMITFIEBERN

ECODAN WÄRMEPUMPEN

TIPPEN

GEWINNEN MITFIEBERN

  Mit Ecodan 

den Weltmeister 

        tippen!

Fachhandwerker Mustermann

Firma Mustermann

Musterstraße 123

43210 Musterstadt

Mitsubishi Electric Europe B.V. · Gothaer Straße 8 · 40880 Ratingen

Mailing
Fachhandwerker

Anzeige
Fachhandwerker

Ecodan vor, 
noch ein Tor!
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72.000 Besucher aus 104 Ländern fanden sich auf der  
Tube & wire 2014 ein – nicht wenige davon auf Einladung 
von SMS Meer. Schlasse war daran nicht unbeteiligt: Für 
das Mönchengladbacher Maschinenbauunternehmen ent-
wickelte die Agentur eine mehrstufige Mailing-Kampagne, 
die neugierig auf den Messeauftritt machte und für reich-
lich Traffic auf dem Stand sorgte. Als Messemotto diente 
die Aufforderung, dem Leitsatz von SMS Meer auf den 
Grund zu gehen: „Discover why quality unites“.

Mehr 
    Qualität,

 mehr 
   Markt!



Discover  
why  
quality  
unites: 

visit sMs Meer 
in hall 7a, 
Booth B15.

SMS_Dreiecksturm_TW2014.indd   1 25.02.14   11:58

HALF-TIME PARTY

IHRE PERSÖNLICHE EINLADUNG

Am Mittwoch, dem 9. April 2014, feiern wir unsere traditionelle 

Half-Time Party im

 Schlösser Quartier Bohème

 Ratinger Straße 25, 40213 Düsseldorf

 (Ein Shuttle-Bus dorthin startet von Halle 7a –  

 bitte sprechen Sie für weitere Informationen 

 unser Standpersonal an!)

Wir würden uns freuen, wenn Sie unserer Einladung folgen können. 

Feiern Sie mit uns in einer der populärsten Gaststätten der Düsseldorfer 

Altstadt. Die Party wird sowohl ein entspanntes Dinner als auch ein 

internationales Treffen der Rohr- und Drahtbranche. Bitte bewahren Sie 

diese Einladung auf! Sie gilt als Ihre Zugangsberechtigung.

ZUVERLÄSSIGE UND NACHHALTIGE LÖSUNGEN VON SMS MEER

Qualität verbindet – Entwickler und Anwender ebenso wie Ökologie und Ökonomie. Zuverlässige, nachhaltige Qualität ist ein 

notwendiger Faktor für Erfolg in einer sich wandelnden Welt – heute mehr als je zuvor. Auf der Tube & wire 2014 präsentieren wir 

Ihnen unsere neuen Ecoplants-Lösungen, die in enger Kooperation mit unseren Kunden entstanden sind.

Halle 7a 

Stand B15 Mehr über Ecoplants, das Kennzeichen 

für nachhaltige Lösungen von 

SMS Meer, erfahren Sie im Internet: 

www.sms-ecoplants.com
ecoplants

Besuchen Sie SMS Meer auf der weltgrößten Fachmesse für die Rohr- 

und Drahtbranche, entdecken Sie innovative Lösungen für Produktion 

und Service und genießen Sie unsere Gastfreundschaft! Wir freuen uns 

darauf, Sie in Halle 7a auf Stand B15 begrüßen zu dürfen.

WILLKOMMEN ZUR 

TUBE & WIRE 2014

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   5-7

19.05.14   17:05

VERBINDET

QUALITÄT

7. – 11. April 2014 Halle 7a, Stand B15

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   1

19.05.14   17:05

HALF-TIME PARTY
IHRE PERSÖNLICHE EINLADUNG

Am Mittwoch, dem 9. April 2014, feiern wir unsere traditionelle 

Half-Time Party im

 Schlösser Quartier Bohème

 Ratinger Straße 25, 40213 Düsseldorf

 (Ein Shuttle-Bus dorthin startet von Halle 7a –  

 bitte sprechen Sie für weitere Informationen 

 unser Standpersonal an!)

Wir würden uns freuen, wenn Sie unserer Einladung folgen können. 

Feiern Sie mit uns in einer der populärsten Gaststätten der Düsseldorfer 

Altstadt. Die Party wird sowohl ein entspanntes Dinner als auch ein 

internationales Treffen der Rohr- und Drahtbranche. Bitte bewahren Sie 

diese Einladung auf! Sie gilt als Ihre Zugangsberechtigung.

ZUVERLÄSSIGE UND NACHHALTIGE LÖSUNGEN VON SMS MEER

Qualität verbindet – Entwickler und Anwender ebenso wie Ökologie und Ökonomie. Zuverlässige, nachhaltige Qualität ist ein 

notwendiger Faktor für Erfolg in einer sich wandelnden Welt – heute mehr als je zuvor. Auf der Tube & wire 2014 präsentieren wir 

Ihnen unsere neuen Ecoplants-Lösungen, die in enger Kooperation mit unseren Kunden entstanden sind.

Halle 7a 
Stand B15 

Mehr über Ecoplants, das Kennzeichen 

für nachhaltige Lösungen von 

SMS Meer, erfahren Sie im Internet: 

www.sms-ecoplants.com
ecoplants

Besuchen Sie SMS Meer auf der weltgrößten Fachmesse für die Rohr- 

und Drahtbranche, entdecken Sie innovative Lösungen für Produktion 

und Service und genießen Sie unsere Gastfreundschaft! Wir freuen uns 

darauf, Sie in Halle 7a auf Stand B15 begrüßen zu dürfen.

WILLKOMMEN ZUR 
TUBE & WIRE 2014

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   5-7
19.05.14   17:05

HALF-TIME PARTY
IHRE PERSÖNLICHE EINLADUNG

Am Mittwoch, dem 9. April 2014, feiern wir unsere traditionelle 

Half-Time Party im

 
Schlösser Quartier Bohème

 
Ratinger Straße 25, 40213 Düsseldorf

 
(Ein Shuttle-Bus dorthin startet von Halle 7a –  

 
bitte sprechen Sie für weitere Informationen 

 
unser Standpersonal an!) Wir würden uns freuen, wenn Sie unserer Einladung folgen können. 

Feiern Sie mit uns in einer der populärsten Gaststätten der Düsseldorfer 

Altstadt. Die Party wird sowohl ein entspanntes Dinner als auch ein 

internationales Treffen der Rohr- und Drahtbranche. Bitte bewahren Sie 

diese Einladung auf! Sie gilt als Ihre Zugangsberechtigung.

ZUVERLÄSSIGE UND NACHHALTIGE LÖSUNGEN VON SMS MEER

Qualität verbindet – Entwickler und Anwender ebenso wie Ökologie und Ökonomie. Zuverlässige, nachhaltige Qualität ist ein 

notwendiger Faktor für Erfolg in einer sich wandelnden Welt – heute mehr als je zuvor. Auf der Tube & wire 2014 präsentieren wir 

Ihnen unsere neuen Ecoplants-Lösungen, die in enger Kooperation mit unseren Kunden entstanden sind.

Halle 7a 
Stand B15 

Mehr über Ecoplants, das Kennzeichen 

für nachhaltige Lösungen von 
SMS Meer, erfahren Sie im Internet: 

www.sms-ecoplants.com

ecoplants

Besuchen Sie SMS Meer auf der weltgrößten Fachmesse für die Rohr- 

und Drahtbranche, entdecken Sie innovative Lösungen für Produktion 

und Service und genießen Sie unsere Gastfreundschaft! Wir freuen uns 

darauf, Sie in Halle 7a auf Stand B15 begrüßen zu dürfen.

WILLKOMMEN ZUR 
TUBE & WIRE 2014

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   5-7

19.05.14   17:05

VERBINDETQUALITÄT

7. – 11. April 2014 Halle 7a, Stand B15

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   1 19.05.14   17:05

HALF-TIME PARTY

IHRE PERSÖNLICHE EINLADUNG

Am Mittwoch, dem 9. April 2014, feiern wir unsere traditionelle 

Half-Time Party im

 
Schlösser Quartier Bohème

 
Ratinger Straße 25, 40213 Düsseldorf

 
(Ein Shuttle-Bus dorthin startet von Halle 7a –  

 
bitte sprechen Sie für weitere Informationen 

 
unser Standpersonal an!)

Wir würden uns freuen, wenn Sie unserer Einladung folgen können. 

Feiern Sie mit uns in einer der populärsten Gaststätten der Düsseldorfer 

Altstadt. Die Party wird sowohl ein entspanntes Dinner als auch ein 

internationales Treffen der Rohr- und Drahtbranche. Bitte bewahren Sie 

diese Einladung auf! Sie gilt als Ihre Zugangsberechtigung.

ZUVERLÄSSIGE UND NACHHALTIGE LÖSUNGEN VON SMS MEER

Qualität verbindet – Entwickler und Anwender ebenso wie Ökologie und Ökonomie. Zuverlässige, nachhaltige Qualität ist ein 

notwendiger Faktor für Erfolg in einer sich wandelnden Welt – heute mehr als je zuvor. Auf der Tube & wire 2014 präsentieren wir 

Ihnen unsere neuen Ecoplants-Lösungen, die in enger Kooperation mit unseren Kunden entstanden sind.

Halle 7a 

Stand B15 

Mehr über Ecoplants, das Kennzeichen 

für nachhaltige Lösungen von 

SMS Meer, erfahren Sie im Internet: 

www.sms-ecoplants.com

ecoplants

Besuchen Sie SMS Meer auf der weltgrößten Fachmesse für die Rohr- 

und Drahtbranche, entdecken Sie innovative Lösungen für Produktion 

und Service und genießen Sie unsere Gastfreundschaft! Wir freuen uns 

darauf, Sie in Halle 7a auf Stand B15 begrüßen zu dürfen.

WILLKOMMEN ZUR 

TUBE & WIRE 2014

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   5-7

19.05.14   17:05

HALF-TIME PARTY

IHRE PERSÖNLICHE EINLADUNG

Am Mittwoch, dem 9. April 2014, feiern wir unsere traditionelle 

Half-Time Party im

 Schlösser Quartier Bohème

 Ratinger Straße 25, 40213 Düsseldorf

 (Ein Shuttle-Bus dorthin startet von Halle 7a –  

 bitte sprechen Sie für weitere Informationen 

 unser Standpersonal an!)

Wir würden uns freuen, wenn Sie unserer Einladung folgen können. 

Feiern Sie mit uns in einer der populärsten Gaststätten der Düsseldorfer 

Altstadt. Die Party wird sowohl ein entspanntes Dinner als auch ein 

internationales Treffen der Rohr- und Drahtbranche. Bitte bewahren Sie 

diese Einladung auf! Sie gilt als Ihre Zugangsberechtigung.

ZUVERLÄSSIGE UND NACHHALTIGE LÖSUNGEN VON SMS MEER

Qualität verbindet – Entwickler und Anwender ebenso wie Ökologie und Ökonomie. Zuverlässige, nachhaltige Qualität ist ein 

notwendiger Faktor für Erfolg in einer sich wandelnden Welt – heute mehr als je zuvor. Auf der Tube & wire 2014 präsentieren wir 

Ihnen unsere neuen Ecoplants-Lösungen, die in enger Kooperation mit unseren Kunden entstanden sind.

Halle 7a 

Stand B15 Mehr über Ecoplants, das Kennzeichen 

für nachhaltige Lösungen von 

SMS Meer, erfahren Sie im Internet: 

www.sms-ecoplants.com
ecoplants

Besuchen Sie SMS Meer auf der weltgrößten Fachmesse für die Rohr- 

und Drahtbranche, entdecken Sie innovative Lösungen für Produktion 

und Service und genießen Sie unsere Gastfreundschaft! Wir freuen uns 

darauf, Sie in Halle 7a auf Stand B15 begrüßen zu dürfen.

WILLKOMMEN ZUR 

TUBE & WIRE 2014

Einladung TW14_DIN lang quer_D_RZ.indd   5-7

19.05.14   17:05

Außenwerbung

Einladungsmailing mehr 
   Markt!
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Nachhaltig kundenorientiert
Mit einem beeindruckenden Messestand präsentierte sich SMS Meer seinen Kunden auf 
der Tube & wire 2014. Das Team aus Schlasse und designambulanz gestaltete Außen-
werbung, Messebroschüren und zahlreiche Werbe- und Informationsflächen. Inhaltlich 
setzte die Messekommunikation auf die Kombination der Aspekte Kundenorientierung 
und Nachhaltigkeit. Damit stand der Auftritt in Kontinuität zur Tube & wire 2012, auf 
der das Ecoplants-Konzept für nachhaltige Lösungen eingeführt worden war. In diesem 
Jahr kam es darauf an, die Marktdurchdringung zu vertiefen. Die positive Resonanz des 
Publikums, die besonders auf der traditionellen Half-Time-Party zu spüren war, bestätigte 
diese Strategie.
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Brandneu 
im Fokus!



Schlasse verzeichnet einen heißen Neuzugang: WAGNER. Das führende Unternehmen für ganzheit-
lichen Brandschutz setzt ab sofort auf sehenswerte B-to-B-Kommunikation aus Erkrath. Schlasse 
konnte sich im Rahmen einer Wettbewerbspräsentation als neue Lead-Agentur durchsetzen. 

Den Auftakt der Zusammenarbeit bildet die Markteinführung von TITANUS MULTI·SENS®. Diesen 
Ansaugrauchmelder zeichnet eine einzigartige Fähigkeit aus: Er erkennt, was brennt. Und ermög-
licht somit präzise und wirtschaftliche, weil abgestufte Schutzkonzepte. Schlasse unterstützt die 
Markteinführung mit einem umfassenden Maßnahmenpaket: vom Direct Mailing für Entscheider 
über Produktanzeigen, -broschüren bis hin zu einer Microsite und vertriebsunterstützenden Maß-
nahmen. Zudem erarbeitet die Agentur den WAGNER-Auftritt auf der Leitmesse security 2014 sowie 
den Relaunch der Branchenkommunikation. 

W E L C H E R  R A U C H  G E FÄ H R D E T 

I H R E  E X I S T E N Z ?

Mit uns wissen Sie es sicher!

TITANUS MULTI·SENS® schützt Ihre Werte auf innovative Weise: Der Ansaugrauchmelder
mit dem patentierten Detektionsverfahren erkennt, was brennt – früh und exakt. Dieser 
Wissensvorsprung ermöglicht individuelle und angemessene Alarmszenarien. So schützt 
er auch störanfällige Bereiche kompromisslos zuverlässig und täuschungsalarmsicher. 
Mehr Informationen erhalten Sie unter www.wagner.de.

WAGNER setzt Maßstäbe im Brandschutz – durch innovative Lösungen, die umfassend 
schützen: Brandfrüherkennung mit TITANUS®, Brandbekämpfung mit FirExting®, aktive 
Brandvermeidung mit OxyReduct® und Gefahrenmanagement mit VisuLAN®. 

2014

23.09. – 26.09.2014
BESUCHEN SIE UNS:

HALLE 3.0 · STAND 408

Brandfrüherkennung mit 
TITANUS MULTI·SENS®

W I R  H A B E N  D A S  W E S E N T L I C H E 

I M  B L I C K :  I H R E  V E R F Ü G B A R K E I T.

Brandbekämpfung mit FirExting®

Intelligente Brandschutzlösungen für IT und EDV.

Im Brandfall entscheidet eine effektive Löschung über das Schadensausmaß. Mit WAGNER Gaslöschtechnik wird 
der Brand durch den Einsatz von natürlichen Inertgasen automatisch erstickt. Diese effi ziente und rückstandsfreie 
Löschung schützt Ihre Technik: Sogar geräuschempfi ndliche Festplatten werden mit der Silent-Düse geschont, so dass 
auch der Löschvorgang selbst keine Folgeschäden verursacht. Damit Ihr IT-Zentrum verfügbar bleibt. Mehr Informationen 
erhalten Sie unter www.wagner.de/edv. 

WAGNER setzt Maßstäbe im Brandschutz – durch innovative Lösungen, die umfassend schützen: 
Brandfrüherkennung mit TITANUS®, Brandbekämpfung mit FirExting®, aktive Brandvermeidung mit 
OxyReduct® und Gefahrenmanagement mit VisuLAN®. 

Brandfrüherkennung mit TITANUS® 
Brandvermeidung mit OxyReduct®

Intelligente Brandschutzlösungen für Lager und Logistik.

Wo hohe Werte lagern, können schon kleine Brände große Schäden verursachen. Wir haben was dagegen: Denn unsere 
täuschungsalarmsichere TITANUS®-Technologie erkennt Brände schon in der Entstehung – und das 2.000-mal sensibler 
als herkömmliche Rauchmelder! In Kombination mit unserem aktiven Brandvermeidungssystem OxyReduct® sinkt 
zudem die Brandgefahr auf ein Minimum. Damit Sie mit Sicherheit lieferfähig bleiben. Mehr Informationen erhalten Sie 
unter www.wagner.de/logistik. 

WAGNER setzt Maßstäbe im Brandschutz – durch innovative Lösungen, die umfassend schützen: 
Brandfrüherkennung mit TITANUS®, Brandbekämpfung mit FirExting®, aktive Brandvermeidung mit 
OxyReduct® und Gefahrenmanagement mit VisuLAN®. 

W I R  H A B E N  E I N E N  K L A R E N  F O K U S : 

I H R E  L I E F E R FÄ H I G K E I T.  

Produktanzeige TITANUS MULTI·SENS® Branchenanzeigen IT und Lager / Logistik
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55 Jahre: für Werbeagenturen, in 
denen alles schnell gehen muss und 

angeblich der Jugendwahn herrscht, 
ein nahezu biblisches Alter. 	  

 
55 Jahre B-to-B: Und was kommt 

jetzt? Wir machen weiter! Denn 
auch im hohen Agentur-Alter muss 

man nicht zum alten Eisen zählen. 
Wir werden auch in Zukunft die 

Kundenbrille aufsetzen und für 
B-to-B-Kommunikation stehen, die 

sich sehen lassen kann. Und wir 
werden das tun, was diese Agentur 

immer ausgezeichnet hat: uns wei-
terentwickeln. Zum Beispiel indem 

wir unsere Kompetenzen in den 
Bereichen Dialogmarketing, Multi-

media und digitale Kommunikati-
on weiter ausbauen. Damit wir 

auch die nächsten fünf Jahrzehnte 
überdauern. Mindestens. 

Schlasse wird …



 55 und davon 5 Jahre in Erkrath:  
Vielleicht überzeugen Sie sich selbst? 

Besuchen Sie uns an unserem 
Standort in Erkrath vor den Toren 

Düsseldorfs. Eine gute Portion 
Neugier, ein offenes Ohr und 
extra leckeren Kaffee gibt’s 
bei uns immer. Altbier trin-
ken wir, wenn überhaupt, 
nur nach Feierabend. Aber 
Sie können gerne so lange 
bleiben. Wir freuen uns auf 
Ihren Besuch!



Anja Schumacher 
(Geschäftsführende Gesellschafterin)

Karlheinz Lohmann 
(Geschäftsführender Gesellschafter)

Andreas Walber 
(Gesellschafter)

30 
feste Mitarbeiter

1959
Gründung

Erkrath

Standort

+ Hund

Gesellschafter
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Bayer CropScience _ Projektaufgaben

LEMKEN_ Gesamtbetreuung

SMS Meer _ Projektaufgaben

WAGNER _ Gesamtbetreuung

MICHELIN _ Projektaufgaben 

DORMA _ Projektaufgaben Area Germany  

Mitsubishi Electric _ Gesamtbetreuung Bereiche Wärmepumpen

und Jet Towel

Maxfry®_ Gesamtbetreuung

Agribusiness

Anlagenbau

Automotive

Bauen, Wohnen, Renovieren

Sonstige
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