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hau an!
Liebe Leser,
aller guten Dinge sind funf. Zumindest fiir uns, wenn es um B-to-B
geht: Denn die neue Sehstarken ist dal Die aktuelle Ausgabe unseres
Kundenmagazins bietet Ihnen wie gewohnt jede Menge Kreation, die \
sich sehen lassen kann. Kampagnen, Kundenmagazine und Kundenbin- Q'&%(\ \
dungsprogramme; von Agrar (ber Luft/Wasser-Warmepumpen bis hin zu \)""\@«\\& VO
Ansaugrauchmeldern. Wir prasentieren lhnen wieder die gesamte Bandbreite ‘\66‘0 éﬂo X
einer Full-Service-Agentur und einen umfassenden Uberblick tiber unser ‘(\a__‘g)e(\\.s A\
Leistungsspektrum. Schauen Sie ruhig genauer hin: So sehenswert kann B-to-B- NN (,\W\
N\\\

Werbung sein.

Schone Einblicke wiinschen Ihnen

gll— e

Anja Schumacher Karlheinz Lohmann

Geschaftsfihrende Gesellschafterin Geschaftsfuhrender Gesellschafter
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Anzeigen

Bayer CropScience beweist mit
ungewohnlichem Engagement

seine Nahe zum Landwirt und

unterstitzt ihn mit zahlreichen
Services. Empfehlungen, ein
Agrar-Telefon und digitale
Hilfestellungen gehoren dazu.
Das Unternehmen mochte als
Ansprechpartner fur alle Fragen
zur Verfigung stehen. Dieser
Anspruch ist jetzt Kern der
neuen, von Schlasse konzi-
pierten Imageanzeigen.

Service auf vielen Ebenen

Die Motive, die durch einen
Farbcode deutlich voneinander
unterscheidbar sind, haben
einen jungen Landwirt im
Mittelpunkt. Dieser stellt
authentisch leicht provokante
Fragen zu aktuellen landwirt-
schaftlichen Themen, wahrend
Bayer CropScience kompetente
Antworten gibt und Services
empfiehlt. Bisher wurden
Motive geschaltet fur das
Pramiensystem Premeo, die
Anti-Resistenz-Kampagne,
Agrar-Apps und Uber die
aktuellen Zulassungsbeschran-
kungen fur Pflanzenschutz-
mittel. Weitere Themen werden
zurzeit bearbeitet. Da konnen
Sie uns beim Wort nehmen!
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Fir die Michelin BIB-Xperts, die von Schlasse ge-
grindete Vereinigung von Mitarbeitern im Rei-
fenhandel, wurde vor vielen Jahren das Magazin
_Grip"ins Leben gerufen. Mit der Startnummer 14
ging im Frihjahr die jungste Ausgabe ins Rennen
_ it Themen, die die Kundenbindung fordern,
den Lesern klare vorteile fir die tagliche Arbeit
bringen und g\eichze'\tig unterhalten.

Einen schwerpunkt bilden hierbei Berichte Uber
die Marken unter dem Dach von Michelin, innova-
tive Reifenentwicklungen. die Rallye Monte Carlo
sowie neue Serienfahrzeuge. Zudem konnen die

Reifenhandler mit dem Magazin Juch kostenlose Im aberb’,'ck: M’CHE

Eintrittskarten fur Messen Jbrufen, auf denen = -

Ll : : : petrieb: Die Rallye
Michelin ausstellt. Ein pesonderer Service, der die d -

\arkenbindung Starkt BFGooO rich und KL

MICHELIN X°® LINE™
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en auf den Punkt gebracht

# . MICHELIN

) Total performance

Leistung!

LIN Total performance | Im Renn-
Monte Carlo | Im Marken-Check:
EBER | Im Leistungsvergleich:

" ENERGY™

Das Magazin der BlB-Xperts;’
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So geht Handetrocknen
im 21. Jahrhundert

Einfach wie ein Handtuch — Mit dem Jet Towel sind Ihre Kosten
nur viel umweltvertraglicher in trockenen Tuchern




Partner-

schaft




In jeder guten Partnerschaft gilt: Man muss an ihr arbei-
ten, damit sie lebendig bleibt, spannend und reizvoll. Das trifft
erst recht auf Geschaftsbeziehungen zu. Bestes Beispiel hierfur

ist die Weiterentwicklung der DORMA System-Partner.

Die Gemeinschaft der DORMA System-Partner richtet sich an inha-
bergefuihrte Handwerksunternehmen aus den Fachbereichen Metall,
Holz, Glas, Elektro und Innenausbau. Im Mittelpunkt stehen hierbei
konkrete Leistungen, die alle ein Ziel verfolgen: mehr Erfolg im Markt.
Dabei gilt das Prinzip vom Geben und Nehmen. Wer sich enga-
giert, erwirbt einen hoheren Status und kann umso wertigere
und umfassendere Leistungen nutzen. Vor diesem Hinter-
grund gibt es drei Partnerstufen: Basis, Silber und Gold.
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Ins Rollen gebracht

Mit Unterstiutzung von Schlasse wurden die
strategischen Grundlagen flr die Neuausrich-
tung der DORMA System-Partner erarbeitet.
Zudem zeichneten wir mitverantwortlich so-
wohl fir die interne Vertriebskommunikation
als auch fir die externe Vermarktung des Part-
nerprogramms. Im Zuge dessen entwickelte
Schlasse nicht nur das neue Key-Visual der
DORMA System-Partner, sondern u. a. auch

eine Akquisebroschiire sowie das Leistungsprogramm der DORMA
System-Partner. Dieses umfasst die Grundzige und das gesamte
Leistungsangebot der Gemeinschaft. Kurz: Einige wesentliche Mei-
lensteine wurden gelegt. Aber kein Grund, jetzt eine ruhige Kugel
zu schieben. Denn auch in Zukunft werden kontinuierlich Impulse
gesetzt, um die DORMA System-Partner voranzutreiben.
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MEHR PARTNERSCHAFT.

MEHR ERFOLG.
MEHR ZUKUNFT.
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Mit der vielbeachteten Kampagne unter dem
Motto ,Blau wirkt" hat Schlasse der Imagekom-
munikation des Landtechnikherstellers LEMKEN
vor gut einem Jahr neues lLeben eingehaucht.

Nachdem zunachst eine Kompetenzbroschire,
Imageanzeigen und der Agritechnica-Messeauf-
tritt realisiert wurden, wird die blaue Welt nun zu-
nehmend auch in den Produktbereich Ubertragen.

Erste Schaltungen erfolgt

Den Anfang machen Anzeigen flr die Feldsprit-
zen Sirius und Albatros sowie den Grubber Karat,
die inzwischen auch in allen relevanten Land-
wirtschaftstiteln geschaltet wurden. Wesentliche
Merkmale sind die Inszenierung der Produkte vor
blauem Himmel, der kurze, schnell erfassbare
Text sowie ein Detailbild, das den wichtigsten
Produktnutzen in den Vordergrund stellt. Weitere
Motive werden in Kirze folgen.



BLAU WIRKT BERUHIGEND
DIE FELDSPRITZE ALBATROS -
LEISTUNGSSTARK UND KOMFORTABEL

BLAU WIRKT BEFREIEND G 4
DER GRUBBER KARAT - FUR ALLE, AN
DIE AUF VIELSEITIGKEIT SETZEN ” =
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Serios, professionell, kompetent. ' M?—%f'(y
Attribute, die unser Kunde
.. : Imagebroschiire:
Maxfry® fiir den Relaunch seiner Titel und exemplarische §
Marke als Zielvorgaben formu- - Innenseiten ‘ 3
liert hatte. Das Ergebnis ist ein

moderner, stringenter Auftritt,
der den Expansionskurs des
inhabergeflihrten Unternehmens
unterstitzt. Der nachste Schritt
in dieser Entwicklung: eine neue
Imagebroschire.

ertise:

Die Zutaten fiir
Ihren Erfolg
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Image ist alles
ohne Bedenken
Die Maxfry® GmbH entwickelt,
produziert und vertreibt pflanz-
liche Zutaten, die die speziellen
Eigenschaften von Frittierdlen
und Siedefetten verbessern.
Diesen Markenkern galt es auch o,
im Rahmen einer Imagebroschiire - B
adaquat zu vermitteln. Schlasse
realisierte ein Leitmedium, das alle
Facetten der Marke Maxfry® fur
die verschiedensten Entscheider-
zielgruppen hochwertig kommuni-
ziert: haptisch, visuell, inhaltlich.

Zusatzlich
gut beraten

—\\
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Heizung rot-weifs:
Ecodan in Essen



Seit Uber einem Jahr sorgt Ecodan als
innovatives Heizungssystem mit dem
von Schlasse entwickelten Marktauf-
tritt fur Aufwind bei Fachhandwerkern
und Wechselstimmung bei Bauherren.
Wie erfolgreich sich die Luft/Wasser-
Warmepumpen bereits im Markt eta-
blieren konnten, war auch auf der SHK
2014 in Essen spurbar.

Einmal Vollaus-

stattung, bitte

Uns war es ein Vergnugen, unseren
Kunden Mitsubishi Electric bei diesem
Messeerfolg nach Kraften zu unterstit-
zen — von der Standgestaltung Uber das
dreistufige Einladungsmailing bis zur
Auswahl attraktiver Give-aways und
Streuartikel.

Post von Ecodan — die frechen Gratiskarten verteilten sich

schnell auf der ganzen Messe. Und werden
auch als E-Cards im Netz angeboten.
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’ mTsyBISH!
ELECTRIC
.- for the Bete’

Change

Mit Ecoda?
den Weltmeister
\'\ppen‘.

’ M\‘\'S\JB\SH\
ELECTRIC
he Better

Changes for the

Microsite gauherren
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Mehr
Qualitiit,
mehr

72.000 Besucher aus 104 Landern fanden sich auf der
Tube & wire 2014 ein — nicht wenige davon auf Einladung
von SMS Meer. Schlasse war daran nicht unbeteiligt: Fur
das Monchengladbacher Maschinenbauunternehmen ent-
wickelte die Agentur eine mehrstufige Mailing-Kampagne,
die neugierig auf den Messeauftritt machte und fir reich-
lich Traffic auf dem Stand sorgte. Als Messemotto diente
die Aufforderung, dem Leitsatz von SMS Meer auf den
Grund zu gehen: ,Discover why quality unites®
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Nachhaltig kundenorientiert

Mit einem beeindruckenden Messestand prasentierte sich SMS Meer seinen Kunden auf
der Tube & wire 2014. Das Team aus Schlasse und designambulanz gestaltete Aufien-
werbung, Messebroschiiren und zahlreiche Werbe- und Informationsflachen. Inhaltlich
setzte die Messekommunikation auf die Kombination der Aspekte Kundenorientierung
und Nachhaltigkeit. Damit stand der Auftritt in Kontinuitat zur Tube & wire 2012, auf
der das Ecoplants-Konzept fiir nachhaltige Losungen eingeflihrt worden war. In diesem
Jahr kam es darauf an, die Marktdurchdringung zu vertiefen. Die positive Resonanz des
Publikums, die besonders auf der traditionellen Half-Time-Party zu splren war, bestatigte
diese Strategie.






WELCHER RAUCH GEFAHRDET
IHRE EXISTENZ?

WIR HABEN DAS WESENTLICHE WIR HABEN EINEN KLAREN FOKUS:
IM BLICK: IHRE VERFUGBARKEIT. IHRE LIEFERFAHIGKEIT.

Produktanzeige TITANUS MULTI-SENS® Branchenanzeigen IT und Lager/Logistik

Schlasse verzeichnet einen heiflen Neuzugang: WAGNER. Das fuhrende Unternehmen flr ganzheit-
lichen Brandschutz setzt ab sofort auf sehenswerte B-to-B-Kommunikation aus Erkrath. Schlasse
konnte sich im Rahmen einer Wettbewerbsprasentation als neue Lead-Agentur durchsetzen.

Den Auftakt der Zusammenarbeit bildet die Markteinfihrung von TITANUS MULTI-SENS®. Diesen
Ansaugrauchmelder zeichnet eine einzigartige Fahigkeit aus: Er erkennt, was brennt. Und ermog-
licht somit prazise und wirtschaftliche, weil abgestufte Schutzkonzepte. Schlasse unterstitzt die
Markteinflihrung mit einem umfassenden MaRRnahmenpaket: vom Direct Mailing flr Entscheider
Uber Produktanzeigen, -broschiiren bis hin zu einer Microsite und vertriebsunterstiitzenden Mal3-
nahmen. Zudem erarbeitet die Agentur den WAGNER-Auftritt auf der Leitmesse security 2014 sowie
den Relaunch der Branchenkommunikation.
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Schlasse wird ...

55 Jahre: fiir Werbeagenturen, in
denen alles schnell gehen muss und

angeblich der Jugendwahn herrscht,

ein nahezu biblisches Alter.

55 Jahre B-to-B: Und was kommt
jetzt? Wir machen weiter! Denn
auch im hohen Agentur-Alter muss

man nicht zum alten Eisen zahlen.
Wir werden auch in Zukunft die
Kundenbrille aufsetzen und fiir
B-to-B-Kommunikation stehen, die
sich sehen lassen kann. Und wir
werden das tun, was diese Agentur
immer ausgezeichnet hat: uns wei-
terentwickeln. Zum Beispiel indem
wir unsere Kompetenzen in den
Bereichen Dialogmarketing, Multi-
media und digitale Kommunikati-
on weiter ausbauen. Damit wir
auch die ndchsten fiinf Jahrzehnte
liberdauern. Mindestens.




55 und davon 5 Jahre in Erkrath:

Vielleicht Uberzeugen Sie sich selbst?

Besuchen Sie uns an unserem

Standortin Erkrath vor den Toren

Dusseldorfs. Eine gute Portion
Neugier, ein offenes Ohr und
extra leckeren Kaffee gibt’s
bei uns immer. Altbier trin-
ken wir, wenn Uberhaupt,
nur nach Feierabend. Aber
Sie kénnen gerne so lange
bleiben. Wir freuen uns auf
Ihren Besuch!



% Anja Schumacher
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Marken & Etats in dieser Ausgabe

MICHELIN _ Projektaufgaben

ﬂ Anlagenbau

SMS Meer _ Projektaufgaben
WAGNER _ Gesamtbetreuung

Agribusiness

Bayer CropScience _Projektaufgaben

LEMKEN_ Gesamtbetreuung

Bauen, Wohnen, Renovieren

DORMA _Projektaufgaben Area Germany
Mitsubishi Electric_ Gesamtbetreuung Bereiche Warmepumpen

und Jet Towel

Maxfry®_Gesamtbetreuung
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