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B-TO-B-KOMMUNIKATION VON SCHLASSE
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Sieh zu!

Liebe Leser,

es gibt wieder was zu gucken. Anschauungsmaterial aus der Werkstatt flir sehens-
werte B-to-B-Kommunikation: Sehstarken 06. Auch in der aktuellen Ausgabe
unseres Kundenmagazins finden Sie wieder viele ausgesuchte Referenzen, die in
den vergangenen Monaten bei uns entstanden sind. Broschiren, Anzeigen, Web-
sites, Mailings, z. B. flir Warmepumpen, Brandvermeidungssysteme oder Herbi-
zide. So unterschiedlich diese Beispiele auch sind, eines haben sie gemeinsam:
Sie zeigen, dass B-to-B-Werbung nicht zwangslaufig langweilig sein muss.
Im Gegenteil. Uberzeugen Sie sich selbst und werfen Sie mit uns einen Blick
durch die Kundenbrille.

Schone Einblicke wiinschen Ihnen

ya&wa

Anja Schumacher Karlheinz Lohmann

Geschaftsfiihrende Gesellschafterin Geschéaftsfihrender Gesellschafter










Kompetenz-Motiv Automatisierung
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Kompetenz-Motiv Service
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Kompetenz-Motiv Vernetzung

Unser Kunde GEA zeigt sich ab sofort in
einem schickeren Design! Klar, dass auch
Schlasse hier mitgemischt hat. Unser Bei-
trag: neue Anzeigen fur die drei Kompe-
tenzthemen Automatisierung, Service und
Vernetzung.

GEA ist ein international agierender Kon-
zern, der fur zukunftsweisende Losungen
in den unterschiedlichsten Bereichen der
Lebensmittelindustrie steht. Unter ande-
rem deckt er jeden Bereich der professio-
nellen Milcherzeugung ab — vom Melken
und Kihlen Uber Hygiene und Services bis
hin zu Tier- und Stalltechnik. Da darf ein
zeitgemaller Look nicht fehlen! Also setz-
ten wir im Frihjahr die GEA-Kundenbrille
auf und erschufen eine Image-Welt, die
dem Technologiefiihrer ausgezeichnet steht.

Grau, griin, grofiartig

Im Mittelpunkt des jeweiligen Anzeigen-
Motivs steht immer die Kuh — humorvoll
eingebettet in typisch menschliche Szene-
rien. Hier riskiert man auch gerne mal ei-
nen zweiten, dritten oder vierten Blick.
Und pragt sich die einzelnen Marken-Bot-
schaften nachhaltig ein. Kiihle Grau- und
Grintone verleihen den Bildern gleich-
zeitig eine edle Anmutung. Weil die Inno-
vationen von GEA es eben wert sind.
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Leistung

/

‘w Mittelpunkt des Programms der DORMA
System-P rstehen Leistungen und Mehrwert-
Angebot e wirken direkt un‘znkret, um mehr

Geschaft fiir alle Beteiligten zu 2rmoglichen. Mit
Unterstutzung von Schlasse wurden die
strategischen Grundlagen fur dieses Partner-
programm stetig weiterentwickelt.

als Programm



Ansprechend authentisch

Im Zuge dessen Uberarbeitete Schlasse auch das neue
Leistungsprogramm der DORMA System-Partner. Hier
werden die wesentlichen Grundlagen der Gemein-
schaft aufgeraumt und Ubersichtlich kommuniziert.
Zudem umfasst diese Broschire die Leistungsangebote
des Partnerprogramms. Diese werden emotional pra-
sentiert, unter anderem indem Originalzitate von
DORMA System-Partnern eingesetzt werden.

EXKLUSIVE SILBER-LEISTUNGEN
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Titel und beispielhafte Innenseite
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Ein Teil von uns

Im letzten August durfte
Schlasse sich liber ein beson-
ders spannendes Briefing
aus dem Hause LEMKEN
freuen! Die Aufgabe: eine
neue Ersatzteilkampagne,
die die Vorteile von original
LEMKEN Verschlei3- und Er-
satzteilen aufmerksamkeits-
stark inszenieren und nach-
haltig in die Kopfe der Men-
schen bringen sollte!

Emeotional
eingdngig

Auf dieser Grundlage ent-
wickelten wir die hoch
emotionale ,Ein Teil von
uns“-Kampagne, die den
hohen Qualitatsstandard
von LEMKEN Verschleif3-
und Ersatzteilen fokussiert.
Sie betont, dass jedes Ver-
schleilSteil immer mit dem
gleichen MaR an Sorgfalt
und Liebe zum Detail her-
gestellt wird. Denn jedes
Verschleifteil ist immer ein
Teil von LEMKEN. Und das
Beste, was Landwirte auf
dem Markt finden konnen.

Einzigartig
ganzheitlich

Dieser Gedanke wurde
im Zuge der weiteren Aus-
arbeitung als in sich ge-
schlossene Story auf ver-
schiedene MaRBnahmen ad-
aptiert. So ist ein breit gefa-
chertes Portfolio an Werbe-
mitteln und POS-Material
entstanden, das in dieser
GroRe und Vielfalt im Agrar-
Ersatzteil-Segment bislang

einzigartig ist. Von Anzeige,

Poster bis hin zu Thekenauf-
e . .
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ORIGINAL LEMKEN ERSATZTEILE - IHR GARANT MINIMALER AUFWAND, MAXIMALER GEWINN! WERBE-HIGHLIGHTS ZUM NULLTARIF!
FUR MEHR ERFOLG!
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Jetzt erleben:
die neue LEMKEN

Image-Kampa

Ihr Vorganger brachte 2013 frischen Wind in die Landtech-
nikwerbung. Und auch heute noch ist sie viel beachtet in
der Branche. Richtig — es geht um die von Schlasse entwi-
ckelte LEMKEN ,,Blau wirkt“-Kampagne, die wir vor kurzem
neu aufgelegt haben.

Trotz des groBen Erfolgs der letzten Image-Kampagne fir
den Landtechnik-Hersteller LEMKEN waren sich alle einig:
Etwas Neues musste her. Etwas, das Altbewahrtes aufgrei-
fen, aber dennoch eigenstandig sein sollte. Etwas, das in
jedem Fall gleich gut oder im besten Fall einfach besser sein
"'. ¢ sollte. Und nicht zuletzt etwas, das die Nahe des Unterneh-
mens zum Landwirt ansprechend und deutlich vermittelt.
Ein hoher Anspruch, dem wir aber gerecht werden konnten.

GLEMKEN .
Uberzeugungstiter

in Blau

Optisch sind die Anzeigen der neuen Generation wie ge-
wohnt in LEMKEN Blau gehalten. Anders hingegen ist die
'l‘""f‘ deutlich aktivierendere Ansprache. Als Markenbotschafter

| fungieren fiktive LEMKEN Landwirte. Sie fordern den
Betrachter dazu auf, die LEMKEN Welt ganz genau kennen-
A zulernen. Er soll selbst erleben, selbst erfahren, selbst
3‘ 5 entdecken, dass Blau wirkt. Ohne Wenn und Aber!
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Image-Anzeigen
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Ecodan
Planer-
broschiire

Die Vorteile von Ecodan in Ein-
und Zweifamilienhausern haben
sich mittlerweile herumgespro-
chen. Aber wie steht es mit Bliro-
gebauden, Fertigungshallen oder
Kindergarten? Hier gilt es, den
technischen Gebaudeplaner zu
uberzeugen. Denn auch er kann
mit Ecodan Warmepumpen archi-
tektonische Konzepte und nach-
haltiges Bauen perfektin Einklang
bringen. Unter dem Motto ,Rot ist
das neue Grin“ liefern Schlasse
und Mitsubishi Electric maRge-
schneiderte Argumente.




MITSUBISHI
ELECTRIC

Changes for the Better

Geblndelte Kraft

gewinnt: die Ecodan

Kaskade 0 o

# L

Zeit zum Umdenken

Zukunftsweisende Heizungslosungen fiir den Wohn- und Objektbau ROT IST DAS NEUE GRON.

Einfach
schon gemacht

Ecodan Warmepumpen lassen sich zu Kaskaden zusammenschalten,
um Objektbauten mafRgeschneidert mit Warme zu versorgen. Das ist
fast so einfach, wie es sich anhort — und Uberzeugt dank Schlasse
auch optisch! Die Agentur entwickelte innerhalb der Ecodan Kom-
munikation einen pragnanten, an redaktionelle Medien ange-
lehnten Kommunikationsstil, inklusive erklarenden Infografiken

und flachigen Bildmotiven.




Erfolgsfaktor Umwelt-
energie: das Konzept
Warmepumpe

Titel und beispielhafte Innenseiten

Griin ist
der rote Faden

Besonderes Augenmerk liegt auf der Story, die sich Uber 20 Seiten
entfaltet. Sie holt den Planer bei der allgemeinen energiepolitischen
Situation ab und begleitet ihn Uber gesetzliche Rahmenbedin-
gungen bis hin zur konkreten Produktempfehlung. Die zentrale
Rolle spielen dabei Referenzbeispiele: Drei detaillierte Case
Studies zeigen, wie die Ecodan Kaskade unterschiedlichste
Herausforderungen im Objektbau meistert — und sich damit
auch flr den Planer als Problemldser empfiehlt. Denn so ein-

fach erweitert er sein Leistungsspektrum nur mit Ecodan!



Intelligenter
chachzugs




Bayers Hauptakteure im Kampf gegen Resistenzen heif3en Bacara® Forte und Cadou® Forte
Set. Grund genug, Schlasse mit einem umfassenden Mailing rund um das Bayer Resistenz-
management und die beiden Herbizide zu beauftragen.

Herzstlick des Mailings ist der sechsseiﬂeileger, der die Vorteile der Herbizide kommu-
niziert. Die Szenerie: ein Schachspiel, bei dem Konig und Dame, als Bacara® Forte bzw. .
Cadou® Forte Set gebrandet, einen Siegeszug gegen Resistenzen feiern! —— ' .I‘_';

Informativer Knobelspafs Pge o o
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Aufmerksamkeitsstarkes Highlight des Mailings sind die frechen Resi-Monster, die eine
zum Schmunzeln bringen und zum Weiterbldttern einladen. Alles in allem eine schone
Aktion, abgerundet von einem Gewinnspiel fir Alt und Jung: Wer den Lickentext auf dem
Mailing-Beileger richtig ausflllt, kann tolle Preise gewinnen. Zum Beispiel ein Uber-
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WINNEN!

EINE STRATEGIE, DIE AUFGEHT.

b mit den beic
Oder der Teilnan

RESISTENZEN .
MATTSETZEN. A e R
BESTANDE - e

sistenter Ackerfuchsschwanz und Windhalm!

SCHUTZEN. / T el

ferte Resistenzmanage-.

en Herbstherbizicey

Mailing-Beileger
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Glatt gemacht: neuer
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gl  Die Komfort-Zone erweitern

Kunden Saint-Gobain Rigips
wurden wir beauftragt, die Rigips ist als flihrender Hersteller von modernen und nachhaltigen
Markteinflhrung eines kom- System-Lésungen im Trockenbau nicht mehr vom deutschen Markt
plett neuen Sortiments zu wegzudenken. Ein wichtiger Bestandteil aller Rigips Produkte ist
ubernehmen. Dieses richtet dabei die nachhaltige Ausgestaltung von Wohnkomfort und Le-
sich speziell an Maler, eine fur bensqualitat! Mit der Riplano-Produktreihe fiir Maler bringt Rigips
das Unternehmen neu zu er- diese langjahrige Erfahrung und Kompetenz jetzt in ein ganz neues
schlieende Zielgruppe. Bit- Sortiment ein: Denn Riplano ist ein einzigartiges System aus fein
tenlieflen wir uns nichtlange: aufeinander abgestimmten Spachtelmassen und Zubehoren fur
Denn die neue Riplano-Pro- perfekte Oberflachen. Und bietet als solches die perfekte Grund-
duktreihe sollte bereits im lage, um Raumkomfort erlebbar zu machen!

Fruhjahr 2015 in den Laden

stehen!

= ~

Riplano-Website



Wir lassen Profis sprechen

Vor diesem Hintergrund entwickelten wir die neue Riplano-
Image-Welt — mit allem, was dazugehort! So entstand ein
breit aufgestellter Markenauftritt in einem pastellfarbenen
Brombeer-Ton, der den asthetischen Anspruch des Maler-
handwerks aufgreift. Optisch anders und neu, orientieren sich
die Riplano-Werbemittel dennoch am bisherigen Rigips-Design.
So schaffen sie die Verbindung zur Rigips-Markenwelt. Unter
anderem durch ein weiteres zentrales Element der Kommuni-
kation: Echte Maler, die seriell eingebunden wurden und so
mafBnahmenibergreifend die Vorteile von Riplano-Produkten
und -Zubehoren ausloben! Unter anderem im Riplano-Sales-

Riplano von Rigips:

Das Malersortiment fiir hren Erfolg!

Riplano-Salesfolder

und -Sortimentsfolder, auf
der Riplano-Website sowie
in einer umfangreichen Aus-
wahlan POS-Material fir den
Handel. Das besondere High-
light dabei ist das Riplano-
GrolRdisplay, das in jedem
Verkaufsraum die Aufmerk-
samkeit auf sich zieht und
umfassend Uber Riplano in-
formiert!

Profitieren Sie von Premium-Qualitdt! Alles fiir Ihren Verkaufsraum! Mehr Werbung, mehr Aufmerksamkeit!
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Schon kleine Brande kénnen groRe Schaden verursachen:
Prozesse konnen unterbrochen, Werte zerstort, Existen-
zen vernichtet werden. Der Brandschutzexperte WAGNER
bietet mit OxyReduct® ein System, das durch die Reduk-
tion von Sauerstoff aktiv die Entfaltung eines Brandes
vermeidet. Und das ganz ohne die Folgeschaden wie bei
konventionellen Losungen zur Brandbekampfung.

Plakativ & pointiert

Dieser Nutzen sollte in einer Serie von Anzeigen transpor-
tiert werden. Fur die Branchen Lager/Logistik und IT erar-
beitete Schlasse entsprechende Motive. In diesen werden
die negativen Folgen einer passiven Brandbekampfung den
positiven einer aktiven Brandvermeidung plakativ gegen-
Ubergestellt. Die hierbei eingesetzten 3-D-Visuals wurden
von der Agentur komplett inhouse entwickelt.

OHNE AKTIVEN BRANDSCHUTZ
BRANDSCHUTZ. F OHNE

VORBEUGENDER

STROMLOS-

IST IMMER'AKTIV.
| - SCHALTEN.

Anzeigen OxyReduct® fiir die Branchen Lager/Logistik und IT
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Unsere
Kleinen

ganz grofs

Junge Talente mussen gefordert und gefordert werden, damit sie sich entfalten konnen.
Darum jetzt neu bei uns: die Schlasse Junior-Unit! So ermoglichen wir ab sofort jedem
fortgeschrittenen Azubi-Jahrgang, ein Projekt von Anfang bis Ende zu betreuen und zu
entwickeln. Von Beratung und Konzeption tber Ideenfindung und grafische Umsetzung
bis hin zum Text! In Abstimmung mit dem jeweiligen Kunden und gecoacht von erfah-
renen Kollegen entstehen so professionelle Werbemittel, die sich sehen lassen kénnen.




Zusammen wachsen

Die Steuerberater Gossmann & Schindler waren die ersten, die sich
vom Talent unseres Agentur-Nachwuchses uberzeugen durften.
Im Rahmen eines groRl angelegten Projektes galt es, die Marke
Gossmann & Schindler von Grund auf neu zu erfinden. So
entstand ein moderner Auftritt, der in kraftigem Bordeaux daher-
kommt und dem Unternehmen so neues Leben einhaucht. Aber
Gossmann & Schindler ein Ende ist noch nicht in Sicht: Ein neuer Web-Auftritt folgt in
Klrze. Wir sind gespannt!

B usOmntentontnien 5 & ngr.v,'
Zus@mmienbieiben ist ein Forfscheitt
Zusmintendcbeiten st ein Erfolal

Neues Logo,
neue Geschdftsausstattung

Website
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Griindung
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Gesellschafter

Standort

% Anja Schumacher

(Geschiiftsfiihrende Gesellschafterin)

T Karlheinz Lohmann
(Geschiiftsfiihrender Gesellschafter)

¥ Andreas Walber

(Gesellschafter, Prokurist)

Erkrath

feste Mitarbeiter
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Marken & Etats in dieser Ausgabe

WAGNER _ Gesamtbetreuung

Agribusiness

Bayer CropScience _Projektaufgaben
LEMKEN _ Gesamtbetreuung

GEA _ Projektaufgaben

Bauen, Wohnen, Renovieren

DORMA _Projektaufgaben Area Germany
Mitsubishi Electric_ Gesamtbetreuung Bereiche Warmepumpen
und Jet Towel

SAINT-GOBAIN RIGIPS _Projektaufgaben

Maxfry®_Gesamtbetreuung

GCN _Projektaufgaben

Schlasse Junior-Unit

GOSSMANN & SCHINDLER _Projektaufgaben
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