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Augenfutter!
04

nehmen Sie aullergewohnliche B-to-B-Kommunikation in den Blick! Vor Ihnen liegt die Einfach durchgestartet:
achte Ausgabe unserer Sehstarken. Wir freuen uns, Ihnen Highlights der vergangenen Eroffnungsevent fir Hydro
Monate zu prasentieren. Vom Eroffnungsevent fiir das neue Hydro Aluminiumwerk in

Grevenbroich bis zur aktualisierten Auflage unseres Multimedia-Showreels. Sie werden

sehen: Was bej uns entsteht, macht nicht nur unserem Full-Service-Anspruch alle Ehre.

Es macht vor allem auch anspruchsvolle Themen unserer Kunden zum Hingucker!

Schone Einblicke wiinschen Ihnen
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Anja Schumacher Karlheinz Lohmann
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Mit Leichtigkeit
gewonnen

Zukunftsorientiert wird heute vieles genannt. Aber was am 4. Mai 2017 in Grevenbroich
eroffnet wurde, verdient die Bezeichnung wirklich. Und zwar nicht nur, weil mit

Erna Solberg und Angela Merkel gleich zwei Staatschefs zu Besuch kamen. Die neue
Fertigungslinie von Norsk Hydro —einem fihrenden Global Player fur gewalzte
Aluminiumteile —tragt mal3geblich dazu bei, dass jahrlich Millionen Autos leichter
werden! Unser Motto ,Mit Leichtigkeit” war also durchaus in mehrfacher Hinsicht zu
verstehen. Wir sind aber vor allem stolz auf die muhelos perfekte Inszenierung!
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Glinzende Premiere fiir Aluminium

Unsere Arbeiten fuir die Er6ffnung der AL3, wie sie kurzerhand genannt

wird, liefen schon Monate im Voraus auf Hochtouren. Erste Phase: Pitch um
Eventkonzeption und allgemeine Imagekampagne! Denn parallel zur Er6ffnung
und der Fachzielgruppenansprache galt es, 6ffentliches Bewusstsein fuir den
Zukunftswerkstoff Aluminium zu schaffen.

Teamwork iiberzeugt

Gemeinsam mit unseren Partnern von der Designambulanz konnte Schlasse das inter-
nationale Hydro Entscheiderteam mit einem pragnanten Konzept begeistern, das die

Kernbotschaft auf den Punkt brachte: , Mit Leichtigkeit” war geboren! Und bot hervor-
ragende Anknupfpunkte fur Live-Events und PR, aber auch fir klassische Werbeformen.

Eine Welt entsteht

In der Folge entstanden Imageanzeigen fur die Automobilpresse, kurze Filmsequenzen far
interaktive Medien, Poster fiir die Standortkommunikation, Eventausstattung bis ins
Detail und Outdoor-MalRnahmen fiir das Werksgelande. Gleichzeitig lief die Koordination
mit Ansprechpartnern beim Kunden, bei Politik, Sicherheitsbehorden und unseren
Eventpartnern.



hydro.com

Stabilitit?
Mit Leichtigkeit.

Fiir die Automobilindustrie
haben wir hochfeste Legicrungen cntwickelr,
die auch extremen Belastungen standhalten.

#MitLeichtigkeit

LU

HYDRO

Infinite aluminium

hydro.com

Rafhinesse?
Mit Leichtigkeit.

Dank unscres Aluminiumblechs werden
Fahrzeuge leichrer, Verbrauchswerte
giinstiger und Emissionen geringer.

: #MitLeichtigheit

Infinite aluminium

hydro.com

Komponenten?
Mit Leichtigkeit.

Aluminiumeeile wie Tiiren,
Motorhauben und Heckklappen erleichtern
scitlangem auch Autos mit Stahlkarosseri.

#MitLeichtigheit

Ny

: HYDRO
h Infinite aluminium

hydro.com
Energie sparen?
Mit Leichtigkeit.

Das niedrige Gewicht von Aluminium
— cin Drittel dessen von Stahl — verringerc
den Energieverbrauch bei der Mobiliti.

#MitLeichtigheit

; HYDRO
H Infinite aluminium
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Vorhang auf, Spot an

Wie das Eroffnungsevent im Detail abgelaufen ist, haben die meisten beteiligten Kollegen
erst hinterher per Video voll erfasst. Aber eins war bereits am Abend des 4. Mai klar:
Erfolg auf ganzer Linie, einem Weltmarktfihrer angemessen, Berichterstattung bei der
Tagesschau, begeisterte Eventbesucher, gllickliche Kunden —und in der AuSenwirkung
genau so wie gedacht: mit Leichtigkeit!
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Wir erzdhlen Thnen was!

Pflanzenschutz ist blau! Das kann LEMKEN belegen: mit einem umfassenden Produktprogramm, das
flr jede Anforderung die richtige Feldspritze bietet. Hochste Zeit, dass das bald jeder weif!

Das schreit doch geradezu nach einer Storytelling-Kampagne, die den Kernnutzen von LEMKEN

Pflanzenschutztechnik lebensnah und emotional illustriert. Dachten wir uns —und machten etwas, .
T
das so bisher einzigartig ist im Markt! s










Die Botschaft richtig riiberbringen

Beim Geschichtenerzahlen geht es in erster Linie natirlich darum, was erzahlt wird. Doch
der Erfolg einer Storytelling-Kampagne hangt auch davon ab, wie kommuniziert wird.
Neben klassischer Print-Werbung bietet sich hier besonders das Social Web als Plattform
an. Entstanden sind daher nicht nur Image- und Testimonial-Anzeigen, sondern auch ein
Imagefilm, mehrere Referenzfilme und ein Werksfilm, die unter dem Hashtag #lemkencares
moglichst viele User auf sich aufmerksam machen sollen. Weitere Werbemittel wie
Florpost, Microsite und Handlermaterialien stehen schon in den Startléchern. Wir
kiimmern uns darum!

Einen Einblick in die Entwicklung und Produktion von LEMKEN Feldspritzen gibt es im
Werksfilm. Viel Spal3 beim Zuschauen!

PSSR EE R

~_Film jetzt online )
“Smanschauen!







Die transport logistic in Miinchen ist die Weltleitmesse flr Logistik und Transport. Die
perfekte Gelegenheit fir unseren Kunden DKV Euro Service, die neue Imagekampagne
erstmalig live zu prasentieren. Schlasse steuerte aulRerdem Teile des Messekonzepts und
der Standgestaltung und eine ganze Reihe multimedialer Inhalte bei.
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Auf dem Grol3bildschirm liefen gleich drei von Schlasse produzierte
Filme im Loop ab: Der erste thematisierte die DKV BOX EUROPE noch
einmal zusatzlich im Bewegtbild. Der zweite lieferte Interessenten
einen animierten Einblick in das sogenannte DKV COCKPIT, das
Selbstverwaltungstool, mit dem Flottenmanager einfach den
Uberblick behalten. Und als Drittes nahmen Schlasse und DKV Euro
Service den Messebesucher mit auf Europareise. Denn hier wurde
das gesamte Leistungsspektrum des DKV vor malerischen Strecken in
ganz Europa in Szene gesetzt. Echte Hingucker, die auch Uber die
Messe hinaus Hauptrollen in der DKV Kommunikation spielen!

Als greifbares Highlight war die DKV BOX EUROPE zu bewundern.

Sie ist das Ergebnis einer Kooperation von DKV, T-Systems und Daimler
—und kann zur europaweit einheitlichen Mautabrechnung genutzt
werden. Damit revolutioniert sie den Alltag von Truckern und Flotten-
managern im internationalen Transportgeschaft. Grund genug, sie auf
der Messe prominent vorzustellen.

DKV - EUROPE

Film jetzt online
anschauen!
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You click,
we care

Mach mal irgendetwas mit Social Media?
Nicht mit uns! Fiir den DKV entwickelte
Schlasse ein umfassendes, nach
Zielgruppen und Kernbotschaften
differenziertes Social-Media-
Konzept. Auf dieser Grundlage
sprechen wir seit einem
Dreivierteljahr neue Ziel-
gruppen an, starken die Marke,
binden Kunden und entwickeln



Kernstlick gegentiber den Fernfahrern bildet die im Herbst 2016 neugestartete
Facebook Community ,,BORN TO TRUCK® Hier konnten wir einen Grundstock an
Usern aus dem Vorgangersystem Uberfuhren, die neue Community auf Facebook
etablieren und seit dem Relaunch die Fanzahlen exponentiell erhhen. Aber
besonders stolz sind wir auf traumhafte Interaktionsraten, die den Wettbewerb
weit hinter sich lassen. Einfach Best in Class — so wie es sich fur einen Marktfiihrer
gehort!
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Herausforderung
angenommen
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Selbstbewusst und breit aufgestellt — so prasentierte sich Mitsubishi Electric auf
der ISH 2017. Unser Kunde zeigte ein einzigartiges Spektrum von Heizungs-,
Liftungs-, Kalte- und Klimatechnik. Unser Job war es, die Prasentation der Ecodan

Warmepumpen nahtlos in das vorgegebene Gestaltungskonzept ,We create new
solutions*“ einzugliedern.
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Losungen im Fokus

Fir besondere Dynamik sorgte ein 60-sekundiger Trailer, der auf allen digitalen Kanalen und auf dem Messestand
selbst eingesetzt wurde. Und eine 32-seitige Messebroschiire versorgte Interessenten mit weiteren beispielhaften
Losungen und detaillierteren technischen Informationen.

Hausgemachte Ideen

Fast genauso innovativ wie die Produkte von Mitsubishi Electric waren die aus dem Key-Visual weiterent-
wickelten Messewegweiser. Dank ihrer originellen Formensprache sorgten sie auf Sonder- und Laufflachen
flr erhohte Aufmerksamkeit — und korrespondierten perfekt mit Anzeigen und Webbannern aus der
flankierenden Kommunikation.

Film jetzt online
anschauen!
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Stylish trifft ﬁberzeuggnd

Architekten wollen das Beste, und unser neuer Kunde VEKA liefert das Beste. Kunststofffensterprofile
in einzigartiger Qualitat, mit denen sich anspruchsvolle Konzepte zielsicher umsetzen lassen. Damit
das auch in der Kommunikation deutlich wird, gibt es die neue Architektenkampagne von Schlasse!
GroRrahmige, in edler Duplex-Optik gehaltene Bilder und ein reduziertes Gestaltungskonzept
unterstreichen die Kernbotschaft: Es gibt nur einen Hersteller von Kunststofffensterprofilen, der die
Denke von Architekten wirklich verinnerlicht hat — und das ist VEKA.

Anzeigenmotive
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banner in Fachmedien

er in Richtung Bewegtbi
2istern wird.
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Ready for Riickfragen

Eine Microsite im Kampagnen-Look fungiert als zentraler Response-Kanal. Alle Anfragen werden von

einer eigens daflr eingerichteten Architektenberatung betreut. Darliber hinaus gibt es eine 32-seitige
Broschire, die weiterfuhrende Informationen biindelt. Als nachster Schritt werden in enger Abstimmung
mit dem VEKA Marketing vermehrt Referenzobjekte in die Kommunikation einflieBen. Denn sie liefern den
perfekten Beleg fiir das Zusammenspiel von Asthetik, Qualitat und Machbarkeit, fir das VEKA steht.
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Seitenweise Kompetenz

Um die Ernten im nachsten Jahr zu sichern, machte Bayer CropScience
vor Kurzem wieder mit einem umfangreichen Mailing auf die Wichtigkeit
der Herbizidbehandlung im Herbst aufmerksam.
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Ertrag dt/ha

Unter dem Motto , Mehr Qualitat,
mehr Ertrag, mehr Erfolg” erfahren
interessierte Landwirte in dem von
Schlasse entwickelten Sechsseiter
nicht nur alles rund um die Bayer
Erfolgsherbizide Bacara® Forte und
Cadou® Forte Set, sondern auch,
warum sich die Bekampfung von
Schadpflanzen im Herbst besonders
lohnt. Dazu gibt es noch praktische
Anwendungstipps, perfekt zuge-
schnitten auf das jeweilige Einsatz-
gebiet. Das Rundum-sorglos-Paket
eben, das es so nur vom Branchen-
flhrer gibt.
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Tierisch gut
kommuniziert

Vor zwei Jahren auf Imageebene eingefliihrt und jetzt fur die
Produktbereiche umgesetzt: die Markenkommunikation fir unseren

Kunden GEA. Diese haben wir in diesem Jahr gleich um mehrere
Produktimagemotive erweitert!

Himmlische Ruhe
genieBen!

Den besten Futtermix
zur Auswabhl.

aaaaaa

Die neue GEA Kommunikation zieht alle Blicke auf sich.



Mit zahlreichen innovativen Losungen im Bereich der professionellen Milcherzeugung
macht GEA seinem Namen als Technologiefuihrer alle Ehre. Das spiegelt auch der
Markenauftritt: Dank der neuen alten Kampagne prasentieren sich nun immer mehr
Bereiche der Farm Technologies, zum Beispiel die automatische Fltterung oder alles
rund ums Tierwohl; auch kommunikativ im besten Licht. Hauptakteurin ist wieder die
Kuh, nur die Schauplatze haben sich geandert. Sehen Sie selbst!

Akademisch
ausgezeichnet!

Das von uns entwickelte
Kundenmagazin ,,Der Milch-
kurier Uberzeugt sowohl
optisch als auch inhaltlich.

Das sieht auch die Universitats-
bibliothek Minster so, die ihn
vor Kurzem in ihre Sammlung
aufgenommen hat!

milchkurier
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Virtuelle Klappe,
die zweite!

,Konnen Sie das auch digital I6sen?“ — Klar!“ So oder
ahnlich verlaufen immer mehr Gesprache mit
unseren Kunden. Kein Wunder, schlielRlich wird auch
erfolgreiche B-to-B-Kommunikation immer digitaler.

Wie gut das aussehen kann, zeigt unser neues
Multimedia-Showreel. Viel Spal8 beim Zuschauen!



@CbL&lSSE

FOR KOMMUNIKATION

anschauen!
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