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Voll auf die Zehn!

Liebe Leser,

es ist so weit: Die neue Sehstarken ist da! Eine ganz besondere Ausgabe, wie wir
finden. Nicht nur weil es die 10. ist. Sondern vor allem dank der vielen verschiedenen
Themen und Projekte, die ihren Weg ins Heft gefunden haben. Von E-Mobilitat tiber
Warmepumpen bis hin zu Holzwerkstoffen; ob Imagefilm, Markenrelaunch oder
Messekommunikation. Entdecken Sie die ganze Bandbreite sehenswerter
B-to-B-Kommunikation! Exklusive Einblicke in die Welt von Schlasse runden diese
Jubilaumsausgabe ab.

Viel Spald beim Lesen wiinschen Ihnen

oo f Lk (7L

Anja Schumacher Andreas Walber Marko Gunkel

Geschaftsfihrende Gesellschafterin Geschaftsfiihrender Gesellschafter Geschaftsfuhrender Gesellschafter
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Klassische Unternehmensfilme kenn-
zeichnet fiir gewohnlich eine detailreiche
Nabelschau in Uberlange. Anders der neue
Imagefilm fur den DKV Euro Service. Hier
wurde in Szene gesetzt, was die Welt und
die ,Mobilmacher” aus Ratingen bewegt.
Schlasse zeichnete flr Idee, Konzept und
Umsetzung verantwortlich.

Das A und O. Von A bis Z

Die Welt bewegt sich. Ob Menschen, Guter
oder Daten: Nichts bleibt, wo und wie es ist.
Mobilitat ist das A und O. Von A bis Z. Gut,
wenn man sich dabei auf jemanden verlassen
kann, damit alles seinen Gang geht. Dieser
We-Care-Gedanke der Marke DKV Euro Service
bildet den Aufhanger fur den neuen DKV
Imagefilm. Er umreilt nicht nur die aktuellen
Leistungen, sondern auch die Visionen und
Zukunftsthemen des Mobilitatsdienstleisters.
Dramatische Musik, schnelle Schnitte und ein
atmospharischer Sprecher sorgen dabei fur
eine ansprechende filmische Umsetzung.
Entstanden ist somit ein Film, der den
Markenkern des DKV emotional, kurzweilig
und bewegend prasentiert.

u Jetzt einschalten:
https.//youtu.be/xIbkalWIfGc
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Kunde DKV Euro Service zunehmend
[ i icklung einer
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Spannende Informationen;
Broschtire E-Mobilitdt ftir DKV.



Powered by DKV

Als einer der ersten Anbieter Uberhaupt brachte

der DKV Euro Service eine Hybridkarte auf den Markt,

mit der man sowohl klassisch bargeldlos tanken als auch
Strom laden kann. Das Unternehmen erweiterte nun seine
Versorgungskonz_'ebte. \on der Ladeinfrastruktur, Planung,
Beratung sowie Installation bis hin zu Stromprodukten
erhalten Fuhrparkbetreiber von Anfang an eine liickenlose
- und transparente Versorgung ihrer Elektrofahrzeuge —

ob uhter\_/vegs,'zu Hause oder am Arbeitsplatz!

_Vefm'arktung mit voller Energie

: / Dieses umfass'e.ndé L'adekonzept fur E-Flotten wurde im
- Rahmen einer Anzeigen- und Bannerkampagne vermarktet.

dem wurde eine Produktbroschire entwickelt, die nicht
ail das DKV Le|stung5angebot fur E-Flotten
AN | %hdern auch die einfachen Bestellvorgange
¥ Sowie dsf"ei‘?prt _ Heffu.r Fuhrparkunternenmen emotional
“und plakativ: éufgeﬁgg"\/ﬁ,rschmdene weitere Mallnahmen
zur Vermarktung, W;J:e ¢ in Kundeninformationsblatt,
Banner und I\/\essed|spl y&,ru*nden die Kampagne ab.
Zudem werden in 2019 noch Produktlmageﬁlme folgen.
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Neuer Kunden-Spross im Bereich Agrar

bei Schlasse, aus dem mittlerweile eine
intensivere Partnerschaft gewachsen ist:
der franzosische Saatgut-Hersteller EURALIS.

So wurden wir 2018 nicht nur mit dem
EURALIS Gesamtsortiment flir 2019
beauftragt, sondern auch mit einer

umfangreichen Anzeigenkampagne im
Segment Mais. Mit blihendem Erfolg! In
diesem Jahr schossen mit dem Raps
Sortiment 2019 sowie mit Anzeigen fir
das Segment Raps weitere Projekte fur
Schlasse aus dem Boden.
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Frisch, frohlich, franzésisch

Dieser kommunikative Grundton kennzeichnet auch die
von Schlasse umgesetzten EURALIS Werbemittel.
Angefangen beim 70-seitigen Gesamtprogramm, das wi
inhaltlich und visuell angepasst haben. Das Ergebnis:
eine aufmerksamkeitsstarke Broschiire, die mit klare!
Struktur und Durchgangigkeit punktet. So auch
Raps-Programm, das nachgelagert in diesem Jahr
erschienen ist. Teil der Aufgabe w
Raps-Sorte einen Hero zu effi Dieser soll in Zukunft
fir die jeweiligen Sorten-Eigenschaften stehen und als
Sympathietrager die Wiedererkennbarkeit steigern.

EURALIS EURALIS

EURALIS ist saatklar fiir die neue Saisow —
t.

mit Gesamtprogramm und Raps-Sortii
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Vorsorge
in einer neuen
Dimension.

Die Betriebsrente. Unendliche Weiten. Und genauso viele Moglichkeiten. Gut, wenn
man da vorgesorgt hat. Die neue Betriebliche Altersvorsorge von HDI ist die einzige
Direktversicherung, die sich grenzenlos flexibel anpasst. Ganz gleich, wie das Leben
so spielt! Im Pitch konnte sich Schlasse fur die Einfihrungskampagne dieses neuen
HDI Produktes durchsetzen.
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Passend gemacht

Ob Azubi, angestellter Familienvater oder Best Ager,

ob Bankkaufmann oder Mechaniker: Ja selbst Astronauten
sind in der neuen Direktversicherung von HDI ein Leben
lang bestens abgesichert. So der Aufhanger der kreativen
Kampagne, die Schlasse entwickelte. Entstanden ist so
eine crossmediale Produkteinfiihrung, die alle relevanten
Zielgruppen anspricht: HDI Vertrieb, Arbeitgeber,
Arbeitnehmer.

Eine Betriebsrente,
die all lhren Mitarbeitern
immer gerecht wird.

Eine bAV, die in
jedes Leben passt.

e A e

sk

Kampagne mit Sternchen:
HDI Anzeigen fiir den Vertrieb und fiir Arbeitgeber.
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Grenzenlos zu Ende gedacht

Im Zentrum der Kampagne stand die kommunikative
Ausstattung der Vertriebstagung, auf der das neue
HDI Produkt erstmals prasentiert wurde. Neben einem
Kampagnenfilm als zentrale MaRnahme wurden hier
auch Roll-ups und Displaywande installiert, um das
Kampagnenmotiv prominent zu platzieren. Zudem
kaperte als Warm-up ein Stand-up-Comedian in
Astronauten-Montur die Biihne und fuhrte die neue
Direktversicherung unterhaltsam ein. Im Rahmen
dieses Events wurden auch eine multimediale
PowerPoint-Prasentation sowie weitere wesentliche
VertriebsmaRnahmen vorgestellt, die es im Verkaufs-
gesprach ermoglichen, einfach und Ubersichtlich die
optimale Vorsorge-Forderung zu vermitteln.

Alle Tools sowie weiterfiihrenden Informationen fir
den Vertrieb mundeten in einer Landing Page.

Schubkraft voraus!

Naturlich wurden auch diverse Broschuren und Flyer
flr jede der genannten Zielgruppen erarbeitet. Eine
umfangreiche zielgruppenspezifische Anzeigen- und
Bannerkampagne rundete den Auftritt ab. Damit aber
nicht genug! Die erfolgreich gestartete Kampagne
erhalt auch weiterhin Schubkraft. Unter anderem
arbeiten HDI und Schlasse an einer Salesprasentation
flr die Ansprache der Zielgruppe Arbeitgeber sowie an
einer entsprechenden Adaption des Kampagnenfilms.

Dibe wiricigs BAY mit Tlexiblir Fordering in sifem Verirag




Jetzt einschalten:
https://youtu.be/tTsWDDER-dE
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Kompetenz
zum Anfassen!

Pfleiderer ist der starke Partner, wenn es um Holzwerkstoffe und Oberflachen geht. Das stellte unser
Kunde auch auf der SICAM 2018 eindrucksvoll unter Beweis.

Naturlich hat hier auch Schlasse wieder tatkraftig mit angepackt. Wir haben nicht nur Idee und Konzept
flr den Messestand geliefert, sondern auch die grafische Umsetzung. So konnte mithilfe von
aufwandigen Renderings gezeigt werden, dass sich mit Pfleiderer Produkten nahezu alle Vorstellungen
realisieren lassen. Auf dieser Basis ist dann der Messestand entstanden, der Vision und Realitat raffiniert
miteinander verschmelzen lasst. Mit flach auf der Wand abgebildeten Motiven, die plastisch in die
Wirklichkeit tbergehen.

WPFLEIDERER
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PFLEIDERER

PRIHERIALD

Hier wird die Idee zur Wirklichkeit:
Messestand-Rendering und umgesetzter Messestand.
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Bretter,
die die Welt
bedeuten.

Auf der interzum 2019, der Weltleitmesse
flr Innenausbau und Mobelfertigung,
prasentierte sich Pfleiderer erneut von
seiner besten Seite. Schlasse betreute die
Umsetzung des Messeauftritts
konzeptionell und kreativ.

Die Aufgabe? Das schier grenzenlose
Einsatzspektrum der dekorativen Werkstoffe
mit PrimeBoard, der lackierten Platte, als
Highlight zu inszenieren! Aus einem Pool an
Ideen entschied sich der Kunde hier fur eine
moderne, aufgeraumte Variante, die
gleichzeitig ins Auge fallt. Durch die klare
Bildsprache in Form von plakativen Icons
wird das vielfaltige Leistungsangebot des
Holzwerkstoff-Anbieters sofort erkennbar.
Das eingangige, prominent platzierte
Messemotto ,Make your visions come true”
eroffnet dem Besucher den moglichen
Gestaltungsspielraum mit Pfleiderer. Und
regt die Kreativitat der Architekten,
Objekteinrichter und Designer bereits vor
Ort an. ,Inspiration close to you“ eben.




BIPFLEIDERER

Ideen messescharf ausgebaut:
Pfleiderer auf der interzum.
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Ymage ist alles

Zu Beginn der umfassenden Arbeiten stand ein
Workshop, bei dem die wesentlichen Attribute der
Marke gemeinsam erarbeitet wurden. Diese bilde-
ten die Basis fir eine Uberarbeitete Bildsprache,
die im Anschluss in ein neues Corporate Design
Uberfuhrt wurde. Auf dessen Grundlage ent-
wickelte Schlasse eine zweistufige Markenein-
fuhrungskampagne. Sowohl in der Teaser- als
auch in der Launch-Phase wurde der Anfangs-
buchstabe der neuen Marke YNCORIS aufmerk-
samkeitsstark inszeniert.

Neben Imageanzeigen umfasste die Kampagne
ein zweistufiges Mailing, eine Landing Page sowie
einen Imagefilm, der die Marke nach innen und
aullen transportiert und zum ersten Mal im
Rahmen eines Events vorgestellt wurde. Zu guter
Letzt miindete alles in einer Image- und einer
Namensbroschire, die die neue Marke emotional

aufladen und zeigen, wie man Industrieservice w . :
neu denken kann. - _ L e d
“ - -
~ - - v—.t -
Mt -
Jetzt einschalten: . N

https.//youtu.be/HsPycZSgK8s
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INDUSTRIESERVICE NEU DENKEN.

Von Einzelldsungen bis hin zu komplexen Anlagenprojekten: YNCORIS ist
fiir die chemische Industrie die erste Wahl, wenn es um Industrieservice
geht. Wir sichern lhre Produktion, heben lhre verborgenen Potenziale und
flihren Sie sicher in die Zukunft. Damit Sie in einer der anspruchsvollsten

Industrien der Welt erfolgreich sein kénnen. V4
YNCORIS

www.yncoris.com Industrial Services

B
e i | AL
T

Ymagekampagne: Anzeige zum Relaunch der neuen Marke YNCORIS.
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FORTSC

Alles auf neu!

Das Ergebnis: ein neuer Name, eine neue Marke,
ein neuer Look. Und immer noch die erste Wahl|
flr zukunftssicheren Industrieservice fur die
Chemie: YNCORIS. So weit, so gut, aber langst
nicht genug. Denn die gesamte HR-Kommuni-
kation wurde bereits CD-gerecht umgesetzt.
Zudem sind weitere MaRnahmen in Planung.

u Entdecken Sie die ganze Welt von YNCORIS:

https://youtu.be/bMIMfKbI3WO
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Nomen est omen: exemplarische Innenseiten der YNCORIS Namensbroschdire.



ranje
boven!




Boels vermietet fast alles. Das weil}
jeder, der in den Niederlanden Werk-
zeug oder Maschinen mieten will.
Damit das in Deutschland zukiinftig
auch so wird, baut der niederlandische
Marktfuhrer seit Jahresbeginn auf
unsere B-to-B-Kompetenz. Den Auftakt
macht eine Kampagne fur Garten- und
Landschaftsbaubetriebe. Die Kern-
botschaft: Mietmaschinen sind eine
attraktive Moglichkeit, das eigene
Leistungsspektrum zu erweitern.
Konsequent umgesetzt in Direct
Mailings, Banner, Landing Page, auf
sozialen Kanalen sowie am POS!

Gartanbau-Maschinen und Werkzouwg
o

ainfach misden

Zielgruppenmailing












Design auf den ersten Blick:
Gira System 55 Anzeigenstrecke.




. SCHLASSE FUR MITSUBISHI ELECTRIC 36 /37

Mitsubishi Electric heizt
Referenzen ein.

Die neuesten Trends rund um effizientes Heizen mit Strom? Die gibt’s von unserem langjahrigen
Kunden Mitsubishi Electric! Genauer: im aktuellen Heiztrend, der punktlich zur ISH im Marz
erschienen ist. Die Gestaltung, Teile des Konzeptes und des Textes stammen aus unserer Feder.
Das Besondere am Magazin ist der Informationsgehalt darin. Also qualifizierte, umfassende
Antworten auf die Frage, was Fachhandwerker im SHK-Bereich weiterbringt.

Ubrigens: Der Heiztrend Aktuell speziell fiir Bauherren steht auch schon in den Startléchern!

E wie gifizient

e




SHK-News im Grofsformat:
der Heiztrend von Mitsubishi Electric.



Riickenwind

Der Markt flir Fahrrader und E-Bikes entwickelt sich rasant.
Und Prophete, einer der grof3en Player fiir Markenqualitat
aus Deutschland, setzt fir strategische Projektaufgaben

auf Schlasse. Den Auftakt hat die Markteinfiihrung eines
neuen Antriebs zur Interbike 2018 gemacht. Und auch beim
Produktnamenskonzept fiir 2020 konnten wir bereits unsere
Expertise einbringen.

Aktuell arbeiten wir mit dem Prophete Marketing daran, ein
Weiterbildungsprogramm flr Mitarbeiter und Partner zu
etablieren —vom Branding tber die kommunikative Basis-
ausstattung bis hin zur Aufbereitung von Prasentationen.



& prophete

HIER'LIVE
OURCHSTARTEN

& prophats DIE NEUE EINSTIEGSKLASSE

BEI E-BIKES

SiE MEUE « 10 ausgewahite Einsteiger-Modelle

EINSTIEGEK|ASSE =
BT E-RIRES i « hochwertige Antriebstechnik von Blavpunkt
: = hervarragendes FIQI'i'.f‘l'sil.lhﬂi'l'?rhﬂ“ﬁii

= destsche Markengualitat

= werfugbar ab Anfang 2019

LVE ERLEBEN

MarkteinfiihrungsmafSnahmen fiir den Blaupunkt-Antrieb



Neu
eingeschenkt.

Mancher Wein wird im Alter besser. Websites werden einfach
irgendwann alt! Wein Vergntigen startet deshalb ab sofort mit einem
2019er-Internetauftritt in die digitale Degustation. Der Kenner merkt
sofort: Er ist bildstarker geworden, lebendiger, CRM-basiert und mit
mehr Fokus auf Events.

Der neue Auftritt hat mehr Struktur, nicht nur im Abgang, und ist
responsive ausgebaut. Fir ein abgerundetes Gesamtbild sorgen
eine leichte Farbanpassung beim Logo, zeitgemafRe Webfonts un
eine Bestellfunktion fur ausgewahlte Tropfchen. So macht Wein
Vergnugen —im Wuppertaler Luisenviertel und online!
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Mehr Bits

Animationen, Produktrenderings, Filme: Aus B2B-
wird zunehmend Bits & Bytes-Kommunikation. Kein
Wunder, dass Digitales und Multimedia auch bei uns
zunehmend Raum einnehmen. Dass sich das sehen
lassen kann, zeigt unser neues Multimedia-Showreel.
Viel Spal$ beim Zuschauen!



n Jetzt einschalten:
https://youtu.be/SC8hCq3maal




Ausnahmsweise mal
Innensicht!

Fir gewohnlich dreht sich in den Sehstarken alles um unsere
Kunden. Aber hier machen wir eine kleine Ausnahme.
Denn 2019 hat sich auch fiir uns einiges verandert!

d
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Seit Jahresbeginn starten wir mit neu aufgestellter Geschaftsfihrung
durch: Anja Schumacher wird durch Marko Gunkel und Andreas Walber
verstarkt. Damit wird die Agentur im 60. Jahr ihres Bestehens wieder von
einer dreikopfigen Flihrungsmannschaft geleitet. Gleichzeitig scheidet
Karlheinz Lohmann aus der Geschaftsfihrung aus, steht Schlasse aber
weiterhin mit seiner Expertise zur Verfigung.

e _ Zudem haben wir auch ganz handfeste Veranderungen durchgefthrt: Die
ot Agenturraume sind frisch renoviert und teilweise umgebaut. Es ist heller

- ¥ und innerhalb der einzelnen Arbeitsbereiche offener geworden. Am liebsten
- i zeigen wir lhnen das naturlich personlich. Kommen Sie doch einfach mal
e z vorbeil Auf einen Kaffee oder, noch besser, auf ein Projekt!
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Griindung

Marken & Etats in dieser Ausgabe

» 1959

Geschidiftsfiihrende Gesellschafter

% Anja Schumacher
¥ Andreas Walber

T Marko Gunkel

Standort

Erkrath

DKV Euro Service_Gesamtbetreuung

Agribusiness

EURALIS _ Projektaufgaben

Bauen, Wohnen & Freizeit

GIRA _Projektaufgaben

MITSUBISHI ELECTRIC _ Gesamtbetreuung Warmepumpen und Jet Towel
PFLEIDERER _ Projektaufgaben

PROPHETE _ Projektaufgaben

YNCORIS _ Projektaufgaben

Service & Dienstleistungen

BOELS _ Projektaufgaben
HDI _ Projektaufgaben

Schlasse Junior-Unit

WEIN VERGNUGEN _ Projektaufgaben
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